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RESUMO:

Este artigo examina criticamente o processo de adaptagdo das marcas
patrocinadoras do vibrante Festival Folclorico de Parintins, com foco na mudancga de
cores durante o evento. Considerando o forte simbolismo das cores vermelho (Boi
Garantido) e azul (Boi Caprichoso) no festival, a pesquisa busca compreender como
as marcas incorporam essas tradigdes em suas identidades visuais. Os resultados
visam contribuir para uma compreensado mais profunda das estratégias de branding
em contextos culturais especificos, proporcionando percepg¢des valiosas para o

campo académico e praticas de marketing culturalmente conscientes.

Palavras-chave: Festival de Parintins, Cores, |dentidade Visual, Cultura Regional.



ABSTRACT:

This article critically examines the process of adaptation of sponsoring brands to the
vibrant Parintins Folk Festival, focusing on the color changes during the event.
Considering the strong symbolism of the colors red (Boi Garantido) and blue (Boi
Caprichoso) in the festival, the research seeks to understand how brands
incorporate these traditions into their visual identities. The results aim to contribute to
a deeper understanding of branding strategies in specific cultural contexts, providing

valuable insights for the academic field and culturally conscious marketing practices.

Keywords: Parintins Festival, Colors, Visual Identity, Regional Culture.
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1 INTRODUGAO

A presente pesquisa objetiva investigar e analisar criticamente o processo de
utilizacdo das cores vermelho e azul nas campanhas publicitarias das principais
marcas patrocinadoras do Festival Folclorico de Parintins durante a sua realizagao
no ano de 2023.

Para iniciar este estudo, € necessario expor que o Festival Folclérico de
Parintins € um evento que acontece anualmente na ultima semana do més de junho,
na cidade de Parintins, que fica localizada no interior do estado do Amazonas. A
festa é reconhecida como Patriménio Cultural do Brasil pelo Instituto do Patriménio
Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) e ocorre desde 1965 (Infoescola, 2023).

Trata-se de uma renomada celebragédo, um grande espetaculo que cativa os
coragdes de milhdes de espectadores. Conhecido mundialmente, é realizado
anualmente no coragao da floresta amazbnica, mais precisamente no Centro
Cultural e Esportivo Amazonino Mendes, em Parintins. O espago, mais conhecido
como Bumbddromo, possui o formato de cabeca de boi, com a capacidade de
comportar, em média, 35 mil pessoas.

Conhecido por suas apresentagdes deslumbrantes, folclore cativante e
exibicbes animadas da cultura amazénica, o festival evoluiu para um simbolo das
ricas tradi¢gdes e brilho artistico do Brasil. No centro deste magnifico evento estéo
dois times icénicos de boi-bumba: o Boi Garantido e o Boi Caprichoso, cuja feroz
rivalidade alimentou a paixao de geracbes de moradores de Parintins e se
transpassou para milhares de brincantes em toda a Regido Norte do Brasil. Ao
longo dos anos, esses times de boi-bumba concorrentes tém sido sinbnimo de cores
distintas - vermelho para o Boi Garantido e azul para o Boi Caprichoso.

Segundo Djane e Priscila (2019, p. 07), a cor € vista, e, além disso, provoca
uma emogédo, € sentida. Possui um significado préprio, tem valor de simbolo e
capacidade, por conseguinte, de construir uma linguagem propria.

De acordo com Farina (2006, p. 05), no Festival de Parintins, a cor néo é
apenas um elemento decorativo ou estético. E o fundamento da expressao signica
que sustenta o festival. Esta ligada a expressao de cada torcedor que, em adi¢éo a
idolatria pela cor de seu boi, tem verdadeira aversdo pela cor da agremiagao
contraria.

O Boi Garantido € aquele que usa vermelho como sua cor representante,

contando também com um coragdo em sua testa, que se destaca, na tonalidade



vermelha, ao firmar-se na pele branca caracteristica do boi. Foi fundado em 1913,
sendo o primeiro a representar a lenda tradicional que deu inicio ao festival.
Também conhecido como "o boi do povao", ele mantém, apesar da pressao da
industria fonografica, o ritmo tradicional das suas musicas tipicas.

Ja o Boi Caprichoso, carrega o azul como sua cor de representagao maxima
e conta com uma estrela dourada firmada em sua testa, a qual contrasta
perfeitamente com a pele negra deste boi. Surgiu cerca de nove anos apds o seu
rival, e foi chamado inicialmente de boi galante até meados do ano de 1922. A partir
de 1925, sua nomenclatura tornou-se oficialmente caprichoso, sendo conhecido até
os dias atuais como "o boi da elite", mesmo que esta divisao classista tenha se
difundido com o passar das décadas. Uma das razbes para tal apelido, seria o
costume de produzir musicas em ritmo acelerado e moderno, ou seja, cangdes mais
comerciais, segundo Emille e Emilli (2021).

Para finalizar a apresentacdo desta festa e resumir seus impactos na
economia regional e na cultura nacional, citam-se alguns fatos importantes: 1)
Desde a construgédo do Bumbddromo de Parintins, o evento passou a ganhar uma
superproducgao, onde sao realizadas as apresentacdes folcléricas durante 3 dias de
festa; 2) O evento chega a atrair mais de 100 mil pessoas de diferentes regides do
pais, e até mesmo de outros paises, todos os anos; 3) Ademais, a celebragao
também é transmitida em algumas emissoras de televisdo aberta e pela internet, por
meio de plataformas digitais de video.

Diante da grandiosa celebragdo que € o Festival de Parintins, no qual as
cores vibrantes do boi-bumba Garantido e Caprichoso permeiam toda a atmosfera
cultural, surge a necessidade de compreender de que forma as marcas dos
principais patrocinadores se adaptam a essa efervescente paleta de vermelho e azul
durante o evento. Este movimento estratégico despertou consideravel interesse e
debate, ndo apenas entre os devotos seguidores do festival, mas também entre
especialistas culturais e de marketing em todo o mundo.

O problema central desta pesquisa reside na indagacdo sobre como as
marcas, em sua identidade visual prépria, se ajustam - ou até mesmo se
transformam - para incorporar as cores tradicionais do festival, considerando nao
apenas o aspecto estético, mas também o impacto cultural e simbdlico dessa

mudanca.
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Sendo assim, destacam-se os seguintes questionamentos: como as marcas
se inserem nesse contexto festivo, influenciando e sendo influenciadas pelas
tradicobes e emocdes que emanam do Festival de Parintins? Essa adaptacao
cromatica se traduz em uma estratégia eficaz de comunicagdo que atende as
expectativas do publico e respeita a riqueza cultural do evento? Em ultima instancia,
como a utilizacdo do vermelho e azul pelas marcas contribui para a construcao de
uma identidade visual que harmonize com a expressividade unica do Festival de
Parintins? Essas s&o indagacdes fundamentais que orientam esta pesquisa,
buscando compreender a dindmica das marcas frente a esse cenario cultural e

festivo.

2 OBJETIVOS

2.1 OBJETIVO GERAL

Investigar a evolugdo do uso das cores nas marcas associadas ao Festival de
Parintins, analisando como essas marcas adaptam ou transformam suas
identidades visuais para incorporar as cores tradicionais do festival. O estudo busca
contribuir para uma compreensdo abrangente das estratégias de marketing e

comunicagao em contextos culturais especificos.

2.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

Como objetivos especificos do artigo, temos: 1) Explorar a histéria e
simbolismo das cores vermelho e azul na cultura local, destacando seu significado
na tradicdo dos bois Garantido e Caprichoso; 2) Analisar a evolugéo visual das
campanhas publicitarias das marcas patrocinadoras do Festival de Parintins,
identificando mudancas, inovagdes e adaptagdes em suas identidades visuais; 3)
Compreender o impacto percebido pelo publico da mudanga nas cores das marcas
durante o festival, considerando aspectos emocionais, culturais e psicolégicos que
influenciam a conexao entre consumidores e marcas nesse contexto festivo.

Ao desenvolver esses objetivos especificos, também fornecemos uma viséo
aprofundada das estratégias de branding utilizadas durante o Festival de Parintins,
enriquecendo ndo apenas o campo académico, mas também contribuindo para

praticas mais eficazes e culturalmente sensiveis no ambito do marketing.
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3 FUNDAMENTAGAO TEORICA

3.1 FOLCLORE BRASILEIRO

Folclore, em sua escrita original, "folk-lore", € uma palavra criada
artificialmente pelo escritor britdnico William John Thom em 1846. O termo foi
formado a partir das velhas raizes saxénicas, nas quais “folk” significa povo e “lore”
saber. Assim, segundo o seu criador, a nova palavra significaria sabedoria do povo.

De acordo com os estudos de Roberto Benjamin, com o passar dos anos,
surgiram debates em torno das definicbes, questionando-se o alcance do
conhecimento e seus limites. Para alguns, a cultura material era excluida, deixando
de lado elementos como artesanato, praticas populares na culinaria, arquitetura e
fabricagdo de instrumentos musicais, considerados fora do escopo do conceito e do
campo de estudo. Outra area de discussdo concentrou-se nas interpretacoes de
"povo" e "popular", termos multifacetados. Inicialmente, "povo" no contexto folclérico
indicava membros das camadas sociais mais baixas nas sociedades rurais
tradicionais, excluindo a ideia de folclore urbano, que agora é reconhecido. A cultura
de povos considerados primitivos, como os indigenas, também estava fora desses
estudos. Por fim, as limitagdes semanticas de "povo" e a introdugao da nocéo de
sociedade de classes, inerente ao conceito de folclore, atrairam intelectuais
marxistas para a discussao, trazendo andlises, posicoes, ideias e teorias proprias,
muitas vezes em discordancia com o estabelecido, ampliando assim as
controvérsias.

Esta discussdo também se estendeu aos limites e significados semanticos da
palavra "povo", proporcionando uma reflexdao sobre a inclusdo da ideia de uma
sociedade dividida em classes, um elemento implicitamente presente no conceito de
folclore. Essas perspectivas divergentes trouxeram uma complexidade adicional a
compreensao do folclore, estimulando debates intensos sobre 0 que deveria ou nao
ser abrangido por esse campo de estudo, desafiando e enriquecendo as fronteiras
conceituais estabelecidas.

Apds o VIII Congresso Brasileiro de Folclore, realizado em Salvador, Bahia,
no ano de 1995, o significado da palavra foi atualizado, levando em conta a inclusao
das contribuicbes de estudos das ciéncias humanas e de letras, bem como a
adocado de novas tecnologias, especialmente na comunicagdo, e das

transformagdes da sociedade brasileira. Sendo assim, ficou decidido que folclore é o
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conjunto das criagdes culturais de uma comunidade, baseado nas suas tradicdes
expressas individual ou coletivamente, representativo de sua identidade social.
Ademais, compreendem-se como fatores de identificacdo da manifestacio
folclérica: aceitacao coletiva, tradicionalidade, dinamicidade e a funcionalidade.

Ao personificar nosso pais, pode-se dizer que, se o Brasil possuisse um
sobrenome, ele seria “Folclore”. As celebracdes populares e folcléricas brasileiras
representam auténticos patrimbnios culturais que espelham a diversidade e a
riqueza cultural do nosso territério. E uma grande honra crescer em uma nagéo
diversificada, onde todos os estados apresentam tradigdes singulares e fascinantes.
Desde as variadas festividades juninas na Regido Nordeste até os eventos
tradicionais em Sao Paulo, passando pelas celebracdes folcloricas que ressoam por
todo o pais, cada comemoragdo possui suas raizes, narrativas e significados
profundos.

Essas festividades se tornam ainda mais notaveis quando expandimos nossa
perspectiva para incluir festas folcléricas brasileiras de outras regides, como as
celebradas na Regidao Norte, nas festas amazénicas e suas dangas tipicas, ou as
festas de cunho afro-brasileiro no Rio de Janeiro, que destacam a rica heranca
cultural trazida pela diaspora africana. Cada uma dessas festas contribui para o
mosaico cultural do Brasil, oferecendo uma visdo unica das tradigdes, crencgas e

expressoes artisticas que permeiam nossa sociedade.

“VYou chamar a terra do samba e pandeiro
Carnaval, olha a mulata

E o povo da terra da garoa

Cidade que néo para

Vaneréo, folia de reis

Fandango e também, procissao

E na terra dos pampas, guri, bah!

Traz um chimarréo

Tem minério, mineiros de minas

De serras tao lindas, uai!

E festa de laco, reisado

Linda congada que faz a ginga

Tem frevo, caatinga, tem bumba-meu-boi

Arraia no sertao
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Forrd, zabumba, casério

Maria bonita e lampiao

Esse pais de amor e paixao

E a terra folclore que faz o mundo balancar”

(Boi Caprichoso, “Amazdnia, nas Cores do Brasil”, 2015).

A toada mencionada acima transmite a euforia de viver em uma nacgao
diversa em todos os aspectos que envolvem a palavra "cultura". Ela, a cultura, esta
presente na religiosidade, na culinaria, nas dancgas tipicas, nas brincadeiras infantis,
nos contos e lendas transmitidos de geragdo em geragdo, nas vestimentas, no
sotaque da populagdo e também nas cores escolhidas pelo povo para representar
suas bandeiras. Diante disso, pode-se inferir que os festivais folcléricos brasileiros

s&o0 a expressao maxima de valorizagao, respeito e perpetuagcédo da nossa historia.

3.2 FESTIVAL FOLCLORICO DE PARINTINS

O Festival Folclorico de Parintins € uma manifestagao cultural Unica que
ocorre anualmente na cidade de Parintins, Amazonas, Brasil. Sua histéria remonta a
1965, quando comegou como uma celebracio local e cresceu para se tornar um dos
maiores eventos folcloricos do pais e do mundo. O festival, reconhecido como
Patrimoénio Cultural do Brasil pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico
Nacional (IPHAN), € um espetaculo que mescla musica, dancga, teatro, alegorias de
grande porte e cores vibrantes, a fim de encenar a competicdo entre os
bois-bumbas Garantido e Caprichoso.

Segundo Furlanetto (2011, p.03), o Festival de Parintins € uma espécie de
opera popular, uma peca de teatro ao ar livre, resultante da jung¢ao de elementos da
cultura europeia, africana e indigena. A figura principal é o boi, seguida pelo
fazendeiro rico, cujo boi é roubado por Pai Francisco, escravo negro. O roubo
acontece por um motivo nobre: satisfazer o desejo de Mae Catirina, sua esposa
gravida, que anseia por comer lingua de boi. Apds isso, xamas e curandeiros sao
chamados para ressuscitar o animal e, quando ele revive, todos os itens cantam e
dangam ao seu redor, para comemorar o0 milagre.

Durante o més de junho, mais especificamente na sua ultima semana, a
cidade de Parintins € completamente tomada por turistas, em sua maioria oriundos

de Manaus e outros municipios do Amazonas, seguidos por visitantes de outros
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estados do Brasil e, por fim, por viajantes internacionais que desejam conhecer a

fundo a cultura amazénica.

Foto 1 - Festival Folclorico de Parintins 2020

Fonte: manausjungletours.com

3.2.1 Historia do Festival Folclorico de Parintins

De acordo com Emille e Emilli (2021), tudo iniciou com uma humilde
brincadeira entre os residentes nas seguintes vias de Parintins: Vicente Raeis,
atualmente denominada Lindolfo Monte Verde - Boi Garantido; e Cordovil - Boi
Caprichoso. Nos primordios, por volta do século XX, a tradigdo consistia em um
compromisso com os santos catdlicos mais cultuados na regido, Sdo Joao e Santo
Anténio. Em 1965, oficializou-se a celebragdo, um evento anual que se desenrola
em junho ao longo de trés dias. No entanto, no comeco deste legado, o festival se
desenrolava nos pontos mais conhecidos da ilha tupinambarana, tendo sua origem
como uma variacao do bumba meu boi caracteristico do nordeste.

O Boi Garantido, cuja cor caracteristica € o vermelho, veio ao mundo
oficialmente no dia 12 de junho de 1913, na véspera de Santo Antbnio, gracas a
uma promessa feita por Lindolfo Monteverde a Sdo Joao Batista, quando ele estava
muito doente, procurando na sua fé a cura de uma enfermidade. A partir dai, o
Garantido conquistou, ao longo dos 56 anos de festival, o titulo de campeédo 31

veZzes.
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Foto 2 - Boi Garantido

Fonte: Michael Dantas

O Boi Caprichoso, por sua vez, despontou em 20 de outubro de 1913,
também fruto de uma promessa, desta vez feita pelos irmaos Cid: caso
progredissem em sua nova estadia (Parintins), o boi dangaria nas festividades de
Sao Jodo. O Caprichoso possui pele negra, uma estrela na testa e sua cor

representante € azul. Além disso, coleciona 25 titulos de campeao do festival.

Foto 3 - Boi Caprichoso

Fonte: portalmarcossantos.com.br

A histéria do Festival Folclorico de Parintins € profundamente enraizada nas
tradicdes amazoénicas. Inicialmente, o evento tinha como objetivo preservar as

raizes folcléricas locais, incorporando elementos do boi-bumba, uma expressao



16

cultural que mistura influéncias indigenas, africanas e europeias. Ao longo dos anos,
o festival evoluiu, tornando-se uma competicdo entre os bois Caprichoso e
Garantido, cada um representando uma narrativa unica.

Compreende-se que a rivalidade entre os bois ndo € apenas uma competicao
entre grupos folcléricos, mas uma representagao viva da rica diversidade cultural da
regido. A histéria de cada boi € contada por meio de espetaculos elaborados,
musicas cativantes e, é claro, a predominancia das cores vermelho para o Boi
Garantido e azul para o Boi Caprichoso. Essas cores ndo sdao apenas estéticas,

consistem em simbolos de identidade, tradicdo e paixao.

3.2.2 Impacto sociocultural das cores do Festival Folclorico de Parintins

A luz, ao atravessar os meios Opticos oculares, excita
moléculas fotossensiveis dos fotorreceptores da retina que,
por sua vez, iniciam o processo de codificacdo da informacéao
presente nos raios luminosos até que apds extenso
processamento neural em varios niveis da retina, do talamo e
do cortex cerebral, ocorre a percep¢cao da cor (Backhaus,
1998).

Pode-se inferir, portanto, que as cores sao sensacgdes produzidas pelos raios
luminosos em nossos 6rgaos visuais e interpretadas em nosso cérebro. Sendo
assim, entende-se "cor" como um fenédmeno fisico-quimico em que cada tom
depende do comprimento de onda.

Nesta investigacdo, faremos uma breve analise da representagdo cromatica
do Festival de Parintins, suas influéncias e importancia. A compreensado da
composi¢cao de cores e a importancia da cor, presentes na celebragdo popular
estudada neste artigo, tem grande relevancia e reune informagdes que mostram um
contexto social, artistico e cientifico para estudos na area de cultura e processos
antropoldégicos na regido amazonica.

As cores vermelho e azul, associadas respectivamente aos bois Garantido e
Caprichoso, desempenham um papel crucial no impacto sociocultural do Festival de

Parintins, durante o més de junho, para os torcedores de todo o pais. No entanto,
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essas cores afetam - e até moldam - diversos aspectos da vida dos habitantes de
Parintins no decorrer do ano.

Ao visitar o municipio, fica nitido que essas tonalidades transcendem o
aspecto visual, mergulhando nas emocgdes e identidades locais. Segundo Emille e
Emilli (2021), na llha Tupinambarana, as cores nao sao apenas representagdes
cromaticas, mas carregam consigo significados profundos ligados a identidade de
cada boi e a paixdao dos torcedores. Ademais, citando Emily Silva em seu artigo
“Folkcomunicacao no Festival Folclérico de Parintins: a simbologia das cores e suas

manifestacdes culturais na identidade do parintinense”:

E embora, neste estudo seja utilizado o termo “torcer”, em
Parintins se diz “eu sou”. Verifica-se ndo somente uma adesao
ligada a preferéncia, mas uma necessidade de pertenca. Ou
seja, o envolvimento € tamanho que existe uma atribuicao
afirmativa de pessoa, como se o0 sentimento que envolve a

escolha do Boi, influenciasse na identidade do ser.

3.2.3 O vermelho do Boi Garantido

Comecaremos entao esta analise pelo Boi Garantido, cuja cor padréo é o
vermelho. A cor vermelha, ao longo da historia e em diversas culturas, tem sido
carregada de simbolismo e significados multifacetados. Desde tempos antigos, ela
tem sido associada a uma variedade de emocgdes e conceitos, sendo um simbolo
tanto de paixao quanto de perigo. No contexto cultural, o vermelho muitas vezes
representa forga, vitalidade e intensidade emocional.

A psicologia das cores destaca que o vermelho pode ter um impacto
poderoso no comportamento humano, estimulando a energia e despertando a
atengdo. Como afirmou o renomado psicélogo das cores Faber Birren, "nenhuma
outra cor pode criar tal intensidade de sentimento". Essa intensidade nao se limita
apenas ao aspecto emocional, mas também se estende ao cultural, influenciando
tradicoes, rituais e identidade. Portanto, o vermelho ndo é apenas uma tonalidade; é
um fio que tece narrativas ao longo do tempo, incorporando-se em simbolos e
rituais, deixando sua marca indelével na tapecaria da experiéncia humana.

Além disso, € importante salientar o viés politico desta cor. Desde meados do

século XVI, quando diversas manifestacbes ocorreram na Europa industrial, a
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bandeira vermelha se tornou simbolo dos movimentos trabalhistas e,
posteriormente, dos seus sindicatos e partidos. Durante este periodo, muitos
partidos socialistas foram fundados, escolhendo sempre o vermelho para tingir suas
bandeiras. Conforme Gérda Costa expde em seu artigo "Vermelho pra que te

quero? A simbologia da cor nos movimentos sociopoliticos na histéria do Brasil":

Desde 1917, com a Revolugdo Russa, o vermelho alcancara
um novo patamar no imaginario popular, tornando quase um
imperativo ser a bandeira do regime soviético. Ao acrescentar
o martelo e a foice em cruz, simbolizando a unido de
trabalhadores da industria e camponeses, eles acrescentaram
mais um significado a bandeira vermelha, espalhando os
ideais de uma nacéao através de um objeto que se transformou
em imagem, que foi divulgada incessantemente durante

décadas e que carrega até hoje a mesma mensagem.

Em vista do que foi relatado nos paragrafos anteriores, conclui-se que apoiar
- e se identificar como - o Boi Garantido, implica em ser associado as classes
sociais menos favorecidas e consideradas mais "desorganizadas" de Parintins.
Nesse contexto, surgiram - e se consolidaram com o passar das décadas - termos
de identificacdo como "perreché", uma abreviacao de "pé rachado", referindo-se as
habitacbes de ch&o batido e também ao gosto por bebidas alcodlicas,
especialmente cachagca. Com o lema "Boi do povao", o Garantido celebra e
representa categorias profissionais mais simples, como pescadores, vaqueiros e
trabalhadores avulsos, que dedicam seu tempo para a construgao do boi de arena,

sempre ostentando a cor vermelha por onde passa.

3.2.4 O azul do Boi Caprichoso

Dando continuidade a analise, desbravaremos a partir deste trecho a
simbologia e os diversos significados da cor azul, representante do Boi Caprichoso.
O azul, como uma tonalidade vibrante, assume diferentes simbolismos em contextos
diversos, e seu significado transcende o espectro cromatico. Associado muitas
vezes a serenidade e tranquilidade, o azul pode evocar sensagdes de calma e

contemplagéao.
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Além disso, culturalmente, essa cor carrega frequentemente significados
profundos, como na arte e na espiritualidade, onde o azul € muitas vezes ligado a
transcendéncia e ao divino. Em diversos contextos, a presenca do azul € marcante,
seja nos céus que se estendem infinitamente ou nos corpos de agua que refletem

sua intensidade, contribuindo para uma estética e uma experiéncia visual distintas.

O azul é a mais imaterial de todas as cores. Na natureza ela
se apresenta como sendo a cor da transparéncia. O ar, a
agua, o vazio, todos sao representados pela cor azul. O azul é
a cor da profundidade, é a cor que reflete um movimento de
distanciamento do homem, um movimento dirigido para o seu
préprio centro. O azul segundo Kandinsky, age sobre a nossa
alma. (CORREA, Valdriana, 2017).

Ao longo da histéria, a cor azul tem desempenhado um papel distintivo em
diversas culturas e sistemas de crencas. Em muitas religibes, o azul é
intrinsecamente ligado aos deuses, sendo considerado a cor que os envolve. No
antigo Egito, essa tonalidade desempenhou um papel significativo nas
representacdes divinas, como evidenciado na figura do deus Amon, cuja pele azul
permitia que voasse sem ser visto. A deusa Nut, associada a noite, era reverenciada
com a cor azul escura, enquanto, para 0s egipcios, o azul representava ndo apenas
0 céu, mas também o universo, a agua e o rio Nilo. Assim, o azul adquiriu
conotacgdes de vida, fertilidade e renascimento.

De acordo com Valdriana (2017), a importdncia do azul nas civilizagdes
antigas é exemplificada nos azulejos esmaltados da Babilénia, onde essa cor era
empregada de maneira expressiva. Na cultura islamica, o azul € uma presenca
marcante na decoracdo de mesquitas, destacando-se como elemento significativo
em expressdes artisticas e arquitetdbnicas. A ascensao do azul na hierarquia das
cores a partir do século Xll teve repercussdes profundas nos cédigos sociais,
sistemas de pensamento e na percepg¢ao da cor. A associagao do azul com a luz
contribuiu para sua rapida disseminagao, especialmente nas artes.

Um exemplo ilustrativo desse fenbmeno é o uso do azul ultramarino na
representacdo do manto da Virgem Maria, destacando a complexidade das relagdes

entre cor, simbolismo e expressao artistica em contextos mais amplos. A histéria da
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cor azul revela, assim, sua presenca marcante na construgdo de significados
culturais e religiosos ao longo dos séculos.

Em concluséo, a trajetéria historica da cor azul, permeada por significados
profundos em varias civilizagbes e contextos religiosos, destaca sua relevancia
simbolica e estética ao longo do tempo. Essa pigmentagéo, associada a divindade,
a vida e ao renascimento, transcendeu fronteiras culturais, deixando uma marca
indelével nas artes e nas representagdes visuais. Ao contemplarmos o Boi
Caprichoso, conhecido como o "Boi da Elite" em Parintins, podemos perceber um
dialogo entre essa heranga historica e o papel contemporaneo da cor azul. Assim
como o azul ocupou um lugar distintivo nas antigas representagdes divinas, ele
também adquire destaque no Boi Caprichoso, tornando-se uma expressao visual
gue ressoa nao apenas com a tradicdo, mas também com as dinamicas sociais da
festa folclérica. Essa conexao entre a histéria da cor e a identidade contemporéanea
do Boi Caprichoso reflete a maneira como elementos culturais se entrelagam,

formando uma narrativa rica e multifacetada que perdura ao longo das geragdes.

3.3 IDENTIDADE VISUAL E SUA IMPORTANCIA NA REPRESENTACAO DE
EVENTOS CULTURAIS

A publicidade desempenha um papel significativo na promogao e
perpetuacdo de eventos culturais, sendo a identidade visual um componente
essencial desse processo. Conforme observado por Kotler e Keller (2006), a
identidade visual € crucial para o reconhecimento de marcas e organizagdes,
influenciando a percepcédo do publico. No contexto dos eventos culturais, como o
Festival Folclérico de Parintins, a identidade visual ndo se limita apenas aos
simbolos e logotipos, mas também as cores que sao empregadas.

A representacao visual de eventos culturais, como festivais folcléricos, é uma
forma de comunicar valores, tradigdes e emogdes ao publico (Cova & White, 2011).
As cores desempenham um papel destacado nesse processo, sendo ferramentas
poderosas para evocar sentimentos e conexdes emocionais. No caso especifico do
Festival de Parintins, as cores tradicionais associadas aos bois, vermelho para o Boi
Garantido e azul para o Boi Caprichoso, tém uma carga simbdlica profunda na
cultura local. Segundo Cazangi (2015), as cores ndo sao apenas elementos visuais,
mas portadoras de significados culturais e emocionais, tornando-se veiculos de

comunicagao que transcendem as palavras.
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Portanto, a constru¢do da identidade visual em eventos culturais € uma
pratica fundamental para comunicar a esséncia, valores e tradigdes envolvidas. No
Festival Folclérico de Parintins, essa dindmica se destaca, evidenciando-se nao
apenas nas representagcdes dos bois Garantido e Caprichoso, mas também na
forma como as marcas patrocinadoras se integram visualmente ao contexto festivo.
A influéncia das cores nesse processo € de suma importancia.

Ademais, a psicologia das cores, como explorada por Adams e Osgood
(1973), sugere que diferentes cores tém a capacidade de evocar respostas
emocionais e cognitivas distintas. No contexto publicitario do Festival de Parintins, a
escolha de cores nas identidades visuais das marcas patrocinadoras ndo é apenas
estética; ela é carregada de significados culturais. O vermelho e o azul,
simbolizando os bois Garantido e Caprichoso, respectivamente, ndo sao apenas
uma escolha visual, mas uma expressao simbolica da rica tradigao folclérica.

Sendo assim, a identidade visual, ao incorporar as cores tradicionais do
festival, ndo apenas comunica a adesao ao evento, mas também conecta as marcas
ao patrimdénio cultural local. Esse processo de associagdo emocional, conforme
observado por Aaker (1997), contribui para a construcdo de uma relagdo mais
profunda entre as marcas e o publico, influenciando positivamente a percepcao e

lealdade do consumidor.

4 METODOLOGIA

A condugcdo de uma pesquisa académica demanda uma abordagem
metodoldgica sdélida e consciente, visando garantir a validade e a confiabilidade dos
resultados obtidos. Nesse contexto, a presente pesquisa adota uma perspectiva de
pesquisa basica pura, concentrando-se no ambito tedrico sem a pretensao de
provocar alteragdes na realidade estudada. A abordagem de pesquisa basica busca
aprofundar o conhecimento em determinado tema, sem imediatas aplicacdes
praticas, contribuindo assim para o avango do saber académico.

Dentre os estudiosos que abordam a importadncia da metodologia na
pesquisa, destacamos a contribuicao de Gil (2018), que ressalta a necessidade de
um rigor metodolégico para fundamentar e validar os resultados de um estudo. Para
o autor, a metodologia ndo € apenas uma etapa técnica, mas o alicerce que

sustenta toda a construgao do conhecimento cientifico.
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Outros autores relevantes nesse contexto sao Lakatos e Marconi (2017), que
defendem que a metodologia é um guia indispensavel para o pesquisador,
fornecendo diretrizes claras para a coleta, analise e interpretacdo dos dados. Essa
orientagcdo metodoldgica é fundamental, especialmente em pesquisas de natureza
tedrica, como € o caso desta pesquisa basica pura, pois ajuda a evitar equivocos e
garante a robustez do estudo.

Assim, a escolha por uma pesquisa basica pura é guiada pela necessidade
de aprofundar o entendimento sobre a evolugdo do uso das cores nas marcas
associadas ao Festival de Parintins. Essa abordagem possibilitara uma analise mais
profunda das influéncias culturais e simbdlicas das cores, contribuindo para a

compreensao mais ampla desse fenédmeno.

5 MUDANCAS NA IDENTIDADE VISUAL DOS PATROCINADORES DO
FESTIVAL DE PARINTINS

A dindmica e efervescéncia do Festival Folclérico de Parintins ndo se limitam
apenas as apresentagdes dos bois Garantido e Caprichoso, mas também
transbordam para as marcas que associam suas identidades a esse evento
culturalmente rico. Este topico visa explorar minuciosamente as mudangas na
identidade visual dos patrocinadores do Festival de Parintins, mergulhando nas
transformacgdes estéticas e simbdlicas que essas marcas experimentam durante as
festividades.

A identidade visual de uma marca € mais do que um simples logotipo; € uma
expressao visual que comunica valores, historia e, sobretudo, se adapta ao contexto
em que esta inserida. Ao patrocinarem um evento tdo vibrante quanto o Festival de
Parintins, as marcas sao desafiadas a incorporar as cores tradicionais dos bois
Garantido e Caprichoso, o vermelho e o azul, ndo apenas esteticamente, mas de
maneira a respeitar e dialogar com a riqueza cultural do festival. Nesse cenario, as
transformacgdes na identidade visual das marcas tornam-se uma narrativa visual
unica, refletindo a efeméride e a exuberancia desse espetaculo amazonico. Neste
toépico, vamos analisar de forma critica e aprofundada como essas mudancas
ocorrem, desvendando os elementos visuais que conectam as marcas ao folclore, e,
ao mesmo tempo, influenciam a atmosfera festiva que permeia o Festival de

Parintins.
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5.1 O BOTICARIO

O primeiro patrocinador cujas estratégias de comunicagdo durante a
temporada bovina de 2023 serdo analisadas € o Boticario. Conforme o Portal
Acritica, desde 2018, o Boticario assume o papel de Perfumaria Oficial do Festival,
que este ano ocorreu nos dias 30 de junho, 1 e 2 de julho. Para expressar seu
profundo envolvimento com a celebracdo, a marca langou a campanha "Parintins. E
amor que s6”, uma iniciativa que comemora a tradicdo e o afeto que a populacéo

local nutre por essa festa Unica.

Foto 4 - Campanha “Parintins. E amor que s6.” O Boticario, 2023.

OBOTICARIO

> ? PERFUMARIA OFICIAL gg

(T DO FESTIVAL DE PARINTINS

Fonte: boticario.com.br

No Key Visual (pegca piloto de uma campanha publicitaria) da campanha
oficial de 2023 para o festival, O Boticario foi além do basico na aplicagao das cores
representantes de cada boi, incorporando outros elementos da cultura do
boi-bumba. Dentre eles, € consenso que o mais chamativo € a presenca das
Cunhas-porangas de cada boi. Da direita para a esquerda, vemos Marciele
Albuquerque (Boi Caprichoso) e Isabelle Nogueira (Boi Garantido) compondo a arte
com suas vestimentas indigenas caracteristicas, além de ostentar seus tragos - e
também a sua beleza - indigena. Com o slogan “Parintins. E amor que s6.”, a marca

utiliza de uma expressao local amazonense e faz um assertivo elo entre os pontos
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chaves que precisam estar conectados. A beleza das cunhas tem tudo a ver com a
beleza que O Boticario propde em sua comunicacao: ela € natural, brasileira e

encantadora, assim como a Floresta Amazénica e todos os aspectos de sua cultura.

5.2 BRADESCO
O segundo patrocinador a participar desta andlise € o veterano banco
Bradesco, que desde 2022 colabora ativamente com a realizagdo do evento

explorado neste estudo.

Foto 5 - Caprichoso e Garantido, um evento com jeito de Brasil. Bradesco, 2023.
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Fonte: cultura.bradesco

Em 2023, o Bradesco optou por uma producdo mais elaborada: um video que
demonstra a emocao sentida pelos participantes da celebragdo por meio de
imagens marcantes de outros anos do festival. Considera-se, do ponto de vista
publicitario, uma escolha inteligente, pois materiais artisticos estaticos, por mais
bem elaborados que sejam, pecam na missdo de transmitir emogdes e impactar o
publico de maneira mais palpavel. No decorrer do video, um texto emocionante vai
empurrando o telespectador para uma curiosidade: vivenciar as experiéncias
mostradas nas imagens, com uma urgéncia inquietante e poética. Segundo o site do

Bradesco:
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Neste video especial, vocé compartilha um pouco da festa e
da energia trazida pelos Bois Garantido e Caprichoso, figuras
tradicionais dessa saudavel disputa. E um encontro como

nenhum outro, com jeito de alegria, com jeito de Brasil.

5.3 COCA-COLA

A terceira marca analisada neste artigo € a Coca-cola, uma das principais
patrocinadoras do Festival Folclorico de Parintins. Consoante o portal "O Povo
Amazonense", a Coca-Cola Brasil patrocina o festival, com o intuito de fortalecer o
desenvolvimento regional e diminuir as desigualdades sociais, ha 26 anos, sendo

assim, uma das empresas mais antigas a apoiar a celebragao.

Foto 6 - A magia acontece em Parintins. Coca-cola, 2023.

—A MAGIA ACONTECE EM
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lasee 2 e

Patrocinadora Oficial do Festival Folelérico de Parintins

Fonte: Internet
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Pode-se perceber no Key Visual da campanha de 2023 a classica divisao
igualitaria das cores oficiais do festival. De um lado, metade da arte preenchida pelo
azul do Boi Caprichoso e do outro, consequentemente, vé-se a segunda parte
pintada com o vermelho caracteristico do Boi Garantido. Além disso, percebe-se a
inteligente escolha de uma garrafa de vidro para representar o produto principal da
Coca-cola, afinal, usar a lata classica vermelha seria interpretado como uma afronta
- ou mesmo como uma gafe - pelos torcedores do boi contrario.

Outro ponto que merece destaque nesta anadlise é a estratégia textual de
interligar a Coca-cola, cujo slogan oficial mais conhecido pela populagéo € “Abra a
felicidade.”, com o magico contexto folclorico de Parintins e a felicidade que ele
proporciona aos seus visitantes. Logo, o slogan “A magia acontece em Parintins”
atinge em cheio o objetivo de conexdao do publico-alvo com o produto do

patrocinador.

5.4 ENEVA

A quarta corporagdo patrocinadora do evento as quais estratégias de
comunicagao serao estudadas € a Eneva, maior operadora privada de gas natural
em terra do Brasil e empresa integrada de energia, que atua da exploragao e
producdo do gas natural até o fornecimento de solugcbes de energia (Em Tempo,
2023).

Foto 7 - Festival de Parintins 2023, Eneva.

FESTIVAL DE
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2023

Fonte: Youtube
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A Eneva também apostou em um video para transmitir seu apoio a tradigao
folclorica. Durante um minuto e vinte e dois segundos, os telespectadores assistem
momentos icbnicos das atragbes da festa, os quais surgem apds a apresentacéo da
marca da Eneva aplicada em um fundo muito propicio: a vista aérea do centro da
cidade de Parintins.

Ademais, este patrocinador vai além das imagens coloridas e vibrantes,
dando um salto no quesito criatividade ao compor uma toada de boi-bumba que
brinca com os sentidos da palavra energia, muito presente em toda a celebracgao.
Destaca-se, na musica, o trecho “Uma nova energia que se une a magia dessa ilha.
E a forca do gés que gera a energia.” para que se possa compreender o comentario
acima. Tal investimento em uma comunicagao que supera o patamar publicitario e
alcanga o viés artistico corrobora com o depoimento do diretor de Relagdes

Externas da Eneva, Damian Popolo, para o portal Em Tempo:

“A companhia tem um compromisso de longo prazo com o
desenvolvimento da regido norte e com o estado do
Amazonas. A nossa presenca no Festival, que comecou em
2022, estreita os nossos lagos com 0 povo amazonense e sua

cultura, o que é fundamental para nés.”

Outra estratégia de comunicagdo que, apesar de ndo ser inovadora em
comparagao com as outras analisadas neste estudo, se sobressai pela eficiéncia
linguistica € o uso das cores e simbolos oficiais dos bois em sinergia com a

mensagem proposta pela marca.

Foto 8 - Que energia é essa que agita o Garantido? Eneva, 2023.
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Fonte: garantido.com.br
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Foto 9 - Que energia é essa que agita o Caprichoso? Eneva, 2023.
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Fonte: boicaprichoso.com

Ao analisar os dois banners, percebe-se o uso respeitoso e inteligente das
cores de cada boi, posicionando os outros elementos da arte - logotipos e textos -
como pegas complementares da mensagem. Além disso, o slogan é alterado de
acordo com o time em questao, ou seja, nas frases “Que energia é essa que agita o
Garantido?” e “Que energia é essa que agita o Caprichoso?” nota-se que o texto foi
produzido de maneira inteligente e criativa, gerando um resultado conciso, sonoro e
que se conecta com o negocio da marca: a geragao de energia.

Portanto, conclui-se que o foco das artes é deixar claro que a Eneva apoia o
Garantido e o Caprichoso de forma igualitaria, pois reconhece que para o festival
existir, os dois bois precisam estar presentes de forma plena ndo sé na arena, mas

também em todos os outros espagos que abrangem esta cultura.

5.5 PIXBET

Em 2023, pela segunda vez consecutiva, a Pixbet, principal plataforma de
apostas do Brasil concebida para os brasileiros, renovou sua parceria com o
Festival Folclérico de Parintins, em conjunto com a Mana Produc¢des e Eventos, a
representante legal dos Bumbas de Parintins. De acordo com o site oficial do
Governo do Amazonas, atualmente, a Pixbet € patrocinadora de seis clubes de
futebol no campeonato brasileiro, contando com times na série A e B do

campeonato brasileiro. Para além do futebol, a Pixbet também fomenta apostas em
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uma variedade de esportes como basquete, ténis, futebol americano, boxe/MMA,

Férmula 1, volei, entre outras.

Foto 10 - Pixbet aposta na cultura: Boi Garantido. Pixbet, 2023.
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Fonte: garantido.com.br

Foto 11 - Pixbet aposta na cultura: Boi Caprichoso. Pixbet, 2023.
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Fonte: boicaprichoso.com

Nos banners utilizados para divulgar o patrocinio nos sites oficiais dos
Bumbas, observa-se a mesma estratégia utilizada por outros patrocinadores, ou
seja, o uso das cores azul e vermelho como elementos identitarios principais da
mensagem publicitaria. Acrescenta-se na analise deste patrocinador o fato de que
nao houve alteragdes textuais no slogan adotado neste ano. Nas duas artes, o texto
principal € o mesmo: “Pixbet aposta na cultura!”. Vale salientar a eficacia da frase,
que € curta, objetiva, imperativa e conecta o evento ao negdécio da empresa

apoiadora. No entanto, fica nitido que, além da representagcédo grafica dos bois, o
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unico e mais notério artificio de diferenciagdo de um time para o outro sdo as cores
que preenchem os banners. Elas, por si s6, sdo suficientemente chamativas e
repletas de significado, ndo deixando espago para duvidas a respeito de qual boi

esta sendo representado em cada arte.

5.6 ASSAI ATACADISTA

Para finalizar esta investigagdo, vamos explorar os materiais de divulgagao
de patrocinio do Assai Atacadista, uma das maiores redes de atacado de
autosservico do Brasil. Dando sequéncia aos investimentos realizados em 2022,
gquando a empresa foi uma das principais apoiadoras do Sdo Jodo de Campina
Grande (PB) e do Sdo Jodo do Reencontro, em Caruaru (PE), além de ter
participado do Cirio de Nazaré, que ocorre anualmente em Belém (PA), em 2023, o
Assai decidiu patrocinar o Festival Folclorico de Parintins, a fim de reforcar o seu
compromisso com a Regido Norte. Segundo Wesley da Silva, Diretor Regional do

Assai Atacadista:

“E uma honra apoiar este tradicional festival, que é uma
das mais importantes manifestagdes culturais em uma
regiao tdo querida por nos. Este patrocinio reforgca ainda
mais o0 nosso compromisso de incentivar os mais
distintos eventos culturais e a nossa regionalizagdo nas
localidades onde estamos presentes.”

Foto 12 - Viva o Festival de Parintins com o Assai!
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Fonte: assai.com.br

A arte acima foi utilizada para estampar o site oficial da empresa, fazendo
uso, como outros apoiadores, da técnica de divisdo milimétrica, sendo metade da

arte dedicada ao Boi Caprichoso e a outra metade representada pelo Boi Garantido.
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Além deste elemento principal, nota-se detalhes artisticos, como as estrelas do lado
azul do material e os corag¢des do lado vermelho, que ajudam a compor a atmosfera
de competicdo que ja se tornou um padrdo nas campanhas de divulgagdo do
evento.

O slogan: “Viva o Festival de Parintins com o Assai!” é mais descritivo € néo
se preocupa em ser sonoro e rapido no momento da fala. Considerando que esta é
a primeira vez que o atacadista patrocina o Festival, pode-se inferir que a frase
escolhida para abrilhantar a campanha fora formada de maneira proposital,
incluindo o nome do evento seguido rapidamente pelo nome da marca. Dessa
forma, as pessoas que tiveram contato com a campanha absorveram claramente a

novidade exposta: agora o Assai também é patrocinador do Festival de Parintins.

Foto 13 - Para todos os coracdes! Assai Atacadista, 2023.
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Fonte: garantido.com.br

Foto 14 - Para todas as estrelas! Assai Atacadista, 2023.
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A fim de concluir esta pesquisa, evidencia-se que o Assai foi outra
corporacado que teve o cuidado de produzir banners distintos para os sites de cada
Boi-bumba, tornando as artes dessa campanha telas completas para a
manifestacdo de cores e simbolos dos times em disputa. Constata-se que o nome
“Assai” aparece 3 vezes em cada arte: no slogan oficial da campanha, na marca do
atacadista e no texto de apoio do banner. Isso corrobora a tese de que ha a
necessidade de que o publico memorize este novo patrocinador e se acostume com
a ideia de interliga-lo a esta celebragao.

Ademais, verifica-se um trabalho de criatividade na alterndncia de publico
manifestada em cada texto principal. No site do Garantido, o Assai se posiciona
como um atacadista “Para todos os coragbes!”, ja no site do Caprichoso, ele se
torna um espaco “Para todas as estrelas!”. Essa estratégia textual, além de
complementar a mensagem visual transmitida pelas artes, demonstra como a
publicidade consiste na unido perspicaz de estratégias que atingem diversos
aspectos sensoriais humanos. O que se vé, o que se |é, 0 que se ouve e 0 que se

sente, € sempre proposital. Na comunicagao, tudo importa, nada é por acaso.

6 CONSIDERAGOES FINAIS

O presente estudo, classificado como pesquisa basica pura, buscou
aprofundar a compreensao sobre o papel das marcas patrocinadoras do Festival
Folclérico de Parintins 2023, com foco na adaptacéo de suas identidades visuais as
cores tradicionais dos bois Garantido e Caprichoso, em meio as campanhas
publicitarias veiculadas por elas neste periodo. O evento, reconhecido como
Patriménio Cultural do Brasil pelo Instituto do Patrimbnio Histdrico e Artistico
Nacional (IPHAN), é uma celebragcdo marcada pela intensidade cultural e
competicao entre os dois bois, cada um associado a uma cor especifica: vermelho
para o Garantido e azul para o Caprichoso.

Ao longo deste artigo, investigamos a maneira que marcas como O Boticario,
Bradesco, Coca-Cola, Eneva, Pixbet e Assai Atacadista incorporaram as cores
vibrantes e simbdlicas do festival em suas estratégias de comunicagao publicitaria.
A analise se estendeu aos materiais visuais e audiovisuais, destacando nuances
criativas e estratégicas adotadas por cada patrocinador.

Durante o estudo, tornou-se evidente que essas marcas nao apenas

reconhecem a importancia cultural do Festival de Parintins, mas também
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compreendem a necessidade de se integrar a esta celebragcdo de maneira auténtica
e respeitosa. A escolha de incorporar as cores vermelha e azul ndo é apenas
estética, mas simbdlica, conectando-se as tradicdes e emocgdes profundas
associadas aos bois. Por isso, cada patrocinador, de maneira unica, buscou criar
uma narrativa envolvente que néo apenas refletisse a identidade visual do evento,
mas também se integrasse de forma significativa aos valores e emogdes que o
permeiam.

Além de simplesmente adotar as cores vibrantes do Festival de Parintins, O
Boticario foi além, introduzindo elementos culturais significativos. Sua campanha
nao apenas reproduziu as tonalidades distintas dos bois Garantido e Caprichoso,
mas também incorporou as Cunhas-porangas, elementos tradicionais da cultura
local. Essa abordagem nao apenas celebrou as cores, mas enriqueceu a narrativa,
conectando a marca nado apenas visualmente, mas também culturalmente, com o
espirito do evento.

Optando por uma estratégia audiovisual, o Bradesco capturou a esséncia do
Festival de Parintins de forma emocional. Ao escolher um video, a instituicdo
bancaria buscou n&o apenas representar visualmente as cores vibrantes, mas
transmitir a atmosfera e a energia palpavel do evento. Essa escolha estratégica,
indo além do estatico, foi uma maneira eficaz de criar uma experiéncia mais
imersiva para o publico, aproximando a marca da vivacidade da celebragao.

A Coca-Cola, uma patrocinadora de longa data do festival, ndo se limitou a
adotar as cores caracteristicas do evento, mas dividiu igualmente as cores oficiais
dos bois Garantido e Caprichoso em sua campanha. Alinhando seu slogan "Abra a
felicidade" com a magia de Parintins, a marca reforgou a conexado emocional entre
seu produto e a celebracdo. A escolha inteligente de uma garrafa de vidro na
campanha, em vez da lata vermelha classica, foi uma sutil, porém impactante
consideragao para respeitar as preferéncias dos torcedores de ambos os bois.

Como uma das maiores operadoras de gas natural do Brasil, a Eneva adotou
uma abordagem criativa e musical em sua campanha. Além de incorporar
visualmente as cores do festival, a empresa criou uma toada de boi-bumba que
brincava com a palavra "energia", presente em toda a celebracdo. Essa estratégia
nao apenas destacou a conexao entre a energia do evento e a forga do gas, mas

também adicionou uma dimensao musical unica a sua mensagem.
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Ja a Pixbet, pela segunda vez consecutiva como patrocinadora, manteve
consisténcia em sua mensagem "Pixbet aposta na cultura!". Seus banners, embora
sigam a estratégia de utilizar as cores dos bois, destacam-se pela simplicidade e
eficacia da mensagem. Sem alterar o slogan, a Pixbet refor¢a sua associagao direta
com a cultura local de Parintins, mostrando-se como uma marca que investe e apoia
ativamente tradicdes culturais.

Por fim, estreando como patrocinador do Festival de Parintins, o Assai
Atacadista ndo apenas adotou as cores vibrantes dos bois Garantido e Caprichoso,
mas também desenvolveu uma estratégia textual unica. Com o slogan "Viva o
Festival de Parintins com o Assai!", a marca ndo sO se integra visualmente a
celebracdo, mas também se posiciona como parte essencial da experiéncia festiva.
Ademais, o cuidado em criar banners distintos para os sites de cada Boi-bumba
revela uma estratégia inteligente de personalizagao e diferenciagao.

E perceptivel que os patrocinadores ndo apenas buscaram visibilidade, mas
também desejaram se integrar organicamente a celebragao, respeitando a riqueza
cultural e emocional que atravessa o Festival de Parintins. A escolha das cores,
slogans e demais estratégias de comunicacdo demonstram um esfor¢co em
harmonizar suas identidades visuais com a expressividade unica do evento.

Em ultima instancia, este estudo contribui para o entendimento mais profundo
de como as marcas, ao patrocinarem eventos culturais, ndo apenas associam seus
nomes a celebragbes, mas também se tornam parte integrante dessas
manifestacdes, respeitando e contribuindo para a riqueza cultural que definem. A
dindmica entre marcas e tradicdes culturais € complexa, e esta pesquisa buscou
lancar luz sobre essa interacdo, destacando a importancia da autenticidade e

sensibilidade no campo do marketing cultural.
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