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RESUMO

O jornal impresso passou por transformacdes significativas desde o seu surgimento,
no século XV. Com a popularizagdo da internet, surgiram os websites, que
possibilitaram a migragao dos jornais para o ambiente digital; no entanto, ha sites que
nao comunicam eficientemente a esséncia das marcas jornalisticas e apresentam
problemas de usabilidade e acessibilidade. O objetivo deste TCC é desenvolver o
redesign da marca “Diario da Capital”, e implementar um novo modelo para seu site
mobile, analisando o impacto dessas mudangas na percepg¢ao do corpo académico
do curso de Publicidade do Instituto Federal do Amazonas, campus Manaus Centro.
A pesquisa adota abordagem quali-quantitativa, utilizando técnicas de pesquisa
bibliografica, coletando a bibliografia ja tornada publica acerca do conteudo de UX
design e identidade visual, questionarios online para avaliar a percepgao do publico
académico em relagdo a marca, e um teste de usabilidade para compreender a opiniao
dos usuarios acerca do visual da nova interface mobile. Como resultado, foi obtido um
novo Sistema de ldentidade Visual, testado e aplicado no principal ponto de contato

do jornal local "Diario da Capital": seu site mobile.

Palavras-chave: Jornal digital. Redesign. Site mobile. Usabilidade. Identidade

visual.



ABSTRACT

The printed newspaper has undergone significant transformations since its emergence
in the 15th century. With the popularization of the internet, websites emerged, enabling
newspapers to migrate to the digital environment; however, some sites do not
efficiently communicate the essence of journalistic brands and present usability and
accessibility issues. The objective of this undergraduate thesis is to develop the
redesign of the "Diario da Capital" brand and implement a new model for its mobile
site, analyzing the impact of these changes on the perception of the academic
community of the Advertising course at the Federal Institute of Amazonas, Manaus
Centro campus. The research adopts a qualitative-quantitative approach, using
bibliographic research techniques, collecting publicly available literature on UX design
and visual identity, online questionnaires to assess the perception of the academic
audience regarding the brand, and a usability test to understand users' opinions on the
visual aspects of the new mobile interface. As a result, a new Visual ldentity System
was obtained, tested, and applied to the primary point of contact for the local

newspaper "Diario da Capital": its mobile site.

Keywords: Digital newspaper. Redesign. Mobile site. Usability. Visual identity.
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1. INTRODUGCAO

A comunicacgéo jornalistica, por meio de veiculos impressos, tem servido nas
ultimas décadas como um instrumento vital para informar a populagao acerca de uma
variedade de temas, seja sobre politica, esporte, cultura, entretenimento etc. No
entanto, com a evolugdo do meio impresso para o formato digital, os jornais se
encontraram numa posigao a se ajustarem as dinamicas de um novo ambiente. A
transicdo para o mundo digital viabilizou o acesso instantaneo as informagdes de
interesse, por parte de qualquer individuo que possui um dispositivo conectado a

internet.

Apesar de ser um tema bastante explorado e estudado em desenvolvimento de
aplicativos, essa tematica acaba sendo esquecida ou até mesmo negligenciada na
criacdo de sites. Como consequéncia, é possivel encontrar inumeras paginas na
internet que apresentam deficiéncias significativas em termos de usabilidade e
acessibilidade. Surge, portanto, a indagagédo: Qual é o publico-alvo desses sites?
Como a interagao com tais interfaces pode proporcionar uma boa experiéncia para os
usuarios? Qual a preferéncia dos leitores? Acessar os portais de noticias via web ou

por meio das redes sociais?

O presente TCC busca entender como o usuario se comporta ao entrar em
contato com um novo modelo de interface de um jornal digital, desenvolvido a partir
do redesign da identidade visual do jornal “Diario da Capital”’. O redesign sera feito a
partir da percepcao do corpo académico do curso de Publicidade do Instituto Federal
do Amazonas, campus Manaus Centro. Apesar do jornal ter um publico-alvo definido,
todo site deve ser bem apresentado, ndao sé isso, mas ele deve ser de facil
entendimento; qualquer usuario que for entrar no site devera saber em poucos
segundos do que se trata o site, desde a pessoa mais leiga sobre o assunto até a
pessoa com maior intimidade com a tecnologia. Para isso € necessario entender como
navegamos na web, entender os padrbes que os sites apresentam, tipografia
apropriada, icones e o uso das cores em interfaces mobile, dando maior atengao para
jornais digitais.

1.1.Objetivo Geral
O objetivo geral deste trabalho é desenvolver o redesign da marca “Diario da

Capital”, explorando como a implementacdo da uma nova identidade visual em um
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novo modelo de site mobile é capaz de impactar a percepg¢ao do corpo académico de
comunicagao. O estudo visa compreender como essas mudangas podem influenciar

a forma como este segmento de publico enxerga a marca e o site mobile.

1.2. Objetivos Especificos
Para atingir o objetivo geral, este trabalho ira se concentrar nos seguintes

objetivos especificos:

e Analisar a Percep¢ao Anterior a Mudanca: investigar a percepgéao do publico
em relagdo a marca “Diario da Capital” antes do processo de redesign, por meio
da avaliagao da opinido do publico.

e Apresentar uma Proposta do Novo Modelo de Site Mobile: esbocar o novo
design do site mobile da marca “Diario da Capital”’, considerando o seu
alinhamento com a nova identidade visual e a experiéncia do usuario, de modo
a contribuir para uma nova percepg¢ao geral da marca.

e Coletar e Analisar Feedback do Publico: coletar opinides e feedback do publico-
alvo sobre a nova identidade visual e 0 novo modelo de site. Analisar as

reacgdes, percepgoes e associagdes resultantes dessas mudancgas.

Ao cumprir esses objetivos especificos, o estudo proporcionara uma
compreensao abrangente do impacto do redesign da marca “Diario da Capital”,
considerando a nova identidade visual e o novo modelo de site mobile na percepg¢ao

do publico.

1.3.Metodologia

Para cumprir com o0s objetivos propostos, verificou-se a necessidade de
abordar procedimentos de meétodos de pesquisa mistos. A abordagem quantitativa
busca explicar o “por qué” dos fatos, se baseando em dados quantificados —
numeéricos — coletando-os de forma controlada; em oposig¢ao, a pesquisa qualitativa
busca compreender o “‘como”, enfatizando a interpretacdo do subjetivo. De forma
mista, segundo a definicdo proposta pela Academia Brasileira de Letras (2023), a
abordagem quali-quantitativa une a descricdo, classificacdo e interpretacao de
informacgdes de carater empirico (baseadas em entrevistas, grupos focais, fenbmenos

etc.) com a anadlise de estatisticas e dados numéricos.
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Duffy (1987 apud Paschoarelli; Medola; Bonfim, 2015 p. 70) aponta que o
emprego conjunto dos métodos traz certos beneficios como: a possibilidade de
controlar vieses (pela abordagem quantitativa) e compreensdo dos agentes
envolvidos no fenbmeno (pela abordagem qualitativa); identificagdo de variaveis
especificas (pela abordagem quantitativa) e visdo global do fendmeno (pela
abordagem qualitativa). Utilizar as abordagens quantitativas e qualitativas de forma
mista permite uma aproximacgéo maior com o objeto a ser estudado, além de oferecer

uma gama de dados que podem ser ndo sé observados, como também mensurados.

As técnicas de pesquisa a serem adotadas se iniciam com a pesquisa
bibliografica, coletando a bibliografia ja tornada publica acerca do conteudo de UX
design e identidade visual por meio de pesquisas em artigos cientificos, livros,
periodicos académicos, sites etc. Sua finalidade é colocar o pesquisador em contato
direto com tudo o que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto (Marconi;
Lakatos, 2003 p. 183). Posteriormente, serdo aplicados questionarios online, que irdo

permitir a analise da percepcéo do publico académico em relagdo a marca.

Conjuntamente, sera realizado um teste de usabilidade com o objetivo de
entender e analisar a forma como o usuario opina acerca do visual da nova interface
mobile, ja que a tela projetada ndo ha interagdo ao toque. O método do teste de
usabilidade a ser aplicado tera carater avaliativo, enfocando a avaliagdo das
funcionalidades gerais do produto, objetivando compreender a satisfagao do usuario.
Krug (2005, p. 10), implica que em um site bem projetado, vocé deveria ser capaz de
responder prontamente a um conjunto de questdées-chave, demonstrando a eficacia
do design e a usabilidade do site; para coletar os dados que irdo permitir a avaliagao
da interagdo do corpo académico de Publicidade a respeito da construgao visual da

nova proposta de site mobile, sera aplicado um questionario.

Para construcdo da nova proposta de identidade visual, foi adotada como
referéncia para execugao do projeto a metodologia de Maria Luisa Pedn (2009),

composta por trés etapas:

1. Problematizacdo — fase em que é diagnosticada a situagao de projeto, ou
seja, todos os dados e variaveis que determinam o trabalho que sera
desenvolvido, organizados para possibilitar e otimizar uma solugao

satisfatoria.
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2. Concepgéao — € quando a identidade visual sera delineada, formada por cinco
etapas: geragdo de alternativas, definigdo de partido, solugao preliminar,
validagdes e escolha da alternativa.

3. Especificacao — definicdo de todas as especificagdes para que o sistema de
identidade visual possa ser implantado, na forma de um manual de aplicagéo

do sistema e de projetos especificos para cada uma das aplicagdes.

Cada etapa possui fases distintas, nas quais algumas foram selecionadas para

cumprir com o objetivo deste projeto, listadas no quadro abaixo:

Problematizagao Especificacido

1) Andlise do perfil do 1) Solugéo preliminar 1) Detalhamento técnico

cliente e publico alvo do sistema (manual de
2) Construcdo do indentidade visual e

2) Definicdo dos contexto simbdlico aplicacdo em pontos de

requisitos e restricbes contato)

Quadro 1 - Metodologia Maria Luisa Pedn, 2009 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

1.4. Justificativa
A crescente mudanga dos jornais para plataformas digitais redefiniu a maneira
de como as informacgdes sao disseminadas e consumidas. Nesse cenario, os portais
de noticias desempenham um papel crucial na compreensao dos desafios enfrentados

na adaptagao das praticas de producéo jornalistica as demandas contemporaneas.

A relevancia desta pesquisa se encontra na necessidade de entender as
implicagdes dessa mudanca para o usuario. Aprimorar a identidade visual e a
usabilidade da interface ndo apenas pode melhorar a experiéncia dos leitores, mas
também afetar positivamente a percepg¢do do publico em relagcdo aos portais de

noticias locais.
Desta pesquisa, esperamos trés contribuigdes principais:

1) Avango do conhecimento de captagdo do publico: Ao investigar como a
usabilidade e a identidade visual afetam a interacdo dos usuarios com portais
de noticias digitais, esta pesquisa contribuird para um entendimento mais
profundo de como essas interagdes podem afetar o comportamento do usuario.

2) Orientagao para estratégias de design mais eficientes: Ao explorar os topicos

do livro Ndo Me Faga Pensar de Steve Krug e aplica-las em interfaces web
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mobiles de portais de noticias, esta pesquisa oferecera insights praticos para
profissionais de design de interfaces, permitindo a criagdo de interfaces mais
intuitivas e acessiveis.

3) Importéncia para industria e academia: A jungdo entre comportamento do
usuario, design de interfaces e a proposta de uma nova identidade visual é
relevante tanto para a industria quanto para a academia. Esta pesquisa pode
oferecer diretrizes uteis para profissionais e académicos interessados sobre 0

assunto a ser explorado.

Em resumo, investigar a influéncia da usabilidade e da identidade visual no
portal de noticias locais, ndo apenas acompanha as transformagdes digitais, mas
também aprimora a disseminagdo de informagdes na era contemporédnea da

comunicagao.
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2. DEFINIGAO DO PUBLICO-ALVO DO ESTUDO

Inicialmente, foi definido que o corpo académico de comunicagéo seria onde a
pesquisa iria se concentrar, a fim de obter resultados a partir do estudo das analises
e percepcdes que os atuas e futuros profissionais da area de comunicacdo tém a
respeito do jornal local, visto que este € o publico que desempenha um papel
fundamental na transmissao de informacgdes, construgao de imagem e relacionamento
com a massa. Os estudos serdo feitos tanto de forma online quanto de forma

presencial.

Para delimitar o publico-alvo, foi elaborado um questionario online através da
plataforma Google Forms para coleta de dados de estudantes e professores de cursos
presenciais da area de comunicacdo em Manaus. Este questionario € de importancia
para testar a seguinte hipotese pontual: o numero de pessoas da area de comunicagao
dispostas a contribuirem com a pesquisa, tanto de forma online quanto presencial, é
maior dentro da atual instituicdo de ensino (IFAM campus Manaus Centro) ou em outra

instituicdo de ensino?

O questionario teve inicio no dia 25 de agosto de 2023 e foi finalizado no dia
04 de setembro de 2023, aberto por um prazo de dez dias. Ele foi enviado via e-mail
para as ouvidorias de todas as instituicbes de ensino, em Manaus, que oferecem
graduacdo em cursos da area de comunicagdo presencialmente, sendo estas:
Universidade Federal do Amazonas (UFAM), Centro Universitario do Norte (UniNorte),
Faculdade Martha Falcao — Wyden, Centro Universitario Fametro, Faculdade La Salle,
Universidade Nilton Lins, e Faculdade Estacio. Destas, apenas 3 responderam, todas
com e-mails automaticos informando o numero do protocolo; nenhuma resposta direta
de algum curso de graduacgao foi obtida. Também foram contatados para contribuir
com a disseminacdo do questionario 15 alunos pertencentes as instituigcdes citadas,
via LinkedIn, dos quais 8 retornaram o contato. Também foi enviado via e-mail para
todos os professores de Publicidade do Instituto Federal do Amazonas (IFAM) campus
Manaus Centro, onde 3 de 11 professores retornaram para tirar informagdes ou para
confirmar o preenchimento do questionario, e via WhatsApp em grupos de discentes
do instituto, pertencentes ao curso de Tecnologia em Producédo Publicitaria, onde

cerca de 80 alunos receberam a mensagem.
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Estimava-se que o questionario teria um minimo de 70 respostas; foram obtidas

ao total, 32 respostas. Os graficos com os resultados das perguntas aplicadas estao
listados abaixo:

Qual sua faixa etaria?
32 respostas

Mais de 45 anos

15,6%

33 - 45 anos

6,3%

26 - 32 anos

18 -25 anos 15,6%
62,5%

Gréfico 1 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual é a sua ocupacdo atual dentro da sua faculdade?
32 respostas

Professor
18,8%

Estudante
81,3%

Gréfico 2 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Atualmente, vocé estuda (ou leciona) em qual curso?
32 respostas

Design Grafico

6,5%

Jornalismo

9,7%

Produgéo Audiovisual
3,2%

Relagdes Publicas
29,0%

Publicidade e Propaganda
51,6%

Grafico 3 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)



19

Em qual instituicdo de ensino vocé estuda (ou leciona)?
32 respostas

Fametro
3.1%
Martha Falcéo - Widen

IFAM
53,1%

Gréfico 4 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Vocé ja respondeu outros questionarios online destinados a coleta de

informacdes para TCC?
32 respostas

Nio
34.4%

Sim
65,6%

Gréfico 5 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

\océ estaria disposto a participar de outros questionarios online destinados a

coleta de informacdes para nosso TCC?
32 respostas

Sim
100,0%

Grafico 6 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Vocé ja participou de uma amostragem para pesquisa de forma presencial?
32 respostas

Sim
31,3%

Nao
68,8%

Gréfico 7 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Vocé ja participou de um teste de usabilidade?
32 respostas

Sim
31,3%

Néo
68,8%

Gréfico 8 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Vocé, aluno (ou professor) de TPP no IFAM, estaria disposto a participar de
um teste de usabilidade dentro da instituicéo?

17 respostas
Néo
11,8%
Sim
88,2%

Grafico 9 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)



Se sim, em qual turno vocé, aluno (ou professor) de TPP no IFAM, estaria

disposto a participar?

15 respostas

Matutino
13,3%

Noturno
20,0%

Vespertino
66,7%

Grafico 10 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Vocé, aluno (ou professor) de outra instituico de ensino, estaria disposto a se deslocar até o IFAM - CMC
(localizado na Av. Sete de Setembro) para participar de um teste de usabilidade dentro da instituigéo?
14 respostas

Néo
42,9%

Sim
57,1%

Gréfico 11 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Se sim, em qual turno vocé, aluno (ou professor) de outra instituicao de

ensino, estaria disposto a paricipar?
drespostas

Matutino
12,5%
Noturno
25,0%
Vespertino
62,5%

Grafico 12 - respostas do questionario 01 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Como resultado, confirmamos que o numero de pessoas da area de
comunicagao dispostas a contribuirem com a pesquisa € maior dentro da atual
instituicdo de ensino (IFAM campus Manaus Centro), e ndo em outra instituicdo de
ensino, comprovado principalmente pelas respostas dos graficos de numero 9 e 11.
Este resultado foi crucial para o0 andamento da pesquisa, pois as pessoas que irdo
participar efetivamente da pesquisa de forma online, definidas a partir do resultado do

questionario, serdo as mesmas que irdo participar de forma presencial.

3. HISTORIA E CONCEITOS DA IDENTIDADE DE MARCAS

As marcas, enquanto elementos de identificacdo, existem ha séculos. A partir
do momento em que o homem descobriu que poderia se expressar visualmente, ele
utiliza simbolos para identificar algo. O sentido etimolégico do termo marca deriva do
germanico marca — que significa sinal e poderia designar tanto a agcdo de marcar como
também o instrumento usado para fazé-lo (Consolo, 2015 p. 30). Desde a época da
Mesopotamia, os homens detentores de gado utilizavam ferro quente para marcar e
identificar que aquele animal tinha um dono, e identificar quem era o seu dono.
Portanto, podemos identificar que ha séculos o termo marca ¢é utilizado para

identificacéo de algo, ou alguém.

O sentido de marca que temos atualmente, isto €, o reconhecimento e a
representacdo da reputacdo de uma empresa, comegou a se difundir a partir do
processo de industrializagao. A Revolugao Industrial permitiu que produtos e bens de
consumo comegassem a serem produzidos em larga escala, tornando cada vez mais
crescente o numero de fabricas e a diversificacdo de produtos disponiveis no
mercado. Com isso, veio a importancia de se criar as marcas, para diferenciar e gerar
reconhecimento dos diferentes produtos no mercado; as empresas industriais, a partir
do final do século XVIII, passaram a adotar simbolos para identificar seus produtos.

De acordo com Consolo (2015, p. 32):

Entende-se também por marca o conjunto dos elementos visuais e verbais
que compdem a identidade master de uma organizagao. A identidade visual
pode ser regida por um simbolo, o signo visual, juntamente com um signo
verbal, o logotipo. O logotipo é a forma grafica, a caracteristica tipografica
atribuida a palavra, ao nome. A marca de identidade visual pode ser
constituida s6 de simbolo, ou sé de logotipo, ou pode ser a soma de ambos.

Para garantir que todos os materiais produzidos para o sistema de identidade

visual de uma marca sejam colocados em pratica corretamente, € elaborado o manual
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de identidade visual. O guia de marca que temos atualmente ¢é originario das Leis da
Heraldica, que continham instru¢cées de cores, composi¢cdes, elementos visuais,
texturas, tudo o que um artesdo precisava saber para criar um brasdo. O sistema
heraldico instruia como um brasdo deveria ser criado; na Idade Média, os brasdes
identificavam individuos, familias, tribos ou clas. A heraldica, segundo Consolo (2015,
p. 58), foi um codigo que ocupou toda a Europa ocidental e se mantém até hoje na
identificacdo de paises e territorios, 6rgdos de estados, instituicdes publicas e

principalmente regendo o cédigo de construgdo de bandeiras oficiais.

O primeiro sistema de identidade visual completo que temos registro foi criado
em 1907, por Peter Behrens, para a empresa alema AEG. Behrens pensou em um
arranjo que pudesse ser aplicado em toda a estrutura da empresa; o simbolo que
norteava o sistema da marca era a colmeia e suas divisdes hexagonais, compondo
desde seus edificios até os anuncios e publicagcdes da empresa, bem como em seus
produtos, fazendo com que toda a comunicacdo da empresa ficasse com a “cara” da
AEG. A colmeia representava a complexidade e a organizagdo sistémica da
corporacao (Meggs, 2009 p. 302 apud Consolo, 2015 p. 78), ou seja, Behrens atribuiu
a esséncia da marca a um simbolo, capaz de comunicar ao publico a personalidade

da empresa.

Para Behrens, todos os produtos, edificios, marca, estrutura de layout da
linha de produgéao e pegas graficas eram projetados sob uma estrutura basica
geomeétrica. Ele ndo sé criou a marca da AEG, mas também toda a identidade
corporativa da empresa, incluindo varias campanhas publicitarias (Consolo,
2015 p. 78).

DEUTSCHE SCHIFEBAU-
AUSSTELLUNG 1908

ALLGEMEINE
ELEKTRICITATS:
GESELLSCHAFT

Figura 1 - AEG logo e cartazes (Fonte: Branding + Design, de Sandra Ribeiro Cameira, 2013 p. 26)
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Figura 2 - Fabrica de turbinas da AEG, 1909 (Fonte: Dieter Janssen Photography)

No Brasil, o design de identidade visual comegou a ganhar forga nos anos de
1950, onde nesta década, a industrializacdo e a urbanizacao se intensificaram. Foi,
também, quando o ensino de design se iniciou no pais, com a fundagéo do curso do
IAC/MASP, em Sao Paulo, por Pietro Maria Bardi e Lina Bo Bardi, em 1951, inspirado

na Bauhaus.

Um dos primeiros projetos de design de marcas da histéria brasileira foi o
sistema de identidade visual para as Sardinhas Coqueiro, desenvolvido por Alexandre
Wollner, que foi aluno do curso do IAC/MASP, em 1958. O projeto incluia a criagdo de
uma nova marca grafica e linha de embalagens para o produto, além dos anuncios de

langamento da nova identidade (Cameira, 2013 p. 33).

0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 W M W 1B WK ¥ T

Figura 3 - Logo das Sardinhas Coqueiro, assinado por Alexandre Wollner
(Foto: Alexandre Wollner / Divulgagéo)
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Figura 4 - Embalagens das Sardinhas Coqueiro, 1958 (arquivo Alexandre Wollner; Fonte:
(Fonte: Branding + Design, de Sandra Ribeiro Cameira, 2013 p. 33)

4. IDENTIDADE VISUAL DE JORNAIS LOCAIS — A PERCEPGCAO DO PUBLICO
DE TPP
A fim de coletar a opinidao do corpo académico do curso de Tecnologia em
Producao Publicitaria, no Instituto Federal do Amazonas, campus Manaus Centro,
acerca das identidades visuais aplicadas a jornais locais, foi elaborado um
questionario online através da plataforma Google Forms. O objetivo deste questionario
€ coletar e analisar a percepgao desse publico em relagao as cores e a construgao de

logotipos que formam a identidade visual de um portal de noticias.

O questionario teve inicio no dia 26 de setembro de 2023 e foi finalizado no dia
04 de outubro de 2023, aberto por um prazo de sete dias uteis. Ele foi enviado via e-
mail para todos os 12 professores do curso de TPP do Instituto Federal do Amazonas
(IFAM) campus Manaus Centro, e via WhatsApp em grupos de discentes do instituto,
pertencentes ao curso de Tecnologia em Produg¢ao Publicitaria, onde cerca de 80
alunos receberam a mensagem. Também foram colocados cartazes nas 3 salas de

aula pertencentes ao curso.

Foram obtidas ao total, 22 respostas. Os graficos com os resultados das

perguntas aplicadas estao listados abaixo:

Qual sua faixa etaria?
22 responses

@ Menos de 18 anos
® 18-25anos
26 - 32 anos
® 33-45anos
@ Mais de 45 anos

Grafico 13 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)



Atualmente, qual é sua ocupagédo dentro curso de TPP no IFAM?

22 responses
@ Estudante
@ Professor

Gréafico 14 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Vocé costuma acessar portais de noticias pelo celular?

22 responses
® Sim
® As vezes
@ Nao costumo

Grafico 15 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Ao ler uma noticia, vocé verifica se pertence a uma fonte confiavel?

22 responses
® Sim
® As vezes
@ Nao verifico
86.4%

Grafico 16 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Vocé ja julgou se uma fonte era confidvel ou ndo apenas analisando sua logo?

22 responses

® sim
® Nzo

Gréafico 17 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual é a sua opinido a respeito do uso da cor VERMELHA em um portal de noticias?

22 responses

@ Combina com um portal de noticias
@ Combina, porém ja é muito utilizada

@ Nunca vi um portal de noticias utilizar
essa cor

@ Nzo combina com um portal de noticias
@ Alerta, porém muito utilizada.
@ depende do tom que o jornal aborda

@ Creio que combina, dependendo das
outras cores que serdo usadas em
harmonia com o vermelho, sem conta...

Grafico 18 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual é a sua opinido a respeito do uso da cor AZUL em um portal de noticias?

22 responses

@ Combina com um portal de noticias

@ Combina, porém ja é muito utilizada

@ Nunca vi um portal de noticias utilizar
essa cor

@ N3o combina com um portal de noticias

Grafico 19 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Qual é a sua opinido a respeito do uso da cor LARANJA em um portal de noticias?

22 responses

e

@ Combina com um portal de noticias

@ Combina, porém ja & muito utilizada
Nunca vi um portal de noticias utilizar
essa cor

@ Nao combina com um portal de noticias

@ Nao acho que combina com um portal
de noticias

@ Utilizar de forma sutil, delicada.

Grafico 20 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual é a sua opinido a respeito do uso da cor ROXA em um portal de noticias?

22 responses

@ Combina com um portal de noticias

@ Combina, porém ja é muito utilizada
Nunca vi um portal de noticias utilizar
essa cor

@ Nazo combina com um portal de noticias

Grafico 21 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual sua opinido a respeito do simbolo do Portal do Holanda?

22 responses

40.9%

Grafico 22 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

22

@ Gosto, simbolos com desenhos
abstratos se destacam

@ Gosto, porém apenas quando
acompanha seu logotipo
Nao gosto, prefiro um simbolo com as
iniciais do jornal

@ Nzo gosto, é muito redundante ao lado
do logotipo

@ subjetivo

@ feio
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Qual sua opinido a respeito do simbolo do do jornal EmTempo?

22 responses

@ Gosto, simbolos com as iniciais do
jornal sdo mais adequados

18.2% @ Gosto, porém apenas quando
acompanha seu logotipo
A Nao gosto, prefiro um simbolo com um
desenho mais abstrato
@ N3o gosto, é muito redundante ao lado
do logotipo
@ Subjetivo

Grafico 23 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

CENARIUM

AMAZONIA

A Revista Cenarium € um exemplo de marca que utiliza apenas logotipo, descartando a adocéo de

um simbolo. Qual é sua opinido a respeito disso?
22 responses

@ Gosto, é mais adequado para um jornal

@ Gosto, porém acho que falta um
simbolo

Né&o gosto da fonte utilizada
@ Nio gosto de jornais que utilizam
apenas o logotipo

@ Gosto, porém acho redundante a
palavra revista como o nome Cenarium.

Grafico 24 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Analise a marca abaixo:

(dDiaric«.Capital

Qual sua opinido a respeito do simbolo?

22 responses

@ Gosto, é adequado para um jornal

@ Gosto, porém prefiro simbolos mais
abstratos

Nao gosto, € muito redundante ao lado
do logotipo
@ Nazo gosto, prefiro somente o logotipo

@ muito simples

Gréfico 26 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual sua opinido a respeito do logotipo?

22 responses

@ Gosto, & adequado para um jornal

@ Gosto, porém a ordem dos elementos
me incomoda
Nao gosto, nao combina com o simbolo

® Nio gosto da fonte utilizada

@ Pode funcionar, se for bastante
massificado, mas me parece uma
interface visual bastante demorada para
complexa, perde em questédo de tempo
de interpretacao

Grafico 25 - respostas do questionario 02 (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Como resultado, verificamos que grande parte do publico (68,2%) leva em
consideragao a apresentagao visual de um jornal (seu logotipo) para julga-lo como
confiavel ou ndo. Também obtivemos respostas que irdo guiar a construgao visual do
redesign do jornal local “Diario da Capital”, que serdo explicitadas no capitulo

seguinte.
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5. REDESIGN DA MARCA DO JORNAL LOCAL “DIARIO DA CAPITAL”

5.1.Fase | — Problematizagao
Nesta fase inicial, todos os dados e variaveis que irdo determinar o trabalho a
ser desenvolvido serdo analisados e organizados para possibilitar uma solugéo

satisfatoria.

Para o desenvolvimento deste redesing, ndo coletamos um briefing direto com
o jornal, tendo em vista que o intuito é construir uma nova identidade visual a partir da
percepgao do corpo académico de publicidade acerca das cores e logotipos de portais
jornalisticos. Para apoiar o desenvolvimento de uma imagem capaz de representar o
jornal de forma estratégica e eficiente, dados publicos a seu respeito também foram

levados em consideragéo para a construgao do projeto.

O “Diario da Capital” € um jornal digital, ou seja, presente apenas de forna
online. Eles se definem, em seu website, como um jornal que nasceu no no coragao
da Amazénia com o propdsito de entregar mensagens e produtos comunicacionais de
forma diferenciada e com qualidade. O DC - forma pela qual é chamado a partir da
sua abreviagao — preza pela propagacao de noticias atuais e verdadeiras, seguindo a
missao de ajudar a construir uma sociedade mais informada, consciente e engajada;
buscam estimular o debate publico e a participagcdo do cidaddao amazonense em
temas relevantes para o desenvolvimento social e econémico do pais. O jornal esta
sempre investindo em tecnologias e ferramentas de ultima geragao para proporcionar
uma experiéncia digital ainda mais completa aos seus usuarios, visando se destacar

como um dos portais mais modernos e avangados do mercado.

Ao apresentar a marca atual do jornal para o corpo académico de Publicidade,
foi identificado que o publico ficou bastante dividido a respeito do logotipo, onde 50%
das respostas a classificaram como “gosto, € adequado para um jornal” e outros
40.9% “gosto, porém a ordem dos elementos me incomoda.” Neste ponto, também é
importante ressaltar a opinido propria de um dos participantes, onde alegou que “Pode
funcionar, se for bastante massificado, mas me parece uma interface visual bastante
demorada para complexa, perde em questdo de tempo de interpretagao” (grifo
nosso). E primordial que a fonte escolhida para um logotipo seja simples e de facil
analise, para que possa ser rapidamente reconhecida e lida. Quando o formato de um

caractere é parecido com outro, pode gerar ambiguidade, impactando a velocidade da
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compreensao do texto pelo cérebro. Esse fenbmeno € comum entre as letras

minusculas “a@” e “0”, a depender da tipografia que esta sendo utilizada.

A respeito do simbolo, a maioria das respostas se classificaram em “gosto,
porém prefiro simbolos mais abstratos”. Quando perguntados a respeito de outros
simbolos, 40.9% dos participantes consideram que simbolos abstratos se destacam;
em termos da presenga apenas do logotipo, 50% alegam sentir falta de um simbolo
na marca. Um bom simbolo deve ser capaz de representar a marca, para que possa
transmitir, de forma visual, seus valores. Ademais, deve ser simples, versatil, e

adequado para o seu publico-alvo.

Quanto as cores, foram apresentadas aos participantes quatro opcgoes:
vermelho e azul, principais cores utilizadas no meio jornalistico, e o laranja e roxo,
cores atualmente adotadas pela marca “Diario da Capital”. Como resultado,
observamos que a cor eleita como a que mais combina com um portal de noticias é a
cor azul (63.6% das respostas); conjuntamente, a cor roxa pode ser vista como
novidade, dado que 36.4% dos participantes nunca viram um portal de noticias utilizar
essa cor, e outros 31.8% acreditam que ela combina com um portal de noticias. De
acordo com as definicbes apresentadas por Heller em seu livro A Psicologia das
Cores, 0 azul é a cor das virtudes intelectuais; ela possui efeito calmante, e esta
associada a simpatia e a confianga. A cor roxa € a cor mais rara da natureza; ela

representa o poder, a extravagancia e a singularidade.

Por tanto, o redesign elaborado nesse estudo sera cumprido com o objetivo de
comunicar com maior clareza a esséncia da marca. Os atributos-chave da marca
“Diario da Capital” que serao levados como énfase para a elaboragcdo da sua nova

identidade visual, sao:

e Moderna;

e Séria;

e Amazobnica;
e Corporativa;

e Exclusiva.
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5.2.Fase Il - Concepgao
Nesta etapa, a identidade visual sera projetada. Consolo (2015, p. 73)
sistematiza alguns principios basicos para o design de identidade visual; dentre eles,

temos que:

e O desenho comega pela forma;

e A forma escolhida deve ter a capacidade de "carregar" o conceito e
representar a identidade da marca;

e Forma, tipografia, cores e demais elementos graficos devem ser
escolhidos por sua longevidade e ressonancia no repertorio cognitivo
dos publicos de interesse;

e A solucao grafica deve ser simples e facilmente memorizavel,

¢ O signo visual da marca deve ser unico e atemporal, podendo se manter
"vivo" acompanhando todas as mudangas e renovagdes da

comunicagao e nas apropriagdes de seus usuarios.

Considerando as informacdes levantadas pela fase anterior, a forma escolhida
para representar a marca “Diario da Capital” foi construida com base na representagao
abstrata do fruto do guarand, produzido no municipio de Maués — Amazonas. Maués
se insere como habitat do guarana pela singularidade de sua producdo cultural

relacionada ao produto (Filho, 2021 p. 44).

O elemento figurativo, quando escolhido, ndo deve conter erros de defini¢ao,
ou seja, adotar a forma mais sintética e representativa do objeto a ponto de
extrair os componentes mais caracteristicos e suprir todos os secundarios,
além de explora-los de acordo com a memoéria cognitiva dos publicos de
interesse [...] o desenho é parte da construcdo de um conjunto de significados
que encontram respaldo no repertério cognitivo dos publicos de interesse
(Consolo, 2015 p. 62).

O desenho criado para o simbolo da marca do jornal representa fruto do
guarana. A classificagdo adotada para a sua criagdo € a construgdo de uma marca
pictdrica, definida por Wheeler (2008, p. 61) como uma imagem literal imediatamente
reconhecivel que foi simplificada e estilizada. Aimagem em si pode aludir ao nome da
empresa ou a sua missao, ou pode ser um simbolo de um atributo da marca (Wheeler,
2008 p. 68). Neste caso, ele foi escolhido como simbolo para representar os atributos
amazdnico e exclusivo a serem carregados pela marca do jornal. Ademais, seu carater
circular, também representa o artigo “0” que esta implicito ao nome (O) “Diario da

Capital”.
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O fruto do guarana possui semelhangas com o olho humano por conta da
semente preta que € coberta pelo arilo (involucro acessorio da semente) de cor
branca; sua aparéncia guia as lendas indigenas a respeito da origem do guarana. O
povo Sateré-Maweé foi o primeiro a cultivar esta planta, e é da sua lingua que vem a
palavra guarana, uma modificagdo de warana, que significa “a fonte de sabedoria”
(ASN Nacional, 2022).

Oriunda do olho de um curumim, plantado segundo a orientagdo dos deuses,
surge no paraiso como elemento primordial para a existéncia humana, capaz
de proporcionar forga incomum aos homens, sabedoria, agente da paz,
alimento da manutencdo e recuperagao da saude fisica e mental. A arvore
produz o guarana, alimento, esséncia da vida do Mawé, ao ser ingerido,
tonar-se o inspirador da alma, proporcionando o dom da palavra e a
capacidade dos conselhos e oportunidades da sabedoria (Filho, 2021 p. 79).

Figura 5 - novo simbolo do DC

Os logotipos usam tipografia ou letras desenhadas para representar o nome
ou as iniciais de uma organizacdo de maneira memoravel [...]. Os logotipos
podem ser construidos com tipos ja existentes ou com novos desenhos
personalizados de letras. O logotipo faz parte de uma identidade visual geral,
concebida pelo designer como uma "linguagem" que atua (e se altera) em
varias circunstancias. Uma identidade visual completa pode consistir em
cores, padrdes, icones, componentes de sinalizagdo e um conjunto
selecionado de tipos (Lupton, 2021 p. 68).

A fonte escolhida para a construgcdo do novo logotipo do “Diario da Capital”, é
a Area Normal. Para melhor se adequar ao grid definido para a constru¢ao do logo,

foram feitas alteragdes na altura-x, ascendentes e descendentes dos caracteres da

fonte.

1 B 47 3 | [ 4 [4iHIInl
MNZzSNCS ||.:':::~ 1L ARNZ=N q':-:‘ﬁ { [l
- At P O ap t  — 7 1 T —
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L4 Al MRt | L) 1A = A T et ASIINE=A

Figura 6 - grid do novo logotipo do DC
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Esta fonte se classifica, de acordo com os estudos apresentador por Kimura
em seu e-book Classificagdo Tipografica (p. 30-38), como uma fonte Sem Serifa
Transicional / Neo-Grotesca; esse estilo apresenta tracos retos e sem contraste,
facilitando a leitura em pontos de contato digitais — onde a marca mais se faz presente.
Ideal para materiais corporativos, funciona bem em marcas que possuem atributos
como modernidade e seriedade. Tipos transicionais € modernos s&o mais abstratos e

menos organicos, possuindo carater uniforme (Lupton, 2021 p. 46).

Para esta marca, adotou-se tanto o peso regular quanto o negrito, buscando
dar énfase a palavra capital, acentuando, no logotipo, a mensagem de que a marca

possui o foco de atuagdo no Amazonas.

Diario da Capital

Figura 7 - novo logotipo do DC

Um logotipo € uma palavra (ou palavras) composta em uma determinada
fonte tipografica que pode ser normal, modificada ou inteiramente
redesenhada. Frequentemente, um logotipo é justaposto com um simbolo em
um relacionamento formal denominado assinatura visual. Os logotipos
precisam ser ndo somente distintos, mas também duraveis e sustentaveis. A
legibilidade é obrigatéria em vérias propor¢des e numa amplitude de midias,
seja o logotipo impresso em serigrafia no corpo estreito de uma caneta
esferografica ou iluminado em um gigantesco cartaz externo, 20 andares
acima do solo (Wheeler, 2008 p. 116).

Assinatura Visual

®Diario da Capitai

Simbolo Logotipo

Figura 8 - assinatura visual do DC

Para proporcionar mais flexibilidade nas aplicagdes, o novo logotipo do “Diario

da Capital” apresenta um total de quatro versoes.
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L : ®@Diario
®@Diario da Capital daCapital

VERSAO VERTICAL OV

VERSAD MORIZONTAL 01
USO PREFERENCIAL

Diario da
Capital

VERSAD VERTICAL 02

Diario daCapital

VERSAD MORIZONTAL 92

Figura 9 - versées do logo do DC

A paleta de cores da marca foi desenvolvida com base nos conceitos e
pesquisas apresentadas no capitulo anterior. O azul-arroxeado foi escolhido como a
cor dominante da marca; para a definicdo das cores que irdo dar apoio a cor principal,

utilizou-se a harmonia de cores pelo modelo triade, a partir do circulo cromatico.

Figura 10 - harmonia de cores: triade

Na sequéncia de percepcéo visual, o cérebro ler a cor depois que registra a
forma e antes que leia o conteudo [...]. A cor é usada para provocar emogao,
expressar personalidade e estimular associagdes. [...] Além das cores
essenciais da marca, ha um sistema de paleta de cores para dar apoio as
necessidades de comunicagao (Wheeler, 2008 p. 118).
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Tanto a cor predominante da marca quanto as cores secundarias possuem
outras 4 variagdes que irdo permitir mais flexibilidade nas aplica¢des; além das cores
pré-estabelecidas pela combinagao triade, também foi estabelecido um tom da cor

branca, a partir do matiz da cor principal do jornal.

) 4

PRINCIPAL SECUNDARIAS

Figura 11 - paleta de cores do DC

5.3.Fase lll - Especificacao
Afase final consiste na definicao de todas as especificacdes para que o sistema
de identidade visual possa ser implantado, na forma de um manual de aplicacdo do

sistema e de projetos especificos para cada uma das aplicagdes.

Estas definicdes técnicas e graficas desenvolvidas para compor, de forma
completa, o sistema de identidade visual do jornal, como especificagbes gerais das
cores, variagdes do logotipo, elementos graficos, reducdo, entre outras informacdes,
encontram-se no Manual de Identidade Visual da marca “Diario da Capital”, disponivel

no apéndice deste documento.

A eficiéncia de um projeto de identidade visual pode ser testada e esclarecida
a partir da sua implementacao nos pontos de contato de uma marca. Cada ponto de
contato € considerado uma experiéncia de marca (Wheeler, 2008 p. 37). O novo
sistema de identidade visual desenvolvido para o “Diario da Capital” sera aplicado e

testado no principal ponto de contato da marca: o seu site mobile.
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6. ORIENTACOES GERIAS PARA CRIAGAO DE SITES

O desenvolvimento da interface mobile do jornal “Diario da Capital” foi realizado
de acordo com o livro Ndo Me Faca Pensar do autor Steve Krug — referéncia em
usabilidade na web. A obra traz algumas orientagdes sobre como desenvolver paginas

para que os usuarios consigam entender de forma clara, objetiva e precisa.

Segundo Krug (2005, p. 05), a usabilidade serve para assegurar-se de que
“algo funcione bem: que uma pessoa com habilidade e experiéncia comuns (ou até
menos) possa usar algo”, fazendo com que o usuario consiga atingir seu propdsito
desejado sem ficar frustrado com isso. O intuito de criar a interface mobile, € que ela
seja de facil compreensao, onde qualquer pessoa que for acessar o site ira saber
identificar todos os elementos que compde um site, seja 0 menu, os cards das noticias,

a barra de pesquisa etc.

Para que o usuario consiga concluir seu objetivo ao entrar no site, ele logo vai
se deparar com alguns elementos que possa chamar sua atencdo, seja uma
propaganda segmentada, uma noticia sensacionalista ou até mesmo as proprias
notificagcdes de seu smartphone. Porém, nada importante deve estar a mais de dois

cliques de distancia (Krug, 2005, p. 11).

No mundo atual, a tecnologia possibilitou que o usuario esteja conectado com
o mundo através de um dispositivo que cabe em seu bolso. A todo instante ele esta
sendo bombardeado com informagé&o. Por isso, quando o leitor estiver navegando pela
interface web algumas perguntas como “onde comega o site?”, “posso clicar aqui?”,

“a navegacao é por aqui?” devem ser eliminadas da mente do usuario.

Para Krug (2005, p. 12), alguns elementos dentro de uma interface devem ser
Obvios a ponto de que ja sejam universais, como botdes e links. Segundo o autor, o
usuario nao deve gastar um milissegundo pensando se alguma coisa pode ser clicada

Ou nao.
Existem alguns pontos importantes ao desenvolver paginas web, como:

a. Criar sites com paginas claras, onde o usuario consiga entender o site por si so;
b. A pagina deve ser autoexplicativa, a aparéncia dos elementos, os nomes

escolhidos, a organizacdo da pagina e a quantidade de texto devem estar
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trabalhando juntos para criar um reconhecimento quase instantaneo no primeiro

contato com a pagina.

Segundo Lupton (2022, p. 97), o usuario “é¢ uma figura a ser protegida e
cuidada, mas também examinada e controlada, submetida a pesquisas e testes". Para
saber se a interface mobile tera algum impacto sobre o usuario, sera desenvolvido um

teste de usabilidade adaptado com o publico académico de publicidade.

Antes de desenvolver a interface mobile, devemos entender como o ser
humano interage com a web. Krug reforga que o usuario € uma figura preguigosa, na
qual ndo analisa sites. Uma das excegdes, é a de paginas que contém conteudo como
noticias, relatérios ou descri¢des de produtos. Mesmo assim, se o documento for mais
longo do que alguns paragrafos, provavelmente iremos imprimi-lo porque é mais facil

e rapido ler em papel do que em uma tela (Krug, 2005, p. 22).

6.1.Navegacao
De acordo com Krug (2005, p. 61), navegagao € “‘um termo usado para
descrever o conjunto de elementos de navegacao que aparecem em cada pagina de
um site”. Os objetivos principais da navegacao podem ser simplificados em dois
propdsitos fundamentais: a) auxiliar o usuario a localizar as informagdes desejadas e

b) fornecer orientacédo sobre a sua posi¢ao dentro do site.

Primeiramente, a navegacao desempenha um papel crucial ao oferecer aos
utilizadores uma sensacao de seguranga e orientagéo. A sensagéo de desorientagao
pode ser desagradavel e frustrante. Em outras palavras, a navegag¢ao atua como um
"ch&o sob os pés" e fornece "corrimaos" para que os utilizadores se sintam seguros

enquanto exploram o site (Krug, 2005, p. 59).

Além disso, a navegacao desempenha um papel informativo crucial ao revelar
o0 conteudo do site. Através da estrutura hierarquica, a navegagao comunica aos
utilizadores o que esta disponivel no site, destacando a diversidade de conteudo.
Nesse sentido, a navegagao ndo apenas orienta, mas também serve como um veiculo
para descoberta, tornando a exposicdo eficaz do conteudo potencialmente tao
importante quanto a sua orientagao (Krug, 2005, p. 60).

Nas estruturas de websites, as seg¢odes, frequentemente denominadas como

navegacao primaria, desempenham um papel critico ao servirem como os links que
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direcionam os utilizadores para as areas principais da plataforma, representando o
nivel superior de hierarquia do site. Em esséncia, a navegagao primaria atua como o
portal de entrada para as se¢des-chave do site, proporcionando uma viséo geral e um

acesso rapido as informagdes essenciais (Krug, 2005, p. 65).

Os utilitarios representam uma categoria fundamental de links e elementos
que desempenham um papel crucial no auxilio a navegagdo e interagdo dos
utilizadores com o site. S0, em esséncia, links que direcionam para elementos e
informacgdes importantes da plataforma, embora nao fagcam parte da hierarquia central
de conteudo do site (Krug, 2005, p. 65).

Os utilitarios servem para fornecer uma série de funcionalidades que facilitam
a utilizacao do site. Essas funcionalidades podem incluir, por exemplo, um sistema de
ajuda que fornece orientagdes aos utilizadores. Além disso, os utilitarios também
podem incluir links que disponibilizam informacdes relevantes sobre a propria entidade
ou organizagao responsavel pelo site, como uma segao "Sobre N6s" ou detalhes de

contato, geralmente agrupados sob "Entre em Contato" (Krug, 2005, p. 65).

Sobre Nos Downloads Como Comprar Codastro

Arquivos Diretério Empregos Busco

Verificagéo Féruns Meu Carrinho de Compras
Informacgéo sabre @ Empreso FAQs Moficias Registro

Entre em Contalo Ajudo Rosireamento de Pedidos Maopao do Site

Servico de Atendimento ao Cliente  Pagina Inicial Informagées para o Imprensa  Locador do Site

Listas de Discussao Relagées com Investidores  Politica de Privacidade Sua Conta

Figura 12 - Exemplos de utilitarios (Fonte: Ndo Me Faga Pensar, de Steve Krug, 2005, p. 60)

Para garantir que os usuarios possam facilmente localizar informagbes
especificas em um site, € recomendado que todas as paginas oferegcam uma caixa de
pesquisa ou um link para uma pagina de pesquisa. Idealmente, a caixa de pesquisa

deve ser a opg¢ao padrao, a menos que haja uma justificagdo solida para nao a incluir.

O primeiro contato do usuario ao acessar um novo site, envolve a procura por
um mecanismo de pesquisa. Essa agao é padronizada e consiste em procurar por
uma caixa de pesquisa, um botdo de busca e a palavra "Pesquisa". E essencial que o
design do site facilite essa busca para os usuarios, aderindo a essa férmula comum e
reconhecivel (Krug, 2005, p. 66).
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6.2.User Interface (Ul) e User Experience (UX)
A User Interface (Ul) € o meio pelo qual os usuarios interagem com um produto,
facilitando a realizagdo de objetivos. A User Experience (UX) esta relacionada as
sensacoes e experiéncias durante a interacdo com o produto. Ambos os elementos

estdo intrinsicamente ligados, influenciando diretamente a experiéncia do usuario.

Um dos objetivos da Ul é garantir que o produto seja acessivel a todas as
pessoas. Isso implica que qualquer usuario deve conseguir utiliza-lo com facilidade.
Manter padrées de comportamento do usuario e preservar elementos essenciais em

uma pagina web sao praticas fundamentais no desenvolvimento dos sites.

A interface age como um intermediario para o usuario atingir seus objetivos.
Em um site, a interface € o caminho pelo qual o usuario busca satisfazer suas
necessidades. Elementos como a cor desempenham um papel crucial, despertando
sensacdes e contribuindo para a identidade do site. A tipografia & igualmente
importante, exigindo a definicdo de tamanho, altura de linha, espagamento e

legibilidade adequados.

No contexto da otimizagédo da visibilidade e compreensao de websites, Krug
(2005, p. 07) apresenta um conjunto de principios de design fundamentais que
desempenham um papel crucial na criagao de interfaces eficazes. Esses principios
abrangem a necessidade de estabelecer uma hierarquia visual clara em cada pagina,
aderir as convengdes de design amplamente reconhecidas, segmentar o conteudo em
areas distintas e discerniveis, assegurar a facil identificagdo de elementos interativos
e simplificar a apresentacdo de informag¢des para minimizar qualquer possivel

confusao.

Para isso, € fundamental minimizar ao maximo qualquer forma de confusédo que
possa prejudicar a eficacia da plataforma. A iconografia desempenha um papel
significativo na web, trazendo vida e facilitando o entendimento das paginas por meio
de simbolos e icones. A usabilidade é um fator essencial para tornar o site facil e
tranquilo de usar. Além disso, a acessibilidade € um ponto critico, garantindo que o

produto possa ser utilizado por qualquer pessoa.

Krug identifica um tipo de confusdo que pode afetar negativamente a
usabilidade de um site, caracterizado por uma sobrecarga de informacgdes e distracdes

visuais, onde tudo na pagina compete pela atencao do utilizador, resultando em uma
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experiéncia avassaladora (Krug, 2005, p. 38). Elementos como chamadas de compra
em excesso, pontos de exclamacgao abundantes e cores vibrantes em demasia podem

contribuir para esse cenario de "muita gritaria".

7. ANALISE DOS CONCORRENTES

No processo de desenvolvimento da interface de um jornal, € essencial seguir
algumas etapas. Primeiro, realizamos algumas analises de outros jornais da regiao,
como o Portal do Holanda, Jornal em Tempo, Revista Cenarium Amazdnia e o proprio
Diario da Capital. Em seguida, comparamos os pontos fortes e fracos de cada jornal

para obter insights importantes.

A escolha desses portais segue o critério de estarem localizados na regiao de
interesse e tem como foco a analise de suas paginas iniciais, que sao consideradas a
vitrine de todo o site, conforme afirma Krug (2005, p. 55), quando vocé esta em um

site, a pagina inicial € como a estrela norte.

7.1.Portal do Holanda
A analise da pagina inicial revela que a extensao total da pagina € de 28.321
pixels, denotando uma ampla cobertura de conteudo informativo, o0 que permite ao
portal abranger uma variedade de tépicos e noticias. No cabecalho da pagina,
encontramos elementos bem-organizados: o menu na parte esquerda, o logotipo do
jornal centralizado e o selo do IVC (Instituto Verificador de Circulagado) alinhado a
direita, proporcionando uma estrutura clara que permite aos leitores identificarem

rapidamente o portal (Figura 13).

A pagina inicial € dividida em trés se¢des de segmentos de noticias: politica,
Amazonas e noticias policiais, refletindo o foco editorial do portal e facilitando a
navegacao dos leitores de acordo com seus interesses especificos. Os cards de
noticias seguem um padrao consistente, com uma imagem retangular na horizontal,
seguida pelo titulo da noticia, a hora de publicacdo e uma classificacao. No rodapé,
observamos a presenca do logotipo do jornal, seguido do IVC e o nome do diretor-
presidente. E notavel que a cor azul do portal estd amplamente presente ao longo da

pagina (Figura 14).
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Manaus completa 354
anos em meio a seca
extrema

Justica manda Via
Marconi devolver
dinheiro de cliente que
comprou Fiat Toro com
defeito em Manaus

Figura 13 - Pagina inicial (Fonte: Portal do Holanda, 2023).
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Artigos assinados sdo de responsabilidade de seus

autores.

Figura 14 - Rodapé da pagina (Fonte: Portal do Holanda, 2023).
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7.2.Jornal Em Tempo
No Jornal Em Tempo, a pagina inicial € notavelmente mais compacta, medindo
aproximadamente 11.577 pixels de comprimento, sendo pouco mais da metade do
tamanho do Portal do Holanda. Nela, o titulo da noticia em destaque € imediatamente
visivel, seguido por outras noticias com letras menores. O menu € o icone de pesquisa

estdo localizados, respectivamente, a esquerda e a direita da pagina (Figura 15).

Uma caracteristica peculiar deste site é a apresentagao de cards de noticias
no formato retangular vertical, semelhante aos utilizados em redes sociais como
Instagram e TikTok (Figura 16). Além disso, alguns elementos graficos no rodapé do
site, como o logotipo em formato PNG, sofrem perda de qualidade ao serem
redimensionados. Algumas seg¢des ou links, como "Expediente" e "Anuncie," nao
parecem ser imediatamente clicaveis, o que representa uma quebra visual no design

do site.

Além disso, alguns elementos graficos no rodapé do site, como o logotipo em
formato PNG, sofrem perda de qualidade ao serem redimensionados. Algumas se¢des
ou links, como "Expediente" e "Anuncie," ndo parecem ser imediatamente clicaveis, o

que representa uma quebra visual no design do site (Figura 17).

Comunidades
isoladas
recebem mais
de 500
toneladas de
alimento

Cerca de 37 mil cestas basicas foram
destinadas a 27 municipios do interior do
estado

Casas sdo atingidas por deslizamento de
terra em Barreirinha, no interior do
Amazonas

‘Carretas da Mulher’ atendem os bairros
Tancredo Neves e Santo Antdnio nesta
quarta

WhatsApp deixa de funcionar em
celulares Android antigos nesta terca;
entenda

Figura 15 - Pagina inicial (Fonte: Portal
em Tempo, 2023).



Amazonas

Trecho de 10 VIDEO: festa de
quilometros do ramal comemoragao do titulo
Agua Branca 1entregue  do Amazonas FC
asfaltado no aniversario termina em acidente,
de Manaus em Manaus

Violéncia fisica contra Unidade mével do PAC

mulher representa Inicia atendimento no
34,6% dos casos no bairro Cidade Nova:
Amazonas nos ultimos veja servigos

5 anos

Figura 16 - Cards de noticias (Fonte: Portal em Tempo, 2023).

Jornal Agora Regiao
Metropolitana - sabado e
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VOLTAR AO TOPO *
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Expediente
Anuncie

O 0 © o Vv

Fale com a redacao:

(92) 3042-1000
portal@emtempo.com.br

Figura 17 - Rodapé da pagina (Fonte: Portal em Tempo, 2023).
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7.3.Revista Cenarium Amazénia
A Revista Cenarium Amazénia atua como um portal de noticias que se
concentra em cobrir eventos na regido amazdnica, com um enfoque no jornalismo
técnico e investigativo. A pagina inicial deste portal possui aproximadamente 14.293

pixels de comprimento.

No cabecalho do site, destacam-se cinco elementos graficos: o logotipo da
revista, um selo, a opgado de mudar para o idioma inglés, um icone de pesquisa e um
icone de menu (Figura 18). O conteudo principal inclui um carrossel com as trés
principais noticias do dia, seguido por secdes como: Ultimas noticias, Agéncia
Amazdbnia, Edicdes, Podcasts, Fotos, Central da politica, entre outras. Os cards das
noticias sdo apresentados em duas colunas no formato retangular vertical,
semelhante ao Portal Em Tempo (Figura 19). Ao final da pagina, no rodapé, contém
elementos organizados e centralizados a esquerda, bem como hashtags relacionadas

a diversos temas (Figura 20).

CENARIUM @ =< =

24 OUTUBRO

Evolucio economica de
Manaus e perspectivas
de futuro

Figura 18 - Pagina Inicial (Fonte: Revista Cenarium Amazénia, 2023)



Ultimas noticias

Governo de Rondonia Seca no Nor
aumenta ICMS para risco de se e
21%; empresariado do até 2025, diz

stado é contra Waldez Goes

Figura 19 - Cards de noticias (Fonte: Revista Cenarium Amazénia, 2023).
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Figura 20 - Rodapé da pagina (Fonte: Revista Cenarium Amazénia, 2023)
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7.4.Diario da Capital
O Diario da Capital apresenta, em seu primeiro contato, uma se¢ao antes do
cabecalho que oferece ao usuario duas opg¢oes: "Assistir ao vivo" e "Receber noticias
pelo WhatsApp". O cabegalho inclui o menu, o logotipo do jornal e o icone de pesquisa.
Abaixo, uma secéo intitulada "Crise Ambiental" direciona para uma pagina dedicada
as noticias da Amazodnia, possivelmente relacionada as queimadas ocorridas no

segundo semestre de 2023 na regido norte (Figura 21).

A pagina completa deste portal tem um comprimento de cerca de 13.345 pixels,
aproximando-se dos resultados do Portal em Tempo e da Revista Cenarium
Amazonia. Os cards de noticias incluem um destaque principal do dia, seguido por
outras noticias com temas variados, diferenciados por cores e tipografia. A pagina
também apresenta se¢des dedicadas ao Amazonas, Politica, Brasil, Mundo, Cultura e
esportes (Figura 22). Ao final, exibe informacdes sobre os integrantes da equipe
jornalistica, seus nomes e fungdes, logo em seguida € apresentado o rodapé da

pagina (Figura 23).

((o)) Assistir ao @ Receber noticias pelo

vivo Whatsapp

= (@Diaric.Capital

CRISE AMBIENTAL

A fumaca no Amazonas

‘Quem esta
pensando em
politica, esta
vagabundando’, diz
David Almeida

24 de Outubro de Bruno
2023 Tadeu

Figura 21 - Pagina Inicial (Fonte: Diario da
Capital, 2023).
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24 de Outubro de 2023
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23de Outubro de 2023 RhyviaAraujo  Amazonas

Incéndio em subestacao afeta
abastecimento de agua em mais
de 60 bairros

Incéndio ocorreu na tarde deste Gltimo
domingo (22)
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o )

Figura 22 - Cards de noticias (Fonte: Diario da Capital, 2023).
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Figura 23 - Rodapé da pagina (Fonte: Diario da Capital, 2023).
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8. PROTOTIPO DE UM SITE

A prototipagem desempenha um papel fundamental na validagdo de solugdes
de design. Para desenvolver as telas, foi utilizado o software denominado Figma, um
editor grafico de vetor e prototipagem de projetos de design, sendo um dos programas
mais utilizados no desenvolvimento de paginas web. Existem trés tipos de prototipos

com diferentes niveis de fidelidade:

1) O primeiro tipo de prototipo é o de baixa-fidelidade ou wireframe. Nesse
estagio, o foco ndo esta na aparéncia visual, e ndo é necessario dedicar muito
tempo a cada pagina. O objetivo é criar um esbogo basico que represente os
elementos-chave da pagina, riscando o que ja foi desenvolvido.

2) O segundo tipo é o protétipo de média-fidelidade, onde a estrutura de cada
pagina é definida com mais detalhes. Isso envolve a inclusédo de textos, titulos,
formas, numeros, botdes, cabegalhos e rodapés, permitindo uma compreensao
mais precisa da aparéncia geral.

3) O terceiro tipo é o protétipo de alta-fidelidade, que se aproxima muito do produto

final em termos de design e funcionalidade.

Neste trabalho, focamos no desenvolvimento do protétipo de média-fidelidade,
para realizar a analise da percepcdo visual do publico académico do curso de

publicidade no Instituto Federal do Amazonas campus Manaus Centro.

O design a ser seguido € o Responsive Web Design, onde oferece um conjunto
de ferramentas que permite criar paginas web que se adaptam a qualquer tamanho
de dispositivo (monitor, tablet, smartphone). Um site responsivo é aquele que adapta

0 seu conteudo ao dispositivo em que esta a ser visualizado (Gomes, 2014, p. 59).

Um elemento chave sdo os pontos de quebra (breakpoints), que definem as
dimensdes das telas nas quais o design deve ser adaptado. Isso abrange tamanhos
comuns, como desktopsitelevisbes (1920x1024px), notebooks (1440x1024px),
monitores antigos (1280x1024px), tablets (720x1024px) e dispositivos moveis
(360x1024px).

Segundo os dados do IBGE (2021) o equipamento mais utilizado por
estudantes para acessar a internet foi o celular, com o total de 97,9%, em seguida
vem o computador com 51,7%, a televisao com 49,4% e por ultimo o tablet com 12,3%.
Entretanto, no desenvolvimento da nova interface para o Jornal Diario da Capital,
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concentramos na criagao da interface no formato de tela extra small (360px),

presentes em dispositivos mobiles.

No design responsivo, um conceito fundamental é o mobile first, que preconiza
a concepgao inicial de layouts voltados para dispositivos méveis, frequentemente
baseados em uma unica coluna, com posterior adaptagdo para telas de maior
dimenséo (Gomes, 2014, p. 62).

Durante o desenvolvimento de interfaces, € recomendado iniciar o processo
com esbogos e criar no minimo trés versdes principais, direcionadas aos ambientes
desktop, mobile e tablet (Gomes, 2014, p. 62). Neste estudo, a énfase recaiu sobre a

versdo destinada a dispositivos moveis (mobile).
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Figura 24 - Esbogo da pagina inicial

8.1.Grelhas
A abordagem do design responsivo, com media queries, layout fluido, grelhas
flexiveis e imagens adaptaveis, desempenha um papel fundamental no
desenvolvimento de interfaces web. O layout fluido utiliza uma grelha de colunas
definidas em percentagens, estabelecendo largura maxima e minima. A medida que

a tela diminui, as colunas se ajustam para manter a usabilidade (Gomes, 2014, p. 61).
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Em um contexto de design responsivo na web, a habilidade de criar layouts de
uma a quatro colunas é crucial (Gomes, 2014, p. 62), proporcionando flexibilidade
para garantir uma experiéncia consistente em diversos dispositivos e tamanhos de

tela.

O uso de uma grelha auxilia significativamente na etapa de design da pagina,
possibilitando maior fluidez, simetria e organizagéo. Dessa forma, os blocos e colunas

do layout podem ser reorganizados de maneira mais légica (Gomes, 2014, p. 62).

63 | Responsive Web Design

// FIGURA 46 // FIGURA 47 // FIGURA 48
Exemplo de grelha para web Exemplo de grelha para (ablet| Exemplo de grelha para
telemoével

Figura 25 - Exemplo de grelhas (Fonte: Gomes, 2014, p. 63)

A funcao da grelha é organizar a disposi¢do dos elementos e reduzir o tempo
de planejamento de uma pagina (Gomes, 2014, p. 63). A adaptacgao de interfaces para
dispositivos méveis, como smartphones, apresenta desafios significativos devido as

restricbes de espaco e ao uso de telas sensiveis ao toque (Gomes, 2014, p. 63).

No contexto mobile, é crucial reconhecer que a simples reducdo do tamanho
dos elementos nao é suficiente. Dada a predominancia de dispositivos com telas
sensiveis ao toque, os elementos de interface precisam ser dimensionados para
permitir interagdes precisas com os dedos dos usuarios. Links muito pequenos ou
muito préximos uns dos outros tornam-se dificeis de selecionar. A navegabilidade ideal
implica que os utilizadores possam explorar o site sem a necessidade de realizar zoom

constante.

8.2.Pagina Inicial
Para projetar paginas web, é fundamental reconhecer a multiplicidade de
funcdes e elementos que essa parte do site deve abranger para proporcionar uma

experiéncia do usuario eficiente e satisfatéria. A pagina inicial, muitas vezes
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considerada a vitrine virtual de um site, desempenha uma série de papéis e atende a

diversas necessidades e expectativas dos usuarios.

Inicialmente, a pagina inicial tem a tarefa primordial de identificar claramente o
site e comunicar a sua missao. Os usuarios devem ser imediatamente informados
sobre o propdsito do site e, se possivel, 0 motivo pelo qual deveriam escolhé-lo em
detrimento de outros. Além disso, a pagina inicial serve como um ponto de partida
para os usuarios explorarem o conteudo e os recursos do site. Isso envolve nao
apenas a resposta a pergunta "o que eu encontro aqui?", mas também a indicagéao do
que podem fazer no site e como o conteudo esta organizado. Essa comunicagao é

frequentemente realizada por meio de uma navegacgéao estavel.

A inclusdo de uma caixa de busca proeminente na pagina inicial € um requisito
fundamental na maioria dos sites, pois permite que os usuarios localizem informagdes
especificas de maneira agil. Para atrair leitores, a pagina inicial deve destacar os
aspectos mais recentes, relevantes e populares do conteudo e dos recursos do site,
além de convidar os usuarios a explorar se¢des adicionais e experimentar recursos

como a personalizagao e boletins informativos.

Em sites que dependem do retorno frequente dos utilizadores, é essencial que
a pagina inicial inclua conteudo atualizado regularmente. Mesmo em sites com
visitantes menos frequentes, manter algum sinal de vida, como um link para

informacdes recentes ou noticias, € importante para indicar que o site esta ativo.

A pagina inicial € um componente complexo no design de websites, e é
essencial que todos esses elementos sejam cuidadosamente planejados para garantir
que os utilizadores possam acessar as informagdes de que precisam e navegar no
site com facilidade. A compreensao abrangente dessa complexidade é crucial para o
design eficaz de websites, independentemente de seu publico-alvo e finalidade (Krug,
2005, p. 97).

Quando os usuarios acessam um novo site, a pagina inicial desempenha um
papel crucial na sua orientagdo e compreensao imediatas. Ela deve responder a
quatro perguntas fundamentais nos primeiros segundos da interagéo: "O que é isto?",
"o que eles tém aqui?", "o que posso fazer aqui?", e "por que eu deveria estar aqui e

nao em outro lugar?"
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Quando as respostas a essas perguntas ndo estdo claras nos primeiros
segundos de interagao, a interpretacéo de todo o conteudo subsequente na pagina
torna-se desafiadora e propensa a erros, levando a frustracdo do usuario. Por outro
lado, quando a pagina inicial consegue transmitir essas informagdes de maneira
eficaz, as chances de uma experiéncia satisfatéria e bem-sucedida aumentam

significativamente.

8.3.Logotipo
Aidentificagdo de um site, muitas vezes representada por sua ID ou logotipo, é
analoga ao nome de um edificio na web. Sua presenca ¢é vital para a orientacéo do

usuario e, portanto, deve ser visivel em todas as paginas do site (Krug, 2005, p. 63).

Evitando que a identificagdo seja o elemento mais proeminente em todas as
paginas, exceto, talvez, na pagina inicial, uma abordagem eficaz é posiciona-la no
cabecalho do site. Esta localizagédo é estratégica, uma vez que minimiza o esforgo
cognitivo do utilizador, que n&o precisa procurar a identificagdo em locais

imprevisiveis.

Além disso, a identificacdo do site € tradicionalmente encontrada no canto
superior esquerdo da pagina, atendendo a expectativas generalizadas. Essa
localizagdo € estratégica, pois a identificacdo representa o site como um todo,
ocupando o posto mais alto na hierarquia légica da pagina. Isso contribui para a

orientacao eficaz do usuario e cria uma experiéncia de utilizador mais intuitiva.

9. NOVA INTERFACE MOBILE DO JORNAL LOCAL “DIARIO DA CAPITAL”
No cabecalho (header) da pagina, a disposi¢cao dos elementos é organizada de
forma clara e estruturada. O menu esta alinhado a parte esquerda, o logo centralizado

na forma vertical, e a direita, o icone da ferramenta de busca.

A apresentacao das principais noticias do dia é feita por meio de um carrossel,
permitindo que os usuarios visualizem as demais noticias arrastando da direita para a
esquerda. As imagens retangulares na vertical foram escolhidas com base na
proporcdao de 9:16, adaptando-se aos dispositivos mdveis e proporcionando uma

experiéncia de leitura mais confortavel.
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A pagina é dividida em seg¢des, cada uma correspondente a uma categoria de
noticias, incluindo Amazonas, Politica, Brasil, Mundo, Cultura e Esporte. Essas se¢oes
mantém um design consistente, apresentando imagens com bordas arredondadas,
um degradé suave da parte inferior até a superior e o titulo da noticia em destaque.
Em seguida, sao exibidas mais trés noticias com uma tipografia menor e em cor verde
para destaca-las. Um link denominado "Ver Mais" é fornecido ao final de cada secéo,

permitindo que os usuarios acessem mais noticias da categoria selecionada.

No rodapé (footer), a estrutura é simples e contém elementos essenciais, como
o logotipo, links para redes sociais, informagdes de contato, o selo do IVC (Instituto
Verificador de Circulagdo) e os direitos reservados. A combinagéo de cores branca e

azul atende aos requisitos de contraste, proporcionando uma leitura confortavel.

Para manter a organizagao e alinhamento entre os elementos, foi aplicada a
regra do "8pt grid", garantindo que as dimensdes, margens e preenchimentos sigam
multiplos de 8 (8, 16, 24, 32, 40...). A escolha dos valores ideais é uma

responsabilidade do designer, com o equilibrio como principal objetivo.

As cores desempenham um papel fundamental no style guide. Recomenda-se
manter uma variagdo de até cinco cores, incluindo as cores da marca, cores de
feedback do sistema (tais como sucesso, perigo, informacao e alerta) e uma escala

de cinza, principalmente aplicada a tipografia, variando de 10% a 90%.

No que diz respeito as cores, as diretrizes de acessibilidade para conteudo
web, conforme estabelecidas pelo WCAG (Web Content Accessibility Guidelines), sao

classificadas em trés niveis:

¢ Nivel A: Este € o nivel de acessibilidade mais baixo, e algumas pessoas ainda
podem enfrentar dificuldades. E recomendavel aprimorar a acessibilidade

neste nivel.

e Nivel AA: Este é o nivel minimo para que um site seja considerado
aceitavelmente acessivel, incluindo todas as diretrizes do nivel anterior (Nivel
A).

¢ Nivel AAA: Este é o nivel de acessibilidade mais alto, buscando atender a um
numero ainda maior de pessoas, além de cumprir todas as diretrizes dos niveis

anteriores (Nivel A e Nivel AA).
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As relagdes de contraste desempenham um papel crucial na acessibilidade.
Um bom contraste deve atingir uma relagao de contraste de 4.5:1 para cumprir o nivel
AA. No entanto, textos maiores, como 18px ou 14px em negrito, podem ter uma
relagdo de contraste um pouco menor, de 3:1. Para o nivel AAA, é recomendada uma

relacdo de contraste ainda mais elevada, de 7:1.

Para determinar a variagao das cores, foram utilizadas as cores presentes no
manual de identidade visual, juntamente com ferramentas online, como o Eva Design
System e o 0 to 255.

Além disso, aplicou-se a Regra do 60-30-10, que define a porcentagem de
presenga das cores em uma pagina. Essa regra estabelece que 60% devem ser
destinados a cor dominante, que prevalece nas interfaces, 30% a cor secundaria, que
contrasta com a cor de destaque, e 10% a cor da marca. Essa ultima é aplicada a

elementos destacados, como botoes, links e icones.
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Figura 26 - Paleta de cores (Ul)

No ambito da tipografia, sdo estabelecidas fontes e tamanhos para diversas
hierarquias, incluindo titulos de destaque, titulos principais, subtitulos, titulos de
secao, subtitulos de secao, paragrafos e legendas. A escala modular, que se baseia
na multiplicacdo do valor base de 18pt pelo ratio de 1.25, é frequentemente
empregada para assegurar a consisténcia na apresentagdo tipografica. Isso

proporciona um padrao coerente e agradavel a leitura em toda a interface.
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Fonte: Montserrat Fonte: Roboto Fonte: Crimson

Titulo - 22 pt Titulo - 22 pt Titulo-22pt

Subtitulo maior - 16 pt Subtitulo maior - 16 pt Subtitulo maior - 16 pt
Subtitulo menor - 14 pt Subtitulo menor - 14 pt Subtitulo menor - 14 pt
Texto comum - 16 pt Texto comum - 16 pt Texto comum - 16 pt
Texto menor - 14 pt Texto menor - 14 pt Texto menor - 14 pt

Legenda - 12 pt Legenda- 12 pt Legenda - 12 pt

Legenda menor - 8 pt Legenda menor - B pt Legenda menor - 8 pt
Link - 16 pt Link - 16 pt Link - 16 pt
Link menor - 14 pt Link menor - 14 pt Link menor - 14 pt

CHAMADA -12 PT CHAMADA - 12 PT CHAMADA -12 PT

Figura 27 - Tipografias utilizadas

Conforme delineado no manual de identidade visual, foram selecionadas trés
fontes especificas para utilizagdo. Essa escolha visa promover uma comunicagao
eficiente e direta, de modo a transmitir de maneira clara os objetivos da marca ao

publico-alvo.

Na categorizagdo das noticias, como "Amazonas," "Politica," "Mundo," entre
outras, optou-se pelo uso da fonte Montserrat. Para o restante dos textos ao longo da
interface, a fonte escolhida foi a Roboto, presente também no rodapé da pagina. Ja a
fonte Crimson Text foi reservada para textos mais extensos, como aqueles
encontrados em matérias completas, contribuindo para uma leitura confortavel e
agradavel em conteudos mais longos.

®@Diario
daCapital Q

Fas definem “Nostalgia e
representatividade” no
show da cantora Ana
Carolina

[ XX

Figura 28 - Pagina inicial: Header e destaques



Amazonas

Mficendioide grandes-=
proporgoes atinge area verde
na orla da Manaus Moderna

Homem espera socorro
durante quatro dias, apos ser
picado por cobra

Anatel autoriza‘corte de
internet de celulares apés 20
dias de inadimpléncia

Semsa convoca aprovados em concurso e no
programa Mais Médicos

Saiba como fica o funcionamento do
comércio no Dia dos Finados

MANAUS 354: A cidade do recomego

VER MAIS

Figura 29 - Pagina inicial: Amazonas

Politica

Camara aprova criagao da
bancada negra

] ERa
SSP-AM cancela compra de =
itens eletronicos que causou

polémicas nas redes

» v
W i
Bolsoharoe Braga Netto\sao

condenados pelo TSE a
inelegibilidade

Aprovados das Forgas de Seguranga vivem
impasse com base governista

Areas de risco: a populagao ndo mora porque
quer, o poder publico precisa agir ja!

Senado inicia debate sobre PEC que
criminaliza posse e porte de drogas

VER MAIS

Figura 30 - Pagina inicial: Politica
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Brasil

GLO pode ser estendida para
portos e aeroportos de outros
estados

Mais de'5 mil denuncias de
maus-tratos contra idosos em
outubro

- ;/
Luld sancionalei'que garante
pensao especial a filhos de
vitimas de feminicidio

Avido da FAB faz pouso de emergéncia em
rio de Roraima

Criagdo de empregos com carteira assinada
cai em setembro

Pessoas com deficiéncia tém prioridade na
tramitagao de processos

Figura 31 - Pagina inicial: Brasil

Cultura

Fas definem “Nostalgia e
representatividade” no show da
cantora Ana Carolina

Ana Carolina se apresenta em
Manaus nesta quarta (1)

A9
4 ’ \\

Intérprete de C-3PO0, de Star
Wars, é confirmado na CCXP23

Teatro Amazonas apresenta espetaculo
“Alice no Pais das Maravilhas”

Edital para financiar projetos de apoio a
populagdes em vulnerabilidade racial estd
aberto

Ministério da cultura abre inscrigdes para

estados e municipios aderirem a Lei Aldir
Blanc

VER MAIS

Figura 32 - Pagina inicial: Cultura
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Esporte

Lana é Rétrocesso ou
seguranga? Torcida quer
inovacao

Palmeiras consegue virada
sobre o Botafogo

Hugo Calderano conquista o
tricampeonato pan-americano
no ténis de mesa

Hipismo do Brasil conquista bronze nos
Jogos Pan-Americanos

CBF divulga lista do calendario do futebol
brasileiro em 2024

Pan-Americano: Felipe Bardi é prata nos
100m rasos

VER MAIS

Figura 33 - Pagina inicial: Esporte
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Figura 34 - Pagina inicial: Footer
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10. TESTE DE USABILIDADE COM O PUBLICO DE PUBLICIDADE

Conforme mencionado anteriormente, a interface projetada teve como foco a
pagina inicial. Durante a interagdo dos usuarios com a interface, os aplicadores
enfatizaram a auséncia da funcionalidade interativa, como botdes, icones e links. No
entanto, ressaltamos que o propdsito desse teste visa captar a percepcéo critica dos
individuos pertencentes ao corpo académico do curso de Tecnologia em Produgao

Publicitaria no Instituto Federal do Amazonas, campus Manaus Centro (IFAM — CMC).

O teste foi realizado da seguinte maneira: a medida que professores e alunos
do curso de publicidade adentravam a sala de aula reservada, um dos aplicadores
explicava a dindmica do teste. Em seguida, forneciam um dispositivo moével ao
participante para interagir com a interface do inicio ao fim. Apds isso, solicitava-se que
escaneassem um QR Code para acessar o questionario disponibilizado no Google
Forms. Ao concluir as respostas, os participantes recebiam uma gratificagdo como

reconhecimento pela participacado no teste.

A sua realizagao ocorreu de forma presencial no IFAM — CMC dos dias 13 a 17
de novembro de 2023, obtendo um total de 23 respostas. Os graficos com os

resultados das perguntas aplicadas estao listados abaixo:

No curso de TPP, vocé é:

23 responses

@ Docente (professor)
@ Discente (aluno)

Gréfico 27 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Qual é sua idade?
23 responses

® 18-25 anos
® 26-35 anos
36-45 anos

@ 46 anos ou mais

Grafico 28 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)



Jé participou de algum teste de usabilidade?
23 responses

® Sim
® Nao

Grafico 29 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, o novo site é:
23 responses

@ Diferente dos sites de outros jornais
digitais

@ Similar aos sites de outros jornais
digitais

Gréafico 30 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, o novo logo é facil de ser identificado?

23 responses

@ Sim, é facil de ser identificado pois &
legivel

@ Na3o é facil de ser identificado, possui
muitos elementos

Grafico 31 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Na sua opinido, o logo do site é:
23 responses

@ Adequado para um jornal
@ N3o é adequado para um jornal

Grafico 32 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, os elementos visuais, como botdes, links e icones:
23 responses

@ Sszo faceis de encontrar
@ Na3o sao faceis de encontrar

Grafico 33 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, a organizagao e o layout das informagdes na pagina é:
23 responses

@ Claro, pois esta bem estruturado

@ N3o é claro, as informacdes estao
desordenadas

Grafico 34 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Na sua opinido, a sequéncia das categorias das noticias no site é:
23 responses

@ Bem organizada
@ Comum em um portal de noticias
@ Nao é organizada

Grafico 37 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, a eficacia dos elementos visuais, como imagens e elementos graficos, é:

23 responses

@ Bem eficaz, os elementos visuais estao
adequados para um jornal

@ Pouco eficaz, os elementos n&o sdo

adequados para um jornal
7%

Gréfico 36 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Na sua opinido, a paleta de cores usada no site é:

23 responses

@ Diferente e adequada para um jornal

@ Diferente, porém néo é adequada para
um jornal

@ Nao é diferente, porém é adequada
para um jornal

@ Nazo é diferente, e ndo é adequada para
um jornal

Grafico 35 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Na sua opinido, a tipografia utilizada no site é:
23 responses

@ Legivel
@ Néo é legivel

Gréafico 38 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

Marque as palavras que vocé considera que representam o novo Iogotipo:
23 responses

Moderna 13 (56.5%)

Séria

Amazoénica

Corporativa 7 (30.4%)

Exclusiva

0 5 10 15

Gréafico 39 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)

0 que mais Ihe agradou no site? (Ex: Cor, tipografia, icones, etc.)

20 responses

Cor e tipografia

Facil de encontrar as noticias pois estao bem organizadas e divididas em pautas como de costume para
um jornal.

Cor e a facilidade de encontrar os elementos.

A organizagdo me chamou bastante atengdo, e a maneira que os tdpicos de cada coisa é organizada
facilita bastante na procura de alguma informacgé&o. E também achei legal a logotipo.

0 tamanho das fontes em todo o site (que s&o grandes) e o fato de ndo ter muitos elementos diferentes
entre os textos/imagens que possam poluir a visdo e o entendimento (o site é limpo e direto)

Cor vibrante
Ordem das noticias
Organizagdo do final do site

Quadro 2 - respostas do teste de usabilidade (Fonte: elaborado pelos autores, 2023)
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Como resultado, a amostra compreende principalmente individuos jovens,
predominantemente entre 18 e 25 anos, com participagao minoritaria de respondentes
de 26 a 35 anos e um grupo ainda menor acima de 46 anos, incluindo alunos e

professores.

Também observamos que o publico académico de publicidade apontou 0 novo
site como similar a outros veiculos de jornalismo digital, o que é considerado
esperado, ja que uma das propostas mencionada por Steve Krug € a de nao
‘reinventar a roda”, ou seja, criar uma pagina inicial semelhante a de outros jornais

digitais, pode proporcionar ao usuario uma navegagao segura.

Os elementos visuais, como botdes, links e icones, sdo majoritariamente
avaliados como claros e bem estruturados, embora observagbes sobre a
desorganizacdo em algumas respostas tenham sido apontadas. Contudo, ha

consenso sobre a adequacgao desses elementos para um contexto jornalistico.

Aspectos positivos incluem a organizagao eficiente, facilitando a localizagao
das informagdes, bem como a apreciagéo pela legibilidade, modernidade e tipografia
utilizadas. Pontos especificos, como a paleta de cores, icones e a tipografia, foram
destacados de maneira positiva, juntamente com a auséncia de poluigdo visual e a

limpeza do layout do site.

A respeito dos atributos-chave adotados neste estudo para a marca “Diario da
Capital”, as classificacdbes moderna e séria foram os atributos mais destacados pelos
usuarios; no entanto, de forma geral, nenhum atributo deixou de ser considerado pelo

publico. Ademais, 91.3% das respostas consideram o logo adequado para um jornal.

As observacdes finais incluem a apreciacdo da diversidade de temas
apresentados no site, bem como o reconhecimento do desenvolvimento realizado por
alunos locais, o que foi mencionado positivamente por alguns participantes na ultima

pergunta intitulada “o que mais Ihe agradou no site? (Ex: Cor, tipografia, icones etc.).”

Por fim, a analise das respostas forneceu uma visao ampla das percepcoes dos
participantes, destacando pontos positivos e areas passiveis de melhorias. Essas
informacgdes oferecem insights valiosos para aprimorar a usabilidade do site, melhorar
a identificagdo dos elementos e otimizar a organizacao das informacdes, com base

nas opinides e percepgdes dos respondentes.
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11.CONSIDERAGOES FINAIS

Este estudo teve como principal objetivo realizar o redesign da marca "Diario
da Capital", explorando como uma nova identidade visual integrada a um novo modelo
de site mobile € capaz de impactar a percepg¢ao do publico académico de publicidade,

aprimorando a percepgéao geral da marca.

O levantamento tedrico sobre a construgcdo de interfaces web proporcionou
uma compreensao abrangente do processo, abordando o planejamento das paginas,
o0 comportamento dos usuarios na internet, a selecdo de elementos cruciais e a
implementagdo de testes com usuarios. Ademais, o uso da metodologia de Maria
Luisa Peodn (2009) otimizou o desenvolvimento do redesign da identidade visual,

colaborando para que a nova marca pudesse ser aplicada no site com eficiéncia.

A analise dos resultados revelou uma perspectiva ampla das percepgdes do
corpo académico, evidenciando pontos positivos e areas suscetiveis a
aprimoramentos. Esses insights fornecem informagdes valiosas para otimizar a
usabilidade do site, fortalecer a identificacdo dos elementos e aprimorar a organizagao
das informacdes. Além disso, as analises acerca da nova identidade visual do jornal
local apontam para descobertas significativas sobre a experiéncia do usuario na
plataforma mobile. Estas descobertas confirmam a hipétese inicial, destacando a

influéncia da identidade visual na interacéo do usuario.

Este trabalho representou um desafio enriquecedor, proporcionando
aprendizados novos e insights cruciais para o campo da publicidade. Como sugestdes
para pesquisas futuras, recomenda-se: (a) conduzir um estudo de criagao de interface
mobile com o publico em geral, incorporando testes interativos na tela e considerando
a diversidade de usuarios; (b) expandir o desenvolvimento de uma interface web
abrangente para o jornal, abarcando ndo apenas dispositivos méveis, mas também

tablets, monitores e televisdes.

Por fim, este estudo visa contribuir para a compreensao da relevancia da
identidade visual na experiéncia do usuario em plataformas digitais de jornais. Além
disso, representa um ponto de partida para futuras investigagdes e avangos no campo
académico da publicidade e das interfaces digitais méveis.
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MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

A identidade visual é responsavel por traduzir a
esséncia da marca. Ela mostra o significado da sua
marca, através de cores e simbolos.

O Diario da Capital € um jornal digital que nasceu
no coragdo da Amazénia com o proposito de
entregar mensagens e produtos comunicacionais
~ de forma diferenciada e com qualidade, prezando
.I, Ap R ES E NTACAO pela propagacgéo de noticias atuais e verdadeiras,
seguindo a miss&o de ajudar a construir uma
sociedade mais informada, consciente e engajada

O objetivo deste manual € orientar a utilizagdo correta
dos elementos que identificam a marca, facilitando

a aplicacdo e, consequentemente, a identificacédo da
marca por parte do publico alvo.

DIARIC DA CAPITAL

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

2. CONCEITO

DIARIO DA CAPITAL
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2. CONCEITO MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

2.1 Simbolo

O simbolo do Diério da Capital foi construido
com base na representacdo abstrata do fruto do
guarana, produzido no municipio de Maués —
Amazonas. Ele foi escolhido como simbolo para
representar o atributo amazonico a ser carrega-
do pela marca do jornal. Ademais, seu carater
circular, também representa o artigo “0” que esta
implicito ao nome (O) “Diario da Capital”.

DIARIO DA CAPITAL

MANUAL DE IDENTIDA

3. CORES E TEXTURAS




3. CORES E TEXTURAS

3.1 Cores institucionais

A cor azul-arroxeada foi determinada como

a cor predominante da marca, tendo como
complemento as cores laranja, verde e branco.
Cada cor possui outras 4 variagdes que irdo
permitir mais flexibilidade nas aplicagdes
visuais da marca.

3. CORES E TEXTURAS

3.2 Especificagdes técnicas: cores
principais

Garantir a fidelidade das cores ajuda a manter
a consisténcia da marca. O padrdo CMYK

e Pantone deve ser usado em materiais
impressos. J4 RGB e Hexadecimal em pecas
com proposito de serem exibidas em telas,
como em publicagdes nas redes sociais e
sites.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

PRINCIPAL

3A02A3
58,2, 163
64, 99,0, 36

2735C

03C026
3,192, 38
98, 0, 80, 25

354 C

SECUNDARIAS

DIARIO DA CAPITAL

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

FA8808
250,136, 8, 1
0,46,97,2

151 C

FOEEFC
240, 238, 252
56,01

7436 C

DIARIO DA CAPITAL
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3. CORES E TEXTURAS

3.3 Especificacoes técnicas:
variagées

Essas variaces em Hexadecimal servem para
abrir possibilidades nas aplicagdes WEB.

3. CORES E TEXTURAS

3.4 Texturas

Qutro recurso que pode ser utilizado além do
preenchimento solido sdo texturas. Para a
marca, foi estabelecida a textura de papel.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

CCBEEA #FEETCE
9780CC #E1B689
6141AF #C58545
200391 #A85400
CDF2D4 FCFCFE
96BCID DODOD3
608666 A4A3A9
29502F 78777E

DIARIO DA CAPITAL

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

DIARIO DA CAPITAL
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MANUAL DE IDENTIDAD

4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS

4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

4.1 Biblioteca de icones

A marca Didrio da Capital conta com uma
biblioteca de icones, cujo objetivo é dar apoio
aos materiais da marca.

Os icones foram criados inspirados pela forma
do simbolo da marca.

DIARIO DA CAPITAL



4. PATTERN E ELEMENTOS VISUAIS

4.2 Como utilizar

Os elementos podem ser usados de forma
ordenada, dando origem a um padrao (Fig.
01) ou de forma randémica, servindo para dar
apoio a materiais diversos (Fig. 02).

5. TIPOGRAFIA

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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Fig. 02

DIARIO DA CAPITAL

DIARIO DA CAPITAL
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5. TIPOGRAFIA

5.1 Tipografias estabelecidas

A tipografia ajuda a se comunicar com o publi-
co. A escolha das fontes adequadas & impor-
tante para transmitir os valores da marca.

Foram estabelecidas 3 fontes para a marca. A
ideia é tornar a comunicagao simples e direta,
de forma que transmita os objetivos da marca
para o publico.

A fonte para titulos escolhida é a Montserrat,

que ira trabalhar com o apoio da fonte Roboto,

para subtitulos e textos curtos.

Ja para textos longos, a fonte escolhida foi a
Crimson Text.

5. TIPOGRAFIA

5.2 Montserrat

E uma fonte Sem Serifa Transicional, que ira
atuar em seus 4 pesos mais marcantes, agre-
gando mais estilo as composicdes tipograficas
da marca. Todos os pesos também possuem
sua versdo em italico.

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

TiTULOS

Montserrat

APOIO | SUBTITULO

Roboto

TEXTO

Crimson Text
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5.3 Roboto

Trata-se de uma fonte que também ira atuar
com 4 pesos e que ha variagado em italico. Vai
muito bem nas composi¢des de titulos junta-
mente com a Montserrat.

AAAAAAAAAA

5.4 Crimson Text

Uma fonte serifada, se diferenciando das
demais. Ideal para textos longos, ira permitir
uma melhor aplicabilidade para a redagdo dos
textos jornalisticos.

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#1?&*@12345
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#1?8*@12345
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#1?8*@12345
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#1?&*@12345
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Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg#R&* @12345

Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#P&*@12345
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#?&*@12345
Aa Bb Cc Dd Ee Ff Gg.#?&*@12345
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6. LOGOTIPO

6.LOGOTIPO

6.1 Versdes

Para proporcionar mais flexibilidade nas apli-
cagdes, o logotipo do Diario da Capital possui
4 versGes: Horizontal 01 - de uso preferencial,
Horizontal 02 , Vertical 01 e Vertical 02.

®Diario da Capital

VERSAO HORIZONTAL 01
USO PREFERENGIAL

Diario da Capital

VERSAQ HORIZONTAL 02

MANUAL DE IDENTIDADE V/

MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

®@Diario
daCapital

VERSAO VERTICAL 01

Diario da
Capital

VERSAO VERTICAL 02
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6.LOGOTIPO

6.2 Positivo e Negativo

E importante manter as cores institu-
cionais da marca, mas caso ocorram
limitagcdes que impecam as cores de
serem reproduzidas, o logotipo pode ser
aplicado em positivo ou negativo.

6.LOGOTIPO

6.3 Usos incorretos

A fim de manter a identidade da marca, o logo
nunca devera ser alterado, seja nas suas cores,
diagramagéo ou proporgdes.

Verifique os usos incorretos da marca e compare
com a versdo correta.

®Diar
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i0 da Capital

POSITIVO

O da Capital

®@Diario
daCapital
)

©Diario
daCapital
[

O LOGO FOI DEFORMADO

NEGATIVO

®Diario
daCapital
o

FORAM USADAS CORES
NAC INSTITUCIONAIS

® Diario
daCapital
(X}

FOI ALTERADA A TIPOGRAFIA
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=Diario
daCapital
(X

FOI ALTERADA A PROPORCAO
ENTRE OS ELEMENTOS.

@,. Diario
4acapital
©

FOI ALTERADO O ESPAGO
ENTRE OS ELEMENTOS
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6.LOGOTIPO

6.4 Reducdo

Reduzir demasiadamente o logo pode dificul-
tar sua leitura e o seu reconhecimento. Além
disso, os limites de reducdo estdo sujeitos ao
processo empregado, a qualidade do original
utilizado e a qualidade da reprodugéo obtida.

A recomendagao como limite de redugéo para
impressoes off-set sdo as medidas especifica-
das ao lado. A sua reducao além desse limite

podera comprometer a leitura da marca.

6.LOGOTIPO

6.5 Area de protegao

Para evitar interferéncia de outros elementos
graficos e preservar a integridade e legibilida-
de da marca deve ser resguardado um espa-
¢o ao seu redor. A esse espaco atribuimos o
nome de “area de protecdo”.

Para determinar a area de protecdo da marca
usaremos a letra “X” 2 vezes como medida,
que determina o tamanho do espago que deve
ser reservado ao logo.

Independente da aplicagdo, & importante que
nada interfira nesse espaco.

12mm

o
3
3
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6.LOGOTIPO

6.6 Aplicagdo sobre fundos

A marca pode ser colocada sobre fundo bran-
co ou sobre as cores institucionais, represen-
tadas em “Cores” na pagina 7.

E importante nunca aplicar a marca sobre

fundos com contraste insuficiente para a legibi-

lidade.

6.LOGOTIPO

6.7 Area de protegao

Sempre que for necessario aplicar a marca
sobre fundos que ndo sejam as cores institu-
cionais, & importante verificar se a legibilida-
de nao ficara prejudicada.

Caso o fundo prejudique a legibilidade, um
box na cor institucional podera ser aplicado.
As medidas obedecem as mesmas caracte-
risticas descritas em “7.5 Area de protegao”
na pagina 24.
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7. UTILIZACAO DOS ARQUIVOS

DIARIC DA CAPITAL

7. UTILIZAGAO DOS ARQUIVOS MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

7.1 RGB

Devem ser usados quando o objetivo é a leitu-
ra em telas de dispositivos eletronicos, como
sites, redes sociais, videos, etc.

7.2 CMYK

Devem ser usados quando o objetivo final &
impressao.

7.3 Negativo / Positivo

Para usos especificos. Utilize apenas quando
estritamente necessario.

DIARIO DA CAPITAL



84

7. UTILIZAGAO DOS ARQUIVOS MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL

7.4 Vetorizadas

Ideais para ocasides em que a logo precisara
ser muito ampliada ou diminuida. Util para tra-
balhos de desenvolvimento grafico para aplica-
tivos de ilustragdo e edigdo de imagem.

7.5 PNG

Formato leve e com fundo transparente, pode
ser aberto e editado na maioria dos programas
de edigdo de imagens.

7.6 SVG

Formato maior, também com fundo transpa-
rente. N&o altera a qualidade da imagem.

DIARIO DA CAPITAL

A seguir ha algumas imagens de aplicagoes e sugestoes de

8. AP LI CAgé ES E uso do projeto de identidade visual.

S U G EST6 ES D E U So Elas servem para dar um direcionamento de como esse pro-

jeto podera ser utilizado no dia a dia do Diario da Capital.
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Fas definem:“Nostalgia e
representatividade” no
show da cantora Ana
Carolina

Amazonas

1 &
SEPNCPIL MANAUS
Ificendio®e grandes

proporgoes atinge area verde
na orla da Manaus Moderna
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