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“Manaus cidade linda [..]
Tu tens a alegria e também a beleza.
Esse verde que outras cidades do mundo ndo
tém. Se ora fosse o natal dos poetas, a ti eu
daria os carinhos meus. Cidade nascida de
um povo aos olhos de Deus.”

(Julio Hatchwell)



RESUMO

O Festival de Artes Integradas Sou Manaus propde um novo capitulo na histéria do
turismo na capital amazonense, e assim fomentar a economia criativa presente na
regido. O presente trabalho tem por objetivo voltar a atengdo para o processo de
transicao da identidade visual do Festival Passo a Pago para Sou Manaus, através de
uma pesquisa descritiva e com base na coleta de dados realizada mediante um
questionario disponibilizado para uma parcela do publico que frequenta ou que ja
ouviu a respeito do evento. A analise sobre a marca Sou Manaus permite ressaltar a
importancia do festival para o povo manauara que o frequenta e para seus visitantes
€, como esse publico assimila a mensagem proposta pelos elementos e icones que

compdem a marca que carrega conceito e inspiragao na cultura local.

Palavras-chave: Festival. Sou Manaus. Identidade visual. Cultura. Turismo.



ABSTRACT

The Sou Manaus Integrated Arts Festival proposes a new chapter in the history of
tourism in the capital of Amazonas, and thus promotes the creative economy present
in the region. The present work aims to focus attention on the transition process of the
visual identity of the Festival Passo a Paco to Sou Manaus, through descriptive
research and based on data collection carried out through a questionnaire made
available to a portion of the public that attends or has already heard about the event.
The analysis of the Sou Manaus brand allows us to highlight the importance of the
festival for the people of Manaus who attend it and its visitors and how this public
assimilates the message proposed by the elements and icons that make up the brand

that carries concepts and inspiration in local culture.

Keywords: Festival. Sou Manaus. Visual identity. Culture. Tourism.
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1 INTRODUGAO - TEMA E PROBLEMATIZAGAO

O Centro Antigo da cidade de Manaus, abrange espacos publicos de grande
valor para a historia do municipio. Entre edificios tombados que datam de uma época
dominada pela coroa europeia em solo amazbnico, coexistem locais que carregam
memorias de tempos de abundéancia e riqueza. Manaus, presenciou a chegada de
imigrantes de um continente distante e, absorveu caracteristicas do velho mundo
europeu, tornando-se a majestosa “Paris dos Trépicos” que entdo, anos mais tarde,
se transformaria em uma metropole abarrotada de diversidade e encanto. Dentre as
edificagdes que ilustram a histéria do Centro Histérico manauara, esta o Porto de

Manaus, o famoso ‘roadway’, alguns armazéns e o prédio da Alfandega.

Em 2012, tombado a nivel federal, o Centro Histérico de Manaus, compreende
a orla do Rio Negro e as imediagbes do Teatro Amazonas, considerado um dos mais
belos teatros do mundo. A importancia desse tombamento € clara no tocante a
preservacao dos aspectos simbdlicos e artisticos que contrastam passado e presente
se entrelacando no coragao da metropole amazonense. Em meio a sitios e prédios,
existe o espaco a ser aqui enaltecido como fonte criativa para este trabalho, protegido
pela legislagdo de patrimoénio histérico, encontra-se o Pago Municipal, também

conhecido como Paco da Liberdade.

O Paco Municipal, localizado na Praga Dom Pedro |l, sediou a Prefeitura
Municipal por décadas, e hoje abriga exposi¢des artisticas que se dividem entre
permanentes e temporarias. O prédio possui apenas um andar, porém €& dotado de
grandes salas bem seccionadas e seu entorno carrega, também, grande peso no

marco temporal da capital amazonense.

Dentre reformas e o 6cio, a solugao encontrada para trazer vida ao espaco
urbano que estava subutilizado foi implantar situagbes que gerassem no publico
transeunte a necessidade de visitar as imediagcdes do Pago de forma ativa. Assim,

nasceu o Festival ‘Passo a Pago’, em 2015, no coragéo do centro antigo.

O evento se consolida desde entdo, na busca massiva de inovar e propor que
a populacao abrace esse movimento de artes integradas, trazendo ao palco artistas
locais, regionais, nacionais e internacionais, mesclando a cultura nortista com o

desconhecido e imaginario. E, com o passar dos anos, o Passo a Paco se reinventou,
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na pretensao de causar um novo impacto visual e emotivo aqueles que mergulham na
experiéncia idealizada do festival, e alcancar status de evento internacional, com nova
roupagem, mais cores, uma nova tipografia, mas, sem abandonar a esséncia original
de desmistificar a vida urbana do centro da cidade, e de agregar valor as construgdes
imponentes que demarcam parte do trajeto proposto para as atragdes artisticas do

evento.
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2 JUSTIFICATIVA

Diversas cidades do Brasil e do mundo tem realizado festivais de musica como
um diferencial na divulgagao de destino turistico e de valoriza¢ao da cultura local, visto
que nesses eventos, além das atragdes musicais, ocorrem feiras gastronémicas,
apresentacbes de teatro, instalagdes artisticas, entre outras atividades que
proporcionam ao publico uma experiéncia imersiva unica. Temos como exemplos
festivais como Glastonbury, na Inglaterra; Tomorrowland, na Bélgica; Rock in Rio, no

Brasil; como o Universo Paralello, na Bahia e Festival MADA, no Rio Grande do Norte.

Transformar um festival local em um evento de ambito nacional ou mesmo
internacional, ndo é uma tarefa facil. Principalmente se o evento ja existe a um certo
tempo e tem o carinho da populagéo. Mudangas pode gerar estranheza e até mesmo
certa desconfianca sobre o futuro. As alteragcbes precisam criar uma nova conexao
com o publico. E a marca é ponto inicial para essa nova conex&o. A identidade visual
€ 0 primeiro passo para atrair o seu publico. As cores, as fontes, os elementos graficos

devem ser coerentes a proposta do evento.

O inicialmente chamado festival Passo a pago, mudou sua identidade visual,
tendo como um dos objetivos principais, o de divulgar a cidade como um atrativo
turistico e de valorizagdo de Manaus aos olhos do Brasil e do mundo, tendo como

exemplo os grandes festivais que arrastam multiddes.

Diante disto, e observando a mudanca da identidade visual do evento e as
intengdes de transforma-lo em festival internacionalizado, percebeu-se a necessidade
de um estudo da nova identidade visual do Passo a Pago, agora denominado Sou
Manaus para entender as escolhas relacionadas a criacdo da nova marca e 0s
possiveis impactos que a mudanga gerou na forma como o evento € percebido pelo

publico-alvo.
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3 OBJETIVOS
3.1 GERAL

Descrever o processo de transi¢ao da identidade visual do Festival Passo a
Paco para Sou Manaus, mostrando como esse evento se comporta dentro do centro
histérico da cidade de Manaus e evidenciando sua relagdo com o entorno juntamente

a populacao que participa de forma ativa neste evento.

3.2 ESPECIFICOS

. Analisar os elementos que compdem a identidade visual do festival Sou

Manaus;

. Identificar o que embasa a manifestacdo artistica e cultural proposta pelo

evento;

. Verificar as mudancgas estéticas ocasionadas pela reformulacdo das

caracteristicas que originaram o festival.
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4 METODOLOGIA DA PESQUISA
4.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

A pesquisa € qualitativa de carater descritivo, visando detalhar as
caracteristicas da identidade visual do festival de artes integradas Sou Manaus e

elementos que a compde.

Segundo Lakatos, “estudos exploratério-descritivos combinados - sdo estudos
exploratorios que tém por objetivo descrever completamente determinado fenémeno”.

Também se caracteriza como analise de estudos de caso.

4.2 COLETAS DE DADOS

A coleta de dados sera realizada através de dados primarios e secundarios
onde, de acordo com Lakatos e Marconi (2003), dados primarios referem-se a
pesquisa documental para analise, como fotografias, post de redes sociais, revistas,
entre outros. Ja as fontes secundarias serao as pesquisas bibliograficas, como livros,

artigo e sites especializados.

Lakatos afirma que a entrevista € uma conversa entre duas pessoas, com
objetivo de adquirir informagdes a respeito de determinado assunto, averiguar fatos,
determinar opinides e sentimentos. Ainda de acordo com Lakatos, o questionario é um
instrumento de coleta de dados, composto por uma série de perguntas, que devem

ser respondidas por escrito e sem a presenca do entrevistador.

Uma entrevista estruturada foi realizada com o designer responsavel pela nova
identidade visual do evento. E para ampliar o entendimento sobre as impressdes da
identidade visual foi realizado um questionario online para coleta de dados das

opinides acerca das mudancgas realizadas no festival.
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5 FUNDAMENTAGAO TEORICA
5.1 CULTURA
5.1.1 CONCEITO DE CULTURA

Cultura é uma palavra que abrange diferentes significados dentro de um
conceito amplo. O que significa pontuar cultura como algo que pode ser interpretado
como maleavel e adaptavel a multiplos cenarios. O conceito de cultura de adequa ao
tempo e espago no qual esta inserido, ou seja, ndo ha uma unica forma de conceituar
o que ela é. A cultura se molda de acordo com o estilo de uma populagédo e com fatores
que sao oriundos de manifestagcbes como crencas, lingua, valores. No dicionario, a
definigdo de cultura € descrita como: desenvolvimento intelectual; saber; instituigdes,
costumes e valores de uma sociedade. Para a sociologia, cultura € tudo o que é
proveniente de criagdo humana. Na antropologia, cultura é o conjunto de crengas,
praticas, conhecimentos e valores realizados pela sociedade e, é através da

manifestacao cultural que as mais diversas sociedades diferem entre si.

Edward Tylor, antropdlogo classico, foi o precursor em definir o que é cultura e
a definiu como: “Complexo que compreendia o conhecimento, a arte, a moral, o direito,
os costumes e outras capacidades ou habitos adquiridos pelo homem enquanto

membro da sociedade.” (Tylor, 1871, p. 1)

O autor afirma que a cultura, é o reflexo da vida social do Homem, portanto, a
cultura é uma bagagem que vai sendo preenchida ao longo do tempo, nao significa

ser algo herdado biologicamente.

Agora, cultura é entendida como um estilo de vida, a livre expressao a que

todos devem ter direito.

5.2 FESTIVAL DE MUSICA
5.2.1 CONCEITO DE FESTIVAL

Manifestacdes culturais existem desde o principio da vida humana, porém ha
variagdes de uma cultura para a outra, seja por habitos distintos ou crengas, mas tudo

resulta em uma unica motivacao: celebrar.
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Celebrar significa, de acordo com o dicionario, acontecimento com solenidade;
acolher com festejos ou com exaltagdo; comemorar. Desse modo, € possivel
caracterizar festival como uma celebracdo cultural, pois, de acordo com Falassi
(1987), festival é um festejo que carrega as marcas de uma comunidade, ou seja, o
festival traz a tona memodrias de um povo, resgata identidade e pertencimento, leva
tradicdo e histéria para uma nova geragao. Para Manning (1983), festivais se
comportam como simbolos culturais e, para Getz (2005), ainda que essa categoria de
solenidade date de tempos ancestrais, muito do que se vé atualmente, foi criado

recentemente, nas ultimas décadas.

O autor (Falassi, 1987), destrincha o termo festival em duas palavras,
originarias do latim, feria e festum. Feria denota sentido a “abstinéncia de trabalho em
honra aos deuses”, nos tempos atuais entende-se como os feriados religiosos
presentes em nosso calendario e, festum que faz alusao a felicidade publica, folia e
alegria. Assim, Falassi (1987) afirma que os festivais podem adotar caracteristicas de

eventos sagrados ou profanos.

Ainda que o conceito de festival perpasse por significados distintos, ha certa
reciprocidade entre cada um deles. Getz (2007), entende que festival é algo temporal,
logo, € um momento, uma experiéncia unica. Ele afirma que apesar de todos os

festivais serem planejados para uma mesma premissa, todos sédo singulares.

Apesar dos festivais terem cunho social, eles também, apresentam carater
politico, visto que através da realizagao destes eventos acontece o giro econédmico na
regiao que cedia evento a, b ou c. Conforme Fernandez (2010), o propésito da
promogao de festivais ou demais eventos € angariar recursos para injetar na economia
local, com o intuito de progredir determinada regido onde ocorre o evento, deste modo
para que seja alcangado o objetivo, ha apoio do governo local que sao convertidos em
materiais de trabalho, ou seja, na autorizacdo do uso de espagos que acolham o
evento proposto, liberagdo de verba para cobrir custos necessarios e ademais
necessidades de suporte que podem englobar questdes de infraestrutura ou outros

servicos como seguranga publica, por exemplo.
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5.3 CIDADE
5.3.1 CONCEITO DE CIDADE

O conceito de cidade é difundido de diversas maneiras ao longo da histéria,
visto que ele se altera ou pode vir acompanhado de adjetivos que reforcem as
diferentes ideias do que pode ser compreendido como cidade. De acordo com o
minidicionario da Lingua Portuguesa, de autoria de Silveira Bueno (2007), cidade
significa povoagao de categoria superior a da vila; sede de municipio. Mas, esse
conceito tende a ser mais abrangente se procurarmos em outras fontes, dentre as
inumeras variagdbes do que vem a ser cidade, encontram-se definicdes como:
aglomerado de pessoas que, situado numa area geograficamente delimitada, possui
muitas casas, industrias, areas agricolas; grande centro industrial e comercial (em
oposigao ao campo); conjunto dos habitantes, do poder administrativo e do governo

da cidade.

Pereira (2001), questiona a razdo de o termo cidade nao sofrer alteragdes com
0 passar dos anos, ainda que se refira a um objeto que passa por mutagdes
correspondentes as necessidades de sua populacdo habitacional. Diante de tal
premissa, Pereira (2001), encontra resposta na teoria de Norbert Elias, socidlogo
alemao, que analisa os desenvolvimentos sociais a partir das atividades dos
individuos que se unem uns aos outros conforme as suas necessidades, e através
destas necessidades se constroem teias de interdependéncia que resultam na

estrutura das multiplas tipologias de aldeia, familia, cidade, estado e nagao.

De acordo com Elias e Scotson (2000, p. 184), na obra Os estabelecidos e os

outsiders:

[...] Dizer que os individuos existem em configuragdes significa que
o ponto de partida de toda investigagdo sociolégica € uma
pluralidade de individuos, os quais, de um modo ou de outro, s&o
interdependentes. Dizer que as configuragcdes s&o irredutiveis
significa que nem se pode explica-las em termos que impliquem que
elas tém algum tipo de existéncia independente dos individuos, nem
em termos que impliquem que os individuos, de algum modo,
existem independentemente delas.

Dessa forma, as constantes metamorfoses nas cidades podem nao ser
expressadas em sua totalidade por uma unica expressao, assim, acrescentamos

adjetivos na busca de expressar o sentido devido ao que se fala acerca da cidade,
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originando expressdes como: cidade administrativa, cidade mundial, cidade plural,

cidade espirito, cidade verticalizada, cidade sustentavel, cidade satélite e afins.

No contexto geral, cidade é composta por uma area urbanizada, mas que se
diferencia de vilas e outros espacos urbanos por meio de critérios como: infraestrutura,
populagdo, servigos, organizacdo. E € caracterizada pelo estilo de vida de cada

habitante, no modo como se concentram as atividades econdmicas e sociais.

A respeito do conceito de cidade Duarte Natario (2013) diz que:

“Cidade nao é unicamente um espaco onde se habita... devera ser
um espago vivo onde exista uma constante dindmica e envolvéncia
das pessoas e que permita uma plena vivéncia da cidade e dos seus
espagos.”

Mediante aos diferentes significados, a esséncia da cidade esta diretamente
atrelada aos seus habitantes que possuem caracteristicas que diferem entre si e

permite a construgéo de territérios repletos de singularidade.

5.4 AFILOSOFIA DA CIDADE

Georg Simmel (1965), filosofo e sociélogo aleméao, em seu estudo sobre As
grandes cidades e a vida do espirito, diz que a grande cidade sente a afetividade na
medida que os habitantes da cidade intensificam o dia a dia nervoso e agitado,
proveniente de uma vida onde tudo é muito veloz e intenso, tanto no interior quanto

no exterior do individuo.

Para Simmel (1965, p. 330 e 331):

[...] sensiveis a cada passo que damos na rua, provocadas pelo
ritmo rapido, pela diversidade da vida econdmica, profissional e
social — a grande cidade introduz nos proprios fundamentos
sensitivos da nossa vida moral, pela grande quantidade de
consciéncia que exige, uma diferenga profunda em face
cidadezinha e do campo, cuja vida tanto sensitiva quanto
intelectual, corre em um ritmo mais lento, mais costumeiro, mais
regular. Isto faz com que entendamos, antes de tudo, porque, em
uma grande cidade, a vida é mais intelectual que em uma pequena
cidade, onde a existéncia é fundada sobretudo nos sentimentos e
nos lagos afetivos, que se enraizam nas camadas menos
conscientes da nossa alma e crescem de preferéncia na calma
regularidade dos habitos.
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O autor destaca as diferengas da vida em uma cidade grande e da vida no
campo, ressaltando o ritmo frenético que os habitantes da cidade grande cultivam
diante da necessidade de acompanhar tal velocidade em que as atividade acontecem,
0 que em certo ponto pode distanciar o citadino do sentimento de pertencimento ao
seu habitat (cidade origem), enquanto no campo tudo tende a se desenvolver de
maneira mais comedida e sentimental, dificultando o florescer do sentimento de perda
de raiz, ja que no campo, por ser uma cidade pequena, os lagos afetivos tendem a ser

mais intensos.

Para Martin Heidegger (1954), quando se pensa no fendmeno do construir e do
habitar somos levados a buscar pela referéncia originaria de ambos, baseado na
investigacéo etimoldgica, no intuito de desmistificar o significado primitivo do que é
habitar.

Em seu ensaio Construir, habitar, pensar, Heidegger define o construir, morar,
habitar em coisas distintas. Ao examinar os termos construir e habitar, Heidegger
afirma que nem todas as construgbes compdem habitagdes, pois ainda que o construir

tenha o habitar como finalidade, nem todas as constru¢des sao habitagdes.

Heidegger (1956, pg. 346) pontua acerca das diferengas entre construir e
habitar:

[...] Uma ponte, um hall de aeroporto, um estadio ou uma central
elétrica sdo construgbes, ndo habitagdes; uma estagdo, uma
autoestrada, uma barragem, um mercado estdo no mesmo caso.
No entanto, essas construgbes entram no dominio de nossa
habitacdo, dominio que excede essas construgdes e que também
pouco se limita a morada. [...] Habitar seria assim, em qualquer
caso, o fim que preside qualquer construgdo. Habitar e construir
estdo um para o outro na relagao de fim e meio.

No decorrer de seu ensaio, Heidegger salienta que a ideia de habitar ndo esta
fixada a possuir uma residéncia: “ndo habitamos porque “construimos”, mas
construimos hoje e no passado enquanto habitamos, quer dizer, enquanto somos os
habitantes e somos como tais.” (HEIDEGGER, 1965, p. 347)
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A partir da teoria de Heidegger, é possivel afirmar que o habitar esta além de
prédios habitacionais, o habitar compreende, também, a cidade e seus espacgos,

principalmente no que se entende por espagos publicos.

Os espacos publicos coexistem com os transeuntes que perpassam pelas
imediacbes da cidade em sua totalidade. Sdo nesses locais que a vida citadina
acontece sob outro aspecto e, possibilita aos habitantes experienciar um novo olhar
para a cultura local, para a movimentagao nos espacos publicos que por muitas vezes
podem transmitir uma ideia de abandono, principalmente, no centro da cidade. O
habitar se funde a ressignificagao dos espacgos que sdo comumente percebidos como
abandonados pelo poder publico e pela populagcdo que nao tem o costume de trafegar

por esses locais.

5.5 A CIDADE DE MANAUS

A cidade de Manaus ¢ repleta de historias e costumes que diferem de outros
cantos do pais. Manaus, possui prédios que datam da época aurea da coroa europeia,
sua histéria € marcada por memorias que transmitem abundancia e riqueza, a cidade
foi abrigo para diversos imigrantes ao longo dos anos e, aqui esta localizada uma das

7 (sete) maravilhas brasileiras, o Teatro Amazonas.

No centro histérico da cidade de Manaus, nota-se a presenga imponente dos
prédios antigos que carregam em suas paredes as marcas do passado e do presente
da “Paris dos Trépicos”. E no centro mais antigo, tombado a nivel federal, esta
localizado o espacgo publico destinado a acolher a manifestagado da cultura nortista,

que acontece através do festival Sou Manaus.

O Pacgo Municipal, mais conhecido como Paco, esta localizado num dos
espagos mais antigos do centro histérico da cidade de Manaus. O edificio do Paco
Municipal ja sediou a sede da Prefeitura Municipal e, no presente serve para abrigar
exposicoes artisticas diversas. Porém, por sua localizagdo um tanto quanto afastada
dos demais acessos aos quais a populacdo perpassa rotineiramente, o Paco
Municipal esteve subutilizado por um periodo de tempo e, na tentativa de impulsionar

o trafego de pessoas por suas redondezas, nasce o festival Passo a Pago, em 2015.
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5.5.1 CENARIO MUSICAL MANAUARA DOS ANOS 2000

A cidade manauara com pouco mais de 300 anos de existéncia, se desenvolveu
e absorveu as influéncias trazidas ndo apenas por seus fundadores, mas, também,
pelos demais habitantes que vieram apds eles, apresentando um cenario artistico
repleto de pluralidade, formando artistas de renome e prestigio local, nacional e

internacional.

O despertar artistico amazonense desponta entre as décadas de 80 e 90,
tratando especificamente do espaco musical da regido manauara, o forré da Paris do
Tropicos, o brega e a toada do Boi de Parintins, fundamentaram o tripé musical
caboquinho. Os hits que surgiram a partir desse momento, embalaram as reunides
das mais variadas tribos, o que significa que a atmosfera musical se expandiu, ou seja,
outros géneros musicais furaram a bolha, conquistando os ouvidos amazénicos, como

o rock eu ganhou forga, em conjunto com a E-music (musica eletrénica).

A trajetéria da musica eletrénica se consolidou em casas de shows como a
Crocodilo’s (1980), Cheik Club (1986), Spectron Disco (1988), Mikonos (1992),
Notivagos (1997) e Hype Club (1998), com um publico, ainda, restrito. Porém, o boom
ocorreu por intermédio do Festival EcoSystem, em agosto de 2000, com a presencga

de artistas aclamados mundialmente.

Tempos mais tarde, entre tantos outros festivais, chega em Manaus, no comecgo
da década subsequente, a PUMP (2013), que segue se reinventando a cada edic¢ao,
com a proposta de ser um festival de musica capaz de unir géneros como a musica

eletrénica, o funk, e o trap.

5.6 ESTUDOS DE CASO

Com base na analise de artigos, livros e materiais publicados, os estudos de
caso apresentados, a seguir, t€m por objetivo evidenciar o que é um festival de musica
€ quais caracteristicas sao necessarias para compor conceito, formas, assim como a
identidade visual proposta para cada evento. E, para seguir uma linha do tempo
adequada quanto ao surgimento de cada festival de musica que sera citado neste
trabalho, vamos comegar pelo festival de carater nacional, Rock in Rio, visto que foi o

evento iniciado em 1985, como esta posto no proximo topico do presente trabalho e,
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logo apds, descreveremos o festival internacional que surgiu em 2005, Tomorrowland,
ou seja, temos um espaco de exatos 20 anos entre eles, portanto ao respeitarmos
esse espaco de tempo sequenciado é possivel criar fluidez e melhor entendimento no

decorrer da constru¢cao do que se propde neste trabalho de pesquisa.

5.6.1 ESTUDO DE CASO NACIONAL: Rock in Rio — Rio de Janeiro, RJ

O Rock in Rio — RIR é um festival de musica que surgiu em 1985, na cidade do
Rio de Janeiro, no bairro de Jacarepagua, idealizado pelo empresario e publicitario
Roberto Medina, fruto de um projeto solicitado pela cervejaria Brahma. O festival que
hoje alcanca propor¢gées mundiais, foi arquitetado para ser uma notavel plataforma de
comunicagao que viabiliza a experiéncia de marcas principalmente para o publico

jovem.

A primeira edi¢do do RIR durou um total de 10 dias em um espaco de 250 mil
metros quadrados, arrastando uma multidao de 1 milhdo e 380 mil pessoas, e marcou
o nascimento da cidade do Rock e a histéria do Brasil, pois o festival que abalou as
estruturas da capital carioca de maneira positiva era, até o momento, um evento

atipico no territério brasileiro.

O turismo, no que hoje se conhece como ‘Cidade Maravilhosa’, nao
apresentava bons numeros, porque o0 pais em sua totalidade n&o transparecia uma
imagem convidativa para os turistas, logo, o Rock in Rio serviu como porta de entrada
para uma nova chance de mudar a ideia que o restante do mundo havia construido

em relacao ao Brasil.

Apesar do sucesso de sua primeira edi¢ao, o festival passou por um hiato de
seis anos quando ocorreu sua segunda edicdo em 1991, evento este que superou
todas as expectativas com recorde de publico prestigiando a line-up que mesclou

nomes da musica nacional e internacional.

Em 2001, dez anos apds a segunda edi¢do, mais um recorde de publico
pagante, cerca de 1.235.000 pessoas e mais de 150 artistas que abrilhantaram a
cidade do rock por sete dias, porém a terceira edicdo vem com uma proposta diferente
das anteriores, voltada a uma forte causa social e intitulada como a campanha ‘Por

um mundo melhor’, o RIR propds a unificacdo da musica e do espaco estruturado para
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a promogao de debates e rodas de conversas que tivessem foco em temas
relacionados ao meio ambiente, cidadania e educacdo. Roberta Medina, filha de
Roberto Medina, passa a integrar o time de organizagdo do festival e introduz a

questéo da sustentabilidade atrelada a campanha ja citada anteriormente.

Em 2004, o festival RIR é internacionalizado em sua quarta edicdo que
acontece em Lisboa, Portugal, atravessando o atlantico, ganhando novos ares. A partir
deste momento, o evento se consolida no continente europeu, alcancando territorios

inéditos sem abandonar o projeto ‘Por um mundo melhor’.

O festival percorreu 0 mundo, conquistou seu espaco no mercado € no coragao
de seu publico fiel. Com o passar dos anos novos estilos musicais foram
implementados na lista de shows, apesar de nos primordios a énfase do RIR ser
voltada ao género musical que seu préprio nome ja diz, o rock, fez-se necessaria a
adicdo de outros estilos a fim de preencher as lacunas da extensa programacéo. E,
ainda que o evento estivesse diretamente ligado ao género rock, o objetivo era
envolver outros gostos musicais, como o proéprio criador do festival disse em entrevista

ao portal de noticias G1:

Quanto a escalagao dos artistas, ha uma visao distorcida do Rock
in Rio. J& na primeira edicdo tivemos uma grande variedade de
géneros: Elba Ramalho, George Benson, Al Jarreau, Ivan Lins, Ney
Matogrosso, Gilberto Gil. Além do mais, em 1985, ndo tinhamos
tantas bandas de rock assim. Entdo, precisavamos preencher a
programagao com musica brasileira. E ai entrou a musica popular
brasileira. O rock era apenas uma bandeira de comportamento. Um
evento deste tamanho tem que ter a participagdo de uma enorme
quantidade de pessoas. Para que isso acontega, precisamos ser
ecléticos. Sendo, a conta ndo fecha. O Rock in Rio nunca foi um
evento s6 de rock. E acho que as pessoas ja entenderam isso.

Em 2011, o festival retorna as origens apds 10 anos percorrendo outros
continentes, o Rock in Rio vem para ficar e emocionar seus adeptos com a soma de
outros estilos musicais: blues e jazz, além dos que ja marcavam presencga na line-up
dos dias de festa. A partir deste ano (2011), o RIR passa a acontecer a cada 2 anos
em solo brasileiro, e conta com edigdes especiais em alguns outros paises pelos quais

ja passou anteriormente.

A logo do RIR idealizada pelo ilustrador e publicitario, Cid Castro, provém do

conceito de transformar a América do Sul em uma guitarra, expressando em material
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visual a intencao de colocar o Brasil na rota de shows mundiais, ou seja, vendendo o
festival internacionalmente, movimentando a economia através do turismo tanto de
pessoas estrangeiras quanto de brasileiros. Com o passar do tempo, a logo foi
submetida a pequenas alteragbes, porém sem abandonar a concepgao imagética
original composta pelo globo, a guitarra e lettering. E possivel notar as mudancgas
pontuais quanto as variagdes dos tons de azul e vermelho presentes na logo, assim
como a adi¢ao do slogan no qual se apoia a ideia de causa social e ambiental atrelada

ao festival, como ja mencionado anteriormente, ‘Por um mundo melhor’.

Abaixo é possivel visualizar algumas dessas mudangas significativas, desde a
ideia obtida através do esbogo, até a concepgdo de identidade visual utilizada
atualmente.

Figura 1 — Esbogo da marca Rock in Rio.

Fonte: O Globo / Arquivo pessoal — Cid Castro.



Figura 2 — Logo do Rock in Rio 1985.

Fonte: Logopedia.

Figura 3 — Logo do Rock in Rio 1991.

Fonte: Logopedia.
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Figura 4 — Logo do Rock in Rio 2001.

POR UM MUNDO MELHOR

Fonte: Logopedia.

Figura 5 — Logo do Rock in Rio 2004.

Lk iniflo

POR UM MUNDO MELHOR

Fonte: Logopedia.



26

Figura 6 — Logo do Rock in Rio 2018 - presente.

POR UM MUNDO MELHOR

Fonte: Manual de Identidade Visual da Marca — RIR.

A causa social e ambiental apoiada pelo Rock in Rio apresenta um quantitativo
satisfatorio importante, pois além de promover dias de comogao embalados por muita
musica e espagos interativos, ha resultados positivos como o plantio de milhdes de
arvores e a geragao de emprego e renda na regido que compreende a cidade do rock,
podendo alcancgar, também, as demais regides da capital carioca. Os numeros
contabilizados pelo site do evento mostram as grandes proporgdes oriundas do RIR,

como se pode observar a seguir:
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Figura 7 — Dados contabilizados pela produ¢do do Rock in Rio.

0S NUMEROS DO GIGANTE

22 3816 112

EDIGOES ARTISTAS ~ MILHOES DE PESSOAS
DESDE 1985  ESCALADOS NA PLATEIA

20 s 130 +04

MIL EMPREGOS  MILHOES DE FAS  DIAS DE MAGIA MILHOES DE PESSOAS
GERADOS ONLINE DESDE 1985 ALCANCADAS NAS
REDES EM 2022

Fonte: Site do Rock in Rio, editado pelas autoras.

A cada edicao o festival de musica Rock in Rio traz a tona uma novidade,
podendo ser relacionada a dimensdao de seus palcos tematicos, ao parque de
diversdes que € parte integrante da Cidade do Rock ou a prépria line-up do evento. A
sequir, ficam evidentes algumas das mudancgas evolutivas na estrutura do festival que

leva a multidao a loucura no periodo desta festa:



Figura 8 — A imponente Cidade do Rock, em Jacarepagua - RJ (1985).

Fonte: Jornal do Brasil.

Figura 9 — Vista aérea da Cidade do Rock, em Jacarepagua - RJ (1985).

Fonte: Sebastido Marinho / O Globo.
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Figura 10 — Mapa do Rock in Rio (2019).

Fonte: Portal G1.

Figura 11 — Palco Mundo, Rock in Rio (2022).

Fonte: Splash Uol / Webert Belicio e Victor Chapetta.

5.6.2 ESTUDO DE CASO INTERNACIONAL: Tomorrowland — Bélgica

O Tomorrowland é um festival de musica que acontece todos os anos, desde

sua fundacdo em 2005, no municipio de Boom pertencente ao distrito de Antuérpia,
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na Bélgica, idealizado pelos irmaos belgas Manu e Michiel Beers, com uma média de
10.000 participantes em sua primeira edi¢ao. O evento é conhecido mundialmente e
se consolidou como o maior festival de musica eletronica existente no mundo todo,

reunindo anualmente milhares de fas que chegam dos quatro cantos da terra.

O festival foi idealizado para ser algo além de um momento onde fas e
simpatizantes do género de musica eletrbnica se encontram, para curtir as
apresentacdes de seus DJ’s preferidos. O Tomorrowland foi planejado para ser uma
experiéncia, proporcionando momentos de unicos para o seu publico, com uma
construgcao cenografica de impacto e vibrante que propicia um ambiente que beira o
mundo de fantasia. Os palcos amplos e repletos de luzes contribuem para a formacéao

de um ambiente alegre e repleto de cores.

A cada edicao, o festival busca trazer uma tematica diferente e, isso se traduz
na decoragao, nas apresentagdes e em toda a programagado musical que acontece

simultaneamente no decorrer dos trés dias de shows.

Em 2015 e 2016 o festival chegou ao Brasil, com locagao realizada no Parque
Maeda em ltu, Sdo Paulo, com parte da line-up composta por Alok, David Guetta e
Steve Aoki. A primeira edicdo em solo brasileiro contou com mais de 150 artistas,
dentre estes, nacionais e internacionais, distribuidos em sete palcos com tamanhos
diferentes uns dos outros e, com o mesmo tema da edi¢do de 2012 na Bélgica, “The
Book of Wisdom” (“O Livro da Sabedoria”), pois foi o tema que solidificou o evento
como uma “experiéncia de desejo”, ante as sensagdes que sao despertadas no
publico de forma intimista e as sensacgdes que sao geradas a todos de maneira grupal.
Movimentado o turismo em numero exacerbado, pois cerca de 30% da bilheteria foi
adquirida por publico estrangeiro, nativos de mais de 50 paises, dentre estes paises
estdo Turquia, Bélgica, Coldmbia, Argentina e outros. Em 2023, o evento retornou ao
Brasil, apés sete anos de espera, gerando tamanha comocédo entre os fas do
segmento de musica eletronica que esgotaram os ingressos em cerca de trés horas.
O impacto positivo que abre portas para novas vagas de emprego dentro do ramo de
turismo e até mesmo na construcdo, com a mobilizagdo de sistemas estruturais

especificos para as criagdes cenograficas que encantam o publico.

Equivalente ao Rock in Rio, no quesito de causas sociais e ambientais, o

Tomorrowland visa o debate quanto ao tema de sustentabilidade, estimulando o
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publico a se conscientizar em relagdo ao trato com o meio ambiente, instruindo a
respeito do que é feito durante o evento com o intuito de diminuir e, também, de
compensar danos ambientais ocasionados pelo festival. E, seu surgimento ocorreu
em funcdo da promogéo da cultura belga, contagiando positivamente a economia
local, fazendo essa economia girar, incentivando o turismo ndo apenas pela cidade de
Boom, onde acontece o festival, mas pelas cidades vizinhas que oferecem atividades

turisticas como Bruxelas e Gent.

Além de visitar o Brasil, o Tomorrowland também passou por outros paises
como a Franca em 2019 e 2022 e, nos Estados Unidos em 2013 e 2015, porém em

territorio estadunidense o evento adotou o nome de TomorrowWorld.

Alogo oficial do festival € o mago do Thunderdome, que também era um festival
de musica, mas com foco no género hardcore techno e gabber, e organizado pela
ID&T, empresa holandesa de entretenimento que em seguida se torna a responsavel
por coordenar o Tomorrowland. O slogan oficial do evento permanece o0 mesmo desde
sua primeira edicao em 2005, que diz: “Yesterday is History, Today is a Gift, Tomorrow
is Mystery” (“Ontem é Historia, Hoje € um Presente, Amanha é um Mistério”), mas com
o inicio das causas sociais atreladas ao Tomorrowland, a mensagem fixada nas
campanhas passou a ser “Live Today, Love Tomorrow, Unite Forever” (Viva Hoje, Ame

Amanha, Unidos Para Sempre”).
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Figura 12 — Logo do festival Tomorrowland.

PAN

TOMORROWLAND

LIVE TODAY LOVE TOMORROW UNITE FOREVER

Fonte: Site do Tomorrowland.

Figura 13 — Primeira edigdo do Tomorrowland, na Bélgica (2005).

Fonte: Portal G1 Sorocaba e Jundiai.



Figura 14 — Festival Tomorrowland, na Bélgica (2013).

Fonte: Portal G1 Sorocaba e Jundiai.

Figura 15 — Festival Tomorrowland, na Bélgica (2013).

Fonte: Jornada Kamoi.
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Figura 16 — Foto de divulgagdo do Tomorrowland, na Bélgica (2023).

Fonte: Jornada Kamoi.

Figura 17 — Foto de divulgagdo do Tomorrowland, na Bélgica (2023).

Fonte: Portal G1 Sorocaba e Jundiai.
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6 FESTIVAL SOU MANAUS
6.1 HISTORICO DO FESTIVAL — A CRIACAO

O Passo a Pago surgiu em 2015, neste primeiro ano, com grande expectativa
de promover a cultura, a economia criativa e o turismo. Em 2015, o festival ocorreu

em 2 edicdes devido ao retorno positivo da populagdo que esteve presente.

Projetado para se tornar um dos maiores festivais do norte, o Passo a Paco, se
aproxima de sua 9? edigao e traz a luz artistas regionais, a fim de popularizar a cultura
local e fomentar o consumo de quem pertence ao berco manauara. Embora um dos
objetivos do Passo seja langar os talentos da querida terrinha amazonense, ha
demanda para atragdes nacionais e internacionais, pois o festival propée um mix dos
mais diversos géneros musicais, do rock ao pop, do funk ao sertanejo, do cult ao

brega.

O festival teve sua primeira locagédo as margens do Pago da Liberdade, proximo
ao marco zero da cidade de Manaus, no coragao do Centro Antigo. E, em vista de sua
ascensao, o Passo a Pago se esparramou por outras localidades compreendidas pelo
centro historico, na intengao de gerar sensacgao de pertencimento aos visitantes locais
para comegarem a abragar o centro antigo e seu entorno como parte de suas

vivéncias.

No ano de 2017, é iniciado o projeto “Manaus, o Brasil que vocé s6 encontra
aqui”, no proposito de viabilizar o desenvolvimento da cidade através de atividades
promocionais que incentivam o turismo em Estados da Regido Norte do pais e
cidades-chave da América Latina. O Passo a Paco foi integrado ao projeto de incentivo
ao turismo e sua estrutura sofreu alteragdes significativas a partir deste momento,

para que o alcance de publico atingisse propor¢gdes maiores a cada edigcao.

Em 2018, o festival adentrou novos espacos do centro histérico, a area
portuaria localizada nas proximidades do prédio da Alfandega em direcdo a feira da

banana, as margens da Manaus Moderna.

Em 23 de outubro de 2019, o Passo a Pacgo € inserido na Lei n°® 2.526, na gestao
do entéo prefeito Arthur Neto e, posteriormente adicionado ao calendario oficial da

cidade de Manaus.
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A Lei n°® 2.526, de 23 de outubro de 2019, regulamenta nos artigos 1° e 2° as

seguintes diretrizes:

Art. 1° - Fica inserido o Passo a Paco no Calendario Oficial da Cidade de

Manaus, a ser realizado anualmente na primeira quinzena do més de setembro.

§1° - O Passo a Paco € o Festival de Artes Integradas da Amazénia e também

esta inserido no projeto Manaus, o Brasil que vocé sé encontra aqui.

§2° - O Passo a Pago tem a finalidade ndo s6 de promover o encontro de
variadas expressdes e linguagens artistico-culturais, nacionais e locais no bergo
histérico da capital amazonense, como também de promover o aumento do fluxo

turistico na cidade de Manaus.

Art. 2° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Figura 18 — Logo Festival Passo a Pago 2019.

Fonte: Informe Manaus.

6.2 HISTORICO DO FESTIVAL — A TRANSICAO

Em 2022, ocorre a primeira mudangca de nome para “Passo a Paco Sou
Manaus”, com artistas nacionais e cerca de 300 artistas locais marcando presenca

nos palcos. A 72 edicdo em 2022, contabilizou 100 horas de programacéo e arrebatou
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380 mil pessoas para a emogao de experienciar seus idolos abrilhantando os dias de
festa e magia, firmando sua promessa de “inserir Manaus na rota de grandes festivais
de musica e arte, e no turismo de eventos da América Latina”, conforme nota da
prefeitura da cidade. Além de focar na manifestagao artistica musical, a edicdo de
2022 propds a integracdo da gastronomia, do artesanato e consequentemente da
cultura para que a imersao nos habitos locais fosse ainda mais completa, como

pontuou Alonso Oliveira, entao diretor-presidente da Manauscult:

A grande proposta do festival € integrar a gastronomia, o artesanato
€ a cultura como ingredientes do turismo local. E o principal objetivo
do festival ‘#SouManaus Passo a Pacgo 2022’ é posicionar Manaus
entre os maiores destinos turisticos e de eventos, além de
potencializar a carreira de artistas locais no cenario nacional.

Figura 19 — Big Numbers 2022.

DIAS

HORAS DE

PROGRAMACAD
lk PROFISSIONAIS LOCAIS
PEssnAs E CHEFS RENOMADOS

Fonte: soumanauspassoapaco.com.br/big-numbers/, editado pelas autoras.

Na busca massiva por incorporar novas caracteristicas ao “Passo a Pago Sou
Manaus”, a organizacédo do evento setorizou 4 palcos distribuidos estrategicamente
em 10 (dez) areas de ocupagao dentro do centro historico. Foram atribuidos aos

palcos nomes regionais e, dentre eles, o palco Tucupi, com sua estrutura montada as
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margens do Rio Negro, onde se apresentaram grandes nomes da musica brasileira e,
também, da musica internacional. E, pela primeira vez neste evento, adicionaram
atividades e um show exclusivo do Mundo Bita para o publico infantil, assim, o festival
foi segmentado em seus 4 dias de duragdo com programagdes voltadas aos mais

diversos publicos.

A partir do ano de 2023, na tentativa de consolidar uma nova marca, o Festival
de Artes Integradas é reorganizado e passa a se chamar apenas de Sou Manaus.
Firmado no conceito de que nao ha barreiras para a arte e as suas plurais formas de
expressao, o Sou Manaus presenteia seus adeptos com 2 (dois) palcos principais no
interior da area portuaria e hubs espalhados pelas ramificacées do centro antigo da

cidade.

A proposta de reorganizagao do, agora, Sou Manaus, aspira a transformagao
numa marca mais forte unindo o que foi idealizado em edi¢cbes passadas, para obter
um resultado mais positivo e recorrente na visao de algcar voos mais altos para a
propor¢ao de publico alcangado neste festival efémero que possibilita, ndo apenas a
experiéncia do que é estar e participar de um grande festival de musica, mas, também,

proporciona a vivéncia de costumes locais para quem esta de passagem pela cidade.

Figura 20 — Big Numbers 2023.

DIAS APRESENTA;GES

ARTISTICA

MiL

PESSOAS PET RECOLHIDAS

Fonte: soumanauspassoapaco.com.br/edicao-2023/, editado pelas autoras.
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7 A MARCA ‘SOU MANAUS’
7.1 CONCEITO DA MARCA

De acordo com o entdo subsecretario Jack Serafim, em entrevista concedida a
revista Mosaico Manaus — edigdo Setembro/Outubro 2022, a mudanga do Sou
Manaus como uma marca, tem a finalidade de divulgar o evento em conjunto com a
cidade manauara de forma nacional e internacional. O que justifica a transicdo de
nome entdo, € a problematica encontrada em relacdo a adaptacéo linguistica em
outras regides, pois “Passo a Paco” dificulta a venda da ideia e conceito em outros

mercados, onde a associagao nao esta explicitamente conectada a cidade de Manaus.

A nova marca idealizada como um cartdo de visitas para todas as partes do
mundo, mostra as multiplas facetas da regido amazénica que € plural quanto a
diversidade de fauna, flora, povos originarios e cores. As cores presentes na marca
“Sou Manaus”, sdo as mesmas que compdem a identidade visual da prefeitura de
Manaus, com o intuito de dar continuidade ao conceito de que Manaus € a terra dos
encontros, onde mora o sol e renasce a esperanga e, onde antigo € novo se

encontram, ponto de chegadas e partidas.

Na entrevista do subsecretario a revista Mosaico Manaus, fica evidenciado o
motivo pelo qual cada elemento esta posto astutamente em seu devido local. Serafim
explica que a letra ‘U’ presente nas palavras ‘Sou’ e ‘Manaus’, serve como elemento
de ligacao entre as duas palavras, com o objetivo de personificar a unido que se faz
necessaria entre o povo que habita e pertence a cidade de Manaus, revelando
intensamente as manifestacdes culturais que sé podem ser encontradas em sua mais

pura esséncia na regiao norte.
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Figura 21 — Logo Sou Manaus Passo a Pacgo 2022.

PASSD A pACO 2022

Fonte: Manauscult.

Figura 22 — Logo Sou Manaus Passo a Pacgo 2023.

Fonte: Manauscult.
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Figura 23 — Logo Sou Manaus Passo a Pacgo 2023 - variagéo.

Fonte: Manauscult.

Figura 24 — Logo Sou Manaus Passo a Pago 2023 - variagao.

Fonte: Manauscult.

7.2 COR — CONCEITO E DEFINICAO

Para o autor do livro Psicodinamica das cores em comunicagdo, Modesto
Farina, a cor pode ser resumida em um tipo de linguagem universal e ao mesmo tempo
individual, pois através da cor € possivel transmitir uma mensagem, um sentimento
ou um mix de sensagdes. Farina afirma que a comunicagao conduzida por intermédio
da cor, pode ser assimilada por pessoas analfabetas, se a cor for aplicada da maneira
correta dentro do assunto indicado.
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De acordo com o autor, a cor age como uma forga e no ponto de vista sensorial
ela, a cor, pode transitar conforme a necessidade do que se esta proposto, quer seja
recuar ou avangar. A cor pode ser fator decisivo num elemento, numa composicao,
podendo agir de varias formas a depender de um contexto preestabelecido, ou seja,
a cor pode carregar uma mensagem individual ou em conjunto, podendo equilibrar ou

desequilibrar a composicao.

Para a fisica, a cor é definida como a sensacado produzida quando a luz de
diferentes comprimentos de onda atinge a retina do olho humano. Logo, sem luz ndo
ha cor. Entdo para que haja cor sdo necessarios dois elementos primordiais: o olho
humano e a luz, seja ela natural ou artificial. A cor € uma producédo do nosso cérebro,
ela nasce das nossas conexdes cerebrais e ndo do objeto em si. “Vocé n&o pode ouvir
ou cheirar o amarelo; vocé nao pode tocar ou provar. Isto sugere que a cor ndo € uma
coisa fixada a um objeto ou superficie, mas um evento desencadeado somente no

observador.” Fraser, 2007.

Segundo o autor, Fonseca, para o artista grafico, a cor analisada por quatro
perspectivas basicas, sao elas: ponto de vista fisico, ponto de vista fisioldgico, ponto
de vista psicodinamico e do ponto de vista tecnoldgico. Para o ponto de vista fisico, a
cor & fabricada pela propria natureza, ou seja, sem manipulagdo ou interferéncia
humana; para o ponto de vista fisiolégico, € pontuado como o organismo humano
observa e distingue a cor ou as cores; do ponto de vista psicodinamico, os seres
humanos sao analisados em suas reagoes, isto €, como reagem a cor e as suas
possiveis manifestagcdes no ambiente que os rodeia; e entdo, para o ponto de vista
tecnolégico é descrita as técnicas pelas quais a(s) cor(es) é criada e reproduzida,

tendo por objetivo sua aplicagao visual e grafica.

As cores tém influéncia em nossas emogdes, comportamentos e sensagdes.

No livro “Psicodindmica das cores em comunicacao”, Farina et al. (2011, pg. 2) afirma:

As cores influenciam o ser humano e seus efeitos, tanto de carater
fisioldgico como psicoldgico, intervém em nossa vida, criando
alegria ou ftristeza, exaltagdo ou depressao, atividade ou
passividade, calor ou frio, equilibrio ou desequilibrio, ordem ou
desordem etc. As cores podem produzir impressdes, sensagoes e
reflexos sensoriais de grande importancia, porque cada uma delas
tem uma vibragdo determinada em nossos sentidos e pode atuar
como estimulante ou perturbador na emocéao, na consciéncia e em
nossos impulsos e desejos.
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Essa influéncia varia de acordo com a vivéncia do individuo, seus usos,
costumes e cultura trazem uma percepc¢ao diferente do significado para determinada
cor. Por exemplo, para a maioria dos povos ocidentais a cor que representa o luto é o
preto, mas para parte dos povos orientais a cor luto € o branco. Estudos sobre as
cores e seus efeitos no comportamento humano tem sido de grande importancia para
a area da comunicagao, em especial o marketing, pois permite conhecer seu potencial
e suas possibilidades de aplicacdo. Saber o que sera eficiente no alcance de seus
objetivos em capturar a atengédo do seu publico-alvo, € essencial para o sucesso de
qualquer estratégia de marketing, e isso passa pela sele¢ao das cores e tonalidades
a serem usadas, onde e de que modo, gerando uma maior atracdo para as mensagens

publicitarias.

A cor de uma apresentacao (embalagem, rétulo, logotipo ...) deve
estar de acordo com o carater e a qualidade do conteido/conceito
e deve ser ajustado com os requerimentos psicolégicos e culturais
do publico a que se destina. Apesar de a maior parte das pessoas
nao terem consciéncia disso nem tampouco da carga simbdlica da
cor, todos nds, quando nos deparamos com cores "positivas" e bem
combinadas, reagimos favoravelmente e nos deixamos levar pela
atragdo que elas exercem sobre 0s nossos sentidos. A linguagem
da cor € um meio atrativo que atua sobre o subconsciente dos
consumidores, permitindo sua utilizagdo alinhada com os objetivos
estratégicos dos produtos e das empresas. (FARINA et al. 2011, p.
2).

A seguir, temos uma demonstragao de cores e o significado atribuido a elas,
considerando sensagdes produzidas a partir da influéncia de cada uma sobre o ser

humano:
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Figura 25 — Cores e significados.

Azul Verde Amarelo Roxo

tranquilidade, esperanca, luz, calor,

serenidade e liberdade, saude descontracgao,
harmonia e vitalidade otimismo e

alegria
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magia e mistério

Marrom

seriedade
e integridade

o J§ Vermelho W . ..

ternura, paixdo, energia prosperidade e
ingenuidade e excitacao Sucesso

Branco Preto

neutralidade paz, pureza l'e_SPelitO. morte,
e estabilidade e limpeza isolamento, T
medo, soliddo Significados

Fonte: Google imagens, editada pelas autoras.

A criagdo de uma marca destacada, passa pela escolha de cores que estejam
em sintonia com os valores e ideais da empresa e com as expectativas de seu publico-
alvo. A escolha da cor vai afetar como a marca é vista, de modo positivo ou negativo.
A mensagem é transmitida através da cor e dos demais elementos que compde uma

marca, e isso definira seu éxito ou fracasso.

Sobre o individuo que recebe a comunicagao visual, a cor exerce
uma acédo triplice: a de impressionar, a de expressar e a de
construir. A cor é vista: impressiona a retina. E sentida: provoca uma
emocado. E é construtiva, pois, tendo um significado proprio, tem
valor de simbolo e capacidade, portanto, de construir uma
linguagem prépria que comunique uma ideia. (FARINA et al. 2006,
p. 13).

Um dos exemplos mais iconicos que podemos encontrar mundialmente € a da

marca Coca-Cola. Fraser & Banks declaram:

Algumas corporagdes estabelecidas ja transferiram as conotagdes
das cores por seu préprio uso. Entre as muitas outras coisas que o
vermelho pode significar para as pessoas, a adigdo de até mesmo
um fragmento de letras brancas manuscritas grita "Coca-Cola"...
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O logotipo do refrigerante ja esta tdo bem consolidado na mente de seus
consumidores, que minimas informacgdes de cor bastam para fazer conexao entre logo
e produto, pois isso se transforma em um meio para que a marca seja sempre

lembrada. Esse é o tipo de interacdo que toda marca almeja.

7.2.1 AS CORES DA MARCA ‘SOU MANAUS’

As cores aplicadas a marca do festival ‘Sou Manaus’, sdo as mesmas adotadas
para a identidade visual da prefeitura da cidade de Manaus, consoante ao que foi
pontuado no tépico 7.1 Conceito da Marca. Interligando esséncia e significado, no
tocante ao proposto pelo conceito que cada cor carrega individualmente e pelo que

expressam quando agrupadas.

Conforme informagdes obtidas no manual de identidade visual da prefeitura de
Manaus, temos a seguir os conceitos e significados de cada cor aplicada na marca
tanto do festival ‘Sou Manaus’ quanto da prefeitura da cidade.

Figura 26 — Cores gerais.

O Turquesa abre as linhas de . Roxo ornacom a

comunicagdo, aproximando o estabilidade do azul e a
coracdo e fala, emocdo e razdo. energia do vermelho.

Sua aplicagdo passa empatia,
tornando a marca mais amigavel.

Turquesa Roxo Laranja

Positivo Sensatez Energia
Compassivo Calma desejo
protetor Protegdo calor

fiel inteligéncia alegria
amigavél real confianga
dignidade

A cor azul com uma pequena quantidade de Laranja harmoniza a
amarelo nos da uma combinag¢do harmdnica na energia do vermelho e
escala de cores entre verde e azul. a felicidade do amarelo.
Este encontro busca levar a serenidade e Estas cores estao
tranquilidade caracteristicas do azul, o associadas a alegria e luz
equilibrio e crescimento do verde com a energia do sol manauara.

edificante de amarelo.

Fonte: Manual de Identidade Visual da Prefeitura Municipal de Manaus.
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Figura 27 — Cores gerais — Pantones.

Pantone P 124-7U Pantone P97-7 L Pantone P30-8U
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Fonte: Manual de Identidade Visual da Prefeitura Municipal de Manaus.

7.3 TIPOGRAFIA

A palavra tipografia tem por definicdo o termo “impresséo de tipos”, mas é
popularmente conhecida em sua fungdo mais basica como “fontes”. A tipografia é
parte constituinte de todas as pegas desenvolvidas dentro da area de design, através
dela é possivel transmitir mensagens como valores e posicionamento de marca.
Acertar na escolha da tipografia € de suma importancia para a construgdao de uma

imagem positiva no mercado ao qual a marca quer se inserir.

Joaquim da Fonseca diz que a tipografia pode ser conceituada como a arte de
escrever e imprimir, sendo uma metodologia de comunicagao dotada de elementos
estruturais basicos dispostos de forma tanto funcional quanto estética. O autor afirma
que esse método de comunicar € tido como um dos mais eficientes, quando
comparado a outros tantos processos revolucionarios, dentro da comunicagado no
mundo ocidental, pois em sua trajetoria, a tipografia democratizou o compartilhamento
da informagéo, suscitando modificagbes drasticas no meio social, politico, religioso e

econdmico em todos os cantos do globo.
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Muitas das teorias a respeito da origem da escrita, acreditam que a mesma foi
desenvolvida a partir dos pictogramas, e a medida que a espécie humana evoluiu a
féormula de comunicacdo também se alterou, e assim, desenhos e simbolos
representativos carregados de significados, se transformaram, gradualmente, em

formas articuladas que integram uma linguagem de sistema fonético.

7.3.1 TIPOGRAFIA DA MARCA ‘SOU MANAUS’

A tipografia como parte impar da marca Sou Manaus, foi elaborada pelo
designer Luis Valles, no objetivo de chamar a atengéo para o movimento artistico
desencadeado pela realizagdo do festival anteriormente conhecido como Passo a
Paco. O festival migrou para uma identidade repleta de simbologias e caracteristicas
regionais, portanto, com a tipografia ndo poderia ser diferente. Apesar de no primeiro
momento o impacto visual, causado pela mudanca de identidade visual do evento, ser
brusco para quem ja estava habituado com o formato que o festival vinha seguindo
até o momento da transicdo, houve um indice de aceitacdo positivo dentre os
frequentadores do antigo Passo a Pago, agora batizado apenas de Sou Manaus,
assim, como, também houve quem néo se identificou muito com o novo estilo adotado

para as edi¢oes futuras do festival, mediante a gestao atual.

Frente a necessidade de transformar a marca em algo marcante e de facil
memorizagao, utilizaram-se como referéncias outros festivais de musica, alguns ja
citados, anteriormente, neste trabalho de pesquisa, focando no conceito proposto
pelos festivais e de que forma a marca de cada um conversava com a regiao na qual

estao inseridos.

Apoiado no objetivo de colocar Manaus na rota turistica mundial, a tipografia
deveria transmitir além do que ja é tido por caricato na regido amazénica, ou seja, tirar
o foco principal de floresta, povos originarios e materiais produzidos a partir da cultura
indigena que é bem marcante da terra manauara, a fim de que fosse possivel ampliar
a visdo para outros elementos que séo presentes no dia a dia de quem mora em

Manaus e em municipios adjacentes.

Sob influéncia de festivais musicais que transbordam fantasia, alegria e

pluralidade, nasceu a tipografia do festival Sou Manaus, repleta de cores e sensacgoes.
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A fonte foi desconstruida e adaptada para atribuir uma personalidade Unica a marca
Sou Manaus, com bordas arredondadas e um pouco infantilizadas, com uma vibragao
conectada aos anos 80 e 90. O designer atribuiu a construcdo da marca, a sensagao
de movimento e de que as letras estdo saltando em diregdo ao observador, isto €, a
partir de um estilo 2D que causa a sensagao de que o individuo esta enxergando as

letras em 3D.

E, por fim, a letra U que integra o ponto crucial de todo conceito atrelado a
marca, definido como simbolo de unido e que por esse motivo se destaca juntando as
palavras Sou e Manaus. O conceito principal atribuido a letra U, é a unido dos povos
e das classes, indo além de qualquer diferenca, para que todos sejam um, olhando
acima de qualquer adversidade, desfrutando de bons momentos unidos como um so6

povo, dangando com um unico grupo, rindo e respeitando uns aos outros como familia.

A nova roupagem da tipografia da marca Sou Manaus, inicia uma nova fase
para o festival amazbnico, que tem por objetivo apresentar a cultura local para o
mundo inteiro, e isso € bem empregado pela fonte que é parte primordial desta marca

em conjunto com os elementos que somam a identidade visual.

Dentre as aplicagbes da marca fazendo uso de sua tipografia, € possivel
encontrar sua utilizagcao junto aos elementos iconograficos atribuidos a identidade do
Sou Manaus e na divulgacéo de atragdes e demais espagos organizados para receber

as atividades do evento, como nas imagens a seguir:



Figura 28 — Tipografia utilizada junto aos elementos iconograficos.

ESPAcol

Fonte: Manauscult.

Figura 29 — Tipografia utilizada junto aos elementos iconogréficos.

Fonte: Manauscult.

Figura 30 — Tipografia utilizada junto aos elementos iconograficos.

Fonte: Manauscult.
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Figura 31 — Tipografia utilizada junto aos elementos iconograficos.

Fonte: Manauscult.

7.4 ELEMENTOS VISUAIS
7.4.1 ICONOGRAFIA

De acordo com o site da agencia RGARTE, a iconografia é a utilizacdo de
figuras para simbolizar ideias e conceitos, além de um recurso de comunicagao visual
para o desenvolvimento de uma marca. E um dos elementos integrantes do Manual

de ldentidade Visual de uma empresa ou produto.

A iconografia esta cada vez mais presente na concepgédo de uma marca, com
o intuito de consolidar a composi¢cao da identidade visual e transmitir a personalidade
da marca e sua mensagem. Cada elemento agregado ajuda a contar uma historia
desenvolvendo uma forte conexao emocional com seu publico-alvo e ao mesmo
tempo, é capaz de propagar ideias de forma clara e eficaz, muitas vezes sem o uso

de palavras.

E importante criar icones que sejam simples, entendiveis, porém marcantes.
Usando as cores e formatos relacionados com a marca, tornando-a imediatamente
reconhecivel e que seja de facil aplicagao a todos os tipos de meios de comunicagao

acessados pelo publico principal.

No festival Sou Manaus, a iconografia € formada por elementos que remetem
a cultura da regiao amazonica e seus pontos turisticos como: tambaqui, cuia de
tacaca, boto-cor-de-rosa, canoa, sauim-de-coleira, teatro amazonas, reldgio
Municipal, arena da Amazénia, entre outros, além de padronagens que fazem alusao
ao Encontro das aguas e a floresta Amazonica. Elementos que carregam significado
e que transmitem sensacao de pertencimento para quem € de Manaus e da regiédo
amazodnica, por serem imagens que fazem parte do cotidiano e buscam apresentar ao

Brasil e ao mundo, um pouco da rica cultura manauara.



Figura 32 — icone de saco de farinha.

Fonte: Manauscult.

Figura 33 — Icone da Arena da Amazénia.
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Fonte: Manauscult.

Figura 34 — icone do Pago Municipal.

Fonte: Manauscult.

Figura 35 — Icone da canoa no encontro das aguas.

Fonte: Manauscult.
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Figura 36 — Icone da cuia com tacaca.

Fonte: Manauscult.

Esses icones podem ser vistos em praticamente todo o material de divulgagao
do evento, como nos encartes, outdoors, vinhetas e posts utilizados nas redes sociais,

como podemos observar nas imagens abaixo:

Figura 37 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Fonte: Manauscult.



Figura 38 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Fonte: Manauscult.

Figura 39 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Fonte: Manauscult.
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Figura 40 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Fonte: Manauscult.

Figura 41 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Fonte: Manauscult.
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Figura 42 — Material de divulgacao do festival Sou Manaus.
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Figura 43 — Material de divulgacao do festival Sou Manaus.

Fonte: Manauscult.
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Figura 44 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para midia off (outdoor).

Fonte: Manauscult.

Figura 45 — Material de divulgagao do festival Sou Manaus para as redes sociais.
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Como podemos observar, os elementos da iconografia do festival foram usados
em larga escala nos stories e publicagdes nas redes sociais, divulgacdes digitais e
impressas por vezes tendo mais destaque que o proprio nome do evento,

evidenciando a forga da linguagem n&o verbal na transmiss&o de mensagens.

8 RESULTADO
8.1 RESULTADO MEDIANTE APLICACAO DE QUESTIONARIO PARA O PUBLICO

No decorrer da construcido deste trabalho de pesquisa, através de um
questionario, foram coletadas opinides acerca do festival Sou Manaus, com o objetivo
de mostrar ao publico as mudangas ocorridas na identidade visual do evento e de
reunir essas opinides em dados que evidenciem a maneira que o publico assimilou ou
nao tais mudangas. Mediante os resultados que estdo postos no apéndice b desta
pesquisa, pode-se notar que 73,3% das pessoas se identificam com a proposta do
festival Sou Manaus e que 72% obtiveram uma experiéncia positiva ao longo da(s)
edicao(s) que frequentaram. E, em relagado a transicdo da marca de Passo a Pago
para Sou Manaus, o indice de aceitagao alcangou 60%, dentre os entrevistados via
questionario, porém quando indagadas sobre a modificagdo da logo do festival, cerca
de 88% considerou como uma agéao positiva e benéfica para a promogao do evento
como uma festividade internacional, considerando a intensidade de cores, presenca

de elementos e icones que transmitem regionalidade e identidade manauara.

Com base nos resultados, € possivel salientar que parte do publico participante
da pesquisa enxerga o festival Sou Manaus como um evento promissor para a regiao
amazonense. E acreditam que a identidade visual é peca fundamental para transpor
barreiras de estado e pais, logo torna-se claro que uma identidade visual coerente
com os tragos locais de uma cidade tem maiores chances de algar novos lugares,
novos espacgos e até mesmo novas culturas, visto que a intengdo da organizagao do
Sou Manaus é conquistar prestigio internacional, carregando a identidade manauara
na marca visual deste festival e, isso fica explicito no simbolismo que essa nova
identidade visual carrega, abragando costumes e caracteristicas que sao proprias dos
habitantes da cidade que, parafraseando a cancao, € terra que tem a natureza a seu

favor, que encanta, orgulha e que o mundo inteiro ja consagrou.



59

CONSIDERAGOES FINAIS

O proposito principal deste trabalho foi descrever o processo de transicdo da
marca do festival Passo a Pago para Sou Manaus. Seguindo todos os procedimentos
metodoldgicos necessarios, pudemos identificar na pesquisa, a evolugdo da
identidade visual que objetivou transformar a imagem de um evento local em um
festival de nivel internacional, procurando transmitir através de sua nova marca, as
caracteristicas da cidade de Manaus como destino turistico, gerando entretenimento
e desenvolvimento econémico para o municipio, aos moldes de grandes eventos ja

existentes.

A marca Sou Manaus veio no intuito de impactar o publico ja acostumado com
o nome identidade Passo a Pago, mas principalmente para fortalecer o sentimento de
pertencimento através da sua nova identidade visual, buscando passar através de
suas cores forte, tipografia diferenciada e icones tipicamente amazdnicos uma nova
conexao com o seu publico e uma possivel interacdo com o publico de fora da cidade.
Uma marca que pode ou ndo se consolidar, visto que a cada mudancga da gestao
publica, novas mudancas na identidade visual podem ocorrer, dado que administracao
municipal é responsavel pela sua organizagdo, podendo essa marca se tornar mais

uma das diversas representag¢des que festival ja teve.

Por fim, este trabalho de pesquisa cientifica pretendeu afirmar a importancia
que a identidade visual pode acarretar no sucesso ou fracasso de um evento. A
percepcao do publico com relacdo a uma marca, deve ser sempre levada em conta
no desenvolvimento da identidade visual, seja para um evento ou outro tipo de
empreendimento. E o modo como o publico-alvo pode reagir em relagado as mudancgas,
trazendo um olhar menos técnico e mais humano acerca das emog¢des que uma marca

pode passar.
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APENDICE A - GUIA DA ENTREVISTA REALIZADA AO LUIS VALLES, DESIGNER
RESPONSAVEL PELA MARCA SOU MANAUS EM 24/11/2023.

QUESTAO 1. Como foi 0 processo para a criagdo da marca do festival Sou Manaus?

QUESTAO 2. Quais as principais influéncias para a criagcéo dessa marca?

QUESTAO 3. Fale sobre as escolhas de cores e os icones que compdem a marca.

QUESTAO 4. Sobre a tipografia: o que levou a escolha da fonte e a utilizacdo do U

estilizado?
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APENDICE A - TRANSCRIGAO DA ENTREVISTA REALIZADA AO LUIS VALLES,
DESIGNER RESPONSAVEL PELA MARCA SOU MANAUS EM 24/11/2023.

Entrevista aplicada através da plataforma Google Forms para registro documental.
Realizada como parte integrante do processo de coleta de dados, para um melhor
entendimento do desenvolvimento e criacdo da identidade visual do festival Sou

Manaus.

Autoras (A): Como foi o processo para a criagdo da marca do festival Sou Manaus?

Designer (D): “Quero isso pra ontem!”. Pode parecer algo assustador, mas faz parte
do dialogo entre designer e cliente. O processo da Marca Sou Manaus partiu da ideia
de mostrar Manaus para o mundo. Ja que o municipio tem um turismo muito fraco, a
ideia do atual prefeito juntos aos seus secretariados, € mostrar para 0 mundo que
Manaus tem um festival, que Manaus tem turismo, que Manaus nao é s6 mato e
“indio”, com esses principais dados, fizemos a criagdo do conceito da marca. No
processo do desenvolvimento de uma marca, vem primeiro o desenvolvimento do

conceito através das informacgdes coletadas antes, logo vem o processo do desenho.

A: Quais as principais influéncias para a criagdo dessa marca?

D: Dentre todas as reunides que tivemos, muito se foi mencionado Lollapalooza, Rock
in Rio, Tomorrowland, festivais de musicas consagrados mundialmente. Tracos de
cada festival que sao fantasiosos, anos 80, 90, tracos de mistérios e por ai vai. Entao,
com base nas referéncias, tendo a base do festival Passo a Paco, o seu publico em
geral, tivemos a delicadeza de fazer algo que convencga e abrace toda a classe. Se o
festival € aberto, entdo, todos merecem curtir. Por isso decidimos criar um conceito
que abrange tudo isso, por isso que construimos uma marca que tem como a Letra U

em destaque, porque simboliza a Uni&o.
A: Fale sobre as escolhas de cores e os icones que compdem a marca.

D: As cores foram escolhidas a partir das cores utilizadas pela prefeitura, trazendo

mais para o lado mais neon, mais colorido, e seus significados sdo atribuidos ao
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festival Sou Manaus. Sobre os icones, em palavras do, na época o subsecretario, Jack
Serafim, era mostrar nossos monumentos que ha na cidade e que sdao bem
conhecidos, dos frutos que comemos no dia a dia, do nosso x-caboquinho, tudo que

remeta a originalidade do povo de Manaus.

A: Sobre a tipografia: o que levou a escolha da fonte e a utilizacdo do U estilizado?

D: Analisando de todas as edigbes passadas, uso de uma tipografia muito assimilar a
tracos indigenas, muito cultural daqui de Manaus, ja ndo conversaria muito com a ideia
do festival. Por isso usamos uma fonte que tenha suavidade nos cantos, que tenha
essa sensacao calma, infantil, anos 80, 90, algo que pudesse ser notdrio de cara de
festival pra todo mundo, a fonte € uma fonte desconstruida, alterada, para dar essa
cara que a marca tem. Uma sensagao de 3D em estilo 2D. Aletra U é a fonte alterada,
ela tem sua notoriedade maior pelo forte pronunciamento da palavra “Uniao” e por
fazer parte do conceito, € unir os povos, as classes além das adversidades. No final
de tudo, todos os dias nos enfrentamos adversidades, sejam pessoas de classes
diferentes, faz parte das nossas rotinas e unir as classes atualmente € complicado,

mas nada que nos fagam rir, dancar, respeitar.

Bem, é isso! Espero ter ajudado!
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APENDICE B — COLETA DE DADOS REALIZADA ATRAVES DE QUESTIONARIO
APLICADO EM 24/11/2023.

Questionario

Este questionario € parte integrante do estudo realizado acerca das mudancgas

conferidas a marca do Festival de Artes Integradas Sou Manaus.

O objetivo deste questionario € verificar de que forma a alteracdo da marca e,
consequentemente do nome do festival, impactou as pessoas que frequentam o Sou
Manaus e, dessa forma, conhecer a importancia deste evento tanto para a cidade de
Manaus quanto para o seu publico. O preenchimento deste questionario é para fins
de pesquisa, levantamento de dados que possibilitem a construgdo de embasamento
para este trabalho, e os dados obtidos para tal sdo de relevancia apenas para o

proposito ja justificado anteriormente.

Festival de Artes Integradas — Sou Manaus

Este questionario é parte integrante do TCC do curso de Tecnologia em Produgéo
Publicitaria que tem como linha de pesquisa as mudancas realizadas no Festival Sou
Manaus e como isso impacta o publico que frequenta este evento. Pense a respeito e
responda as questdes abaixo. Agradecemos desde ja a sua disponibilidade e

cooperacao.
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APENDICE B — TRANSCRIGAO DA COLETA DE DADOS REALIZADA ATRAVES
DE QUESTIONARIO APLICADO EM 24/11/2023.

1. E-mail:
2. Nome:
3. Idade
Faixa etaria Porcentagem Frequéncia
15-20 17% 5
21-25 30% 9
26 — 30 17% 5
31-35 13% 4
36 - 40 20% 6
40 < 3% 1

4. Vocé ja ouviu falar do Festival "Sou Manaus" que acontece no centro da

cidade?
Porcentagem | Frequéncia
Sim 93,3% 28
Nao 6,7% 2

5. Qual é a primeira palavra que lhe vem a mente quando vocé pensa no
Festival "Sou Manaus"? *escreva apenas uma palavra, por favor (exemplo:

alegria; festa; cores)

Porcentagem | Frequéncia
Cultura 13,1% 4
Cores 7,1% 2
Apresentacgéo 3,3% 1
Danca 3,3% 1
Dinheiro 3,3% 1
Festa 23,1% 7
Alegria 10,2% 3
Luzes 3,3% 1
Centro de Manaus 3,3% 1
Criatividade 3,3% 1
Cultural 3,3% 1
Democratizacio 3,3% 1
Diversidade 3,3% 1
Gastronomia 3,3% 1
Musica 10,2% 3
Passo a pago 3,3% 1




6. Vocé ja frequentou o Festival "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia
Sim 56,7% 17
Nao 43,3% 13
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**Se vocé respondeu 'sim' a pergunta anterior, responda as seguintes questoes,
mas se respondeu 'ndo', passe para a questao 12.

7. Em quantas edi¢oes do Festival "Sou Manaus" vocé esteve presente?

Porcentagem | Frequéncia
1 vez 42% 8
2 vezes 37% 7
3 vezes 5% 1
4 vezes 0% 0
5 vezes ou mais 5% 1
Nenhuma vez 11% 2

8. Qual o principal motivo para a sua ida ao Festival "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia

Trabalhar no evento 8% 2
Acompanhar amigos ou familiares 38% 9
Interesse pelo evento 30% 7
N&o fui 4% 1
Ajudei na cobertura de uma banda 4% 1
Integrei a equipe Tambores pentecostal 4% 1
Pregtigiar um grupo de musica da minha 49% 1
igreja

iAcorlnpanhei um evento de minha igreja 49% 1
oca

Nunca fui, mas fiquei interessada

4%

9. Vocé se identifica com o Festival "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia
Sim 73,7% 14
Nao 26,3% 5

10. Como vocé avalia a sua experiéncia no Festival "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia
Positiva 72% 13
Neutra 17% 3
Negativa 11% 2




11. O que pode ser melhorado para que a experiéncia no Festival "Sou

Manaus" seja mais positiva?

Porcentagem | Frequéncia
Atracdes 11% 2
Local 17% 3
Organizacao 27,5% 5
Seguranca 27,5% 5
Outros 17% 3

12. O que vocé pensa sobre a transicao do nome do Festival de "Passo a

Paco" para "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia
Positiva 60% 18
Neutra 20% 6
Negativa 20% 6

13. O que vocé pensa sobre a mudan¢a na logo do Festival? (cores,

elementos, fonte) foram mudangas boas ou ruins?

Porcentagem Frequéncia
Positiva 88% 23
Negativa 12% 3
Total 26 respostas

14. Vocé acredita que os artistas locais tém tido certa visibilidade em razao

do Festival "Sou Manaus"?

Vocé acredita que os artistas locais tem tido certa
visibilidade em razdo do Festival "Sou Manaus"?

Porcentagem | Frequéncia
Sim 53,3% 16
N&o 46,7% 14

15. Justifique sua resposta a pergunta anterior

Porcentagem | Frequéncia
Positiva 43% 13
Neutra 20% 6
Negativa 37% 11

16. Marque o seu grau de concordancia com as seguintes afirmagoées:

Sendo 1. Discordo totalmente; 2. Nao concordo; 3. Neutro; 4. Concordo; 5.
Concordo totalmente.
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Frequéncia
3 5
A realizacao do Festival 'Sou Manaus'
. L 9 16 5
resulta num intercambio cultural
A organizacgao do Festival respeita os
costumes e tradigdes da regido 14 11 2
amazonense
O Festival reforca a identidade cultural da 9 1 6
regido amazonense
O Festival causa problemas no transito 5 11 11
Com o Festival acontecem mais praticas de
, o 13 8 3
vandalismo e criminalidade
A realizagao do Festival incentiva a
circulagao de pessoas no centro antigo da 8 10 12
cidade de Manaus
O Festival contribui para uma degradagao
i 11 5 2
ambiental
O fato de o Festival acontecer no centro
historico da cidade de Manaus, leva a um
maior cuidado com as infraestruturas locais 8 9 6
€ a uma preservagao e manutencio dos
espacos publicos
O Festival constréi uma imagem mais
. -~ . . 6 12 9
positiva da regido como destino turistico
O Festival proporciona uma boa atragao
e 2 15 10
turistica
O Festival movimenta a economia local 6 11 12
O Festival gera boas expectativas para as 13 9
proximas edicoes
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