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COMERCIALIZACION - CONSUMO

RELAGOES ESTABELECIDAS COM FEIRAS AGROECOLOGICAS E A PERCEPGCAO DA
AGROECOLOGIA POR CONSUMIDORES DE PRODUTOS ORGANICOS

Amanda Lorena Nunes Cruz** & Simone Benedet Fontoura®
! Instituto Federal de Educacio, Ciéncia e Tecnologia do Amazonas
* amandalncruz@gmail.com
Resumo

A agroecologia é apontada como potencial aglutinador dos principios da alfabetizacdo ecoldgica.
Caracterizamos as relagcdes de consumidores com feiras organicas na cidade de Manaus, Brasil.
Entrevistamos 141 pessoas utilizando questionarios semiestruturados. As principais motivacdes de
consumo nas feiras foram alimentos livres de veneno, valorizacdo e fortalecimento da agricultura
familiar, resultando em mudanca de hdbitos alimentares. Em relacdo a alfabetizacdo ecoldgica
houve uma divisdo pronunciada, expressando que necessariamente ndo ha uma rela¢do direta com
as praticas cotidianas. A compreensdo da agroecologia como esferas de multiplos conhecimentos
foi identificada. No entanto, é necessario fortalecer e divulgar as praticas cientificas, bem como o
entendimento da agroecologia para além da producdo organica, de forma fortalecer politicamente

POVOoSs camponeses.

Palavras chave: motivacGes de consumo; produtos organicos; estilo de vida; conceito de

agroecologia; educacdo agroecoldgica.
Abstract

Agroecology is identified as a potential agglutinator of the principles of ecological literacy. We
characterize consumer relations with organic fairs in the city of Manaus, Brazil. We interviewed 141
people using semi-structured questionnaires. The main motivations for consumption at the fairs
were poison-free foods, valuing and strengthening family farming, resulting in a change in eating
habits. In relation to ecological literacy there was a pronounced division, expressing that there is
not necessarily a direct relationship with daily practices. The understanding of agroecology as
spheres of multiple knowledge was identified. However, it is necessary to strengthen and
disseminate scientific practices, as well as an understanding of agroecology in addition to organic

production, in order to politically strengthen peasant peoples.

Keywords: consumption motivations; organic products; lifestyle; agroecology concept;

agroecological education.

AGROECOLOGIA2020

934



COMERCIALIZACION - CONSUMO

Introdugao

A alfabetizacdo ecoldgica fundamenta-se em principios do conhecimento da natureza e seus
sistemas (CAPRA et al, 2006), onde a agroecologia é apontada como potencial aglutinador destes
principios (LEGAN, 2007). No entanto, tais termos, assim como contribuiram para novos paradigmas
na educacdo, também oportunizaram um novo nicho de mercado (WHITACHER, 2012). A
segmentacdo de mercados adequados a publicos “ecologicamente conscientes” apenas pode ter
contribuido para uma fragmentacdo dos principios essenciais da agroecologia (BRANDENBURG,
LAMINE e DAROLT, 2013).

O mercado de produtos organicos tem crescido (IFOAM, 2016), mas no Brasil a agricultura organica
é ainda inexpressiva em area cultivada, com agricultores preferencialmente familiares, sob
condi¢des de baixa escolarizacdo e sem assisténcia técnica adequada (LOURENCO et al, 2017). O
crescimento do mercado de organicos no Brasil aparenta estar impulsionado pela demanda (DIAS et
al, 2015). Tendo em vista que o agronegdcio utiliza o termo organico como marketing verde, o
aumento do consumo de produtos “ecoldgicos” ndo significa necessariamente um publico
ecologicamente alfabetizado (GUIVANT, 2003). Este estudo fez uma caracterizacdo das relagdes que
estabelecem os consumidores com as feiras orgéanicas/agroecoldgicas, e de sua alfabetizagdo

ecolégica em Manaus, Brasil.

Metodologia

Estudamos trés feiras: a Feira de produtos organicos da REMA (Rede Maniva de Agroecologia), a
Feira Organica da APOAM (Associacdo dos Produtores Organicos do Amazonas) e a Feira da
AgroUFAM que é mista, mas encontra-se em processo de transicdo agroecoldgica. Tais feiras
caracterizam-se pela oferta de produtos regionais, organicos e/ou agroecolégicos diretamente do
produtor ao consumidor. Entrevistamos 141 pessoas através de questionarios semiestruturados
contendo o total de 15 perguntas, além de observacdo participante (ALBUQUERQUE, 2010). Para
caracterizar as relagdes que mantém com as feiras, os consumidores responderam quatro questdes
referentes as suas motiva¢Oes para frequentar a feira e seus habitos de consumo. Para caracterizar
a alfabetizacdo ecoldgica, os consumidores responderam uma questdo sobre sua compreensdo da
agroecologia e dez questdes referentes a suas relagées com o ambiente no geral, habitos de

consumo e descarte de residuos domésticos.

Resultados e discussoes

A maior parte dos consumidores busca as feiras estudadas pelos alimentos livres de agrotdxicos,
enquanto a minoria por prescricdo médica (Figura 1A). A preferéncia pela feira organica se da por
motivos diversos, no entanto ao menos metade dos entrevistados prefere por valorizar o agricultor
familiar, gostar de produtos frescos e do ambiente de feira (Figura 1B). Aproximadamente 10

pessoas adquirem seus géneros alimenticios totalmente nas feiras estudadas, enquanto 40 pessoas
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adquirem a maior parte nas feiras (Figura 1C). Os habitos alimentares das pessoas mudaram desde
gue comecaram a frequentar a feira, sendo que 62 pessoas atribuem essa mudanca parcialmente a
feira (Figura 1D).
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FIGURA 1. Relagbes dos consumidores com as feiras. O nimero de citagdes representa quantas
vezes cada resposta foi indicada as questdes: A. Qual foi o motivo que levou vocé a frequentar e
consumir na feira?, B. Porque prefere a feira ao invés do supermercado para consumir organicos?,
C. Do total de géneros alimenticios consumidos em sua residéncia, como se da sua aquisi¢do?, D.
Vocé mudou seus habitos de alimentacdo desde que passou a frequentar a feira?. Para questGes A
e B poderiam assinalar mais de uma alternativa, questdes C e D poderiam assinalar apenas uma

alternativa. n = total de entrevistados.

As evidéncias dos danos dos agrotdxicos a saude humana tém sido amplamente divulgadas. A
consisténcia do Sistema Participativo de Garantia somada a confianga estabelecida na venda direta
proporciona acesso a produtos diversos (SANTIAGO e GENTIL, 2015), frescos, com maior seguranca
quanto a procedéncia e cadeia produtiva, além de precos compensatérios em relagdo ao dos
supermercados. O fato de os agricultores das feiras estudadas ndo estarem assessorados
satisfatoriamente pelas politicas publicas, principalmente de financiamento, reduz as possibilidades
produtivas e explica em parte os consumidores buscarem consumo em supermercados (AQUINO,
GAZOLLA e SCHNEIDER, 2017; PAULI E NEVES, 2020). A motiva¢do dos consumidores, por valorizar
os agricultores familiares, das feiras estudadas indica que a compreensao sobre agroecologia esteja
expandindo para além da agricultura organica (NORDER et al, 2016).

O conceito de agroecologia para 51% dos entrevistados é um misto de agricultura organica,
movimento ambiental e ciéncia, enquanto 10% dos entrevistados mencionou como sendo
unicamente uma area da ciéncia (Figura 2). Este resultado traz importantes reflexdes. A primeira se
refere a forma polissémica com a qual a agroecologia foi difundida na sociedade, ja que nos ultimos
anos o termo tem sido mais utilizado nas areas da ciéncia, educa¢ao e movimentos sociais (NORDER

et al, 2016). O publico entrevistado que trabalha, preferencialmente, na area da ciéncia (observacdo
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de campo), compreende as multiplas areas do conhecimento e atuagdo envolvidas no conceito de
agroecologia. No entanto, pequena parte considerar a agroecologia apenas como ciéncia indica a

necessidade da ampliacdo e fortalecimento da atuacdo cientifica na esfera da agroecologia.

O que é agroecologia?

B Pratica de agricultura
organica
o Movimento socioambiental

OArea da ciéncia

B Todas alternativas

FIGURA 2. Como o publico consumidor das feiras organicas e
agroecolégicas de Manaus denomina agroecologia. Total de 141

entrevistados.

Em relacdo a alfabetizacdo ecoldgica basica a maioria dos entrevistados demonstrou pouco
conhecimento sobre os rios proximos a sua residéncia, a posi¢cdo de sua cidade em relagdo ao Rio
Negro e a maior reserva da cidade. Alguns habitos que possam expressar a alfabetizacdo ecoldgica,
como levar sacolas para as compras e buscar origem dos alimentos que consome, demonstra
correlacdo com estes aspectos em praticamente todas as situagdes. No entanto, curiosamente a
maioria dos entrevistados procura por selos organicos em supermercados e sabe diferenciar

produtos agroecoldgicos de organicos (Tabela 1).

Tais resultados sdo surpreendentes a considerar tanto o nivel socioeconémico quanto de
escolaridade do publico consumidor das feiras estudadas, que é alto em comparacdo a média da
populacdo (LIMA et al, 2015). Observa-se o que tem sido indicado como sintomas de “déficit de
natureza”, que se da principalmente pela auséncia do reconhecimento de espacgos verdes e suas
relativas importancias (LOUV, 2016). No entanto o mais evidente nestes resultados é a confirmacao
de que o aumento do consumo de “produtos sustentdveis” ndo tem relagdo direta com o aumento
de pessoas ecologicamente conscientes, e o que existe € um nicho de mercado sendo preenchido
(GUIVANT, 2003). Essa evidéncia confirma que uma das consequéncias de um processo de
educacdo ambiental com principios neoliberais (LAYRARGUES, 2002) é o capital apropriando-se do
discurso ecologicamente correto (SCHINKE, 2013), tendo como Unica responsabilidade fornecer a
sociedade a “opc¢dao” do “consumo consciente”, muitas vezes sem qualquer contrapartida de

responsabilidade real com as questGes ambientais além das dispostas pela legislacdo compulsoria.
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TABELA 1. Alfabetizacdo ecoldgica entre consumidores das feiras organicas e agroecoldgicas
(numeros expressam a porcentagem de entrevistados para cada resposta, nimero total de 141

pessoas entrevistadas).

Alfabetizagdo ecoldgica - Relagbes com o ambiente

A.Nomeou o rio proximo a sua B_Localizou corretamente a C. Indicou
residércia cidade emrelacdo amargem  cometamerie a maior
dorio Negro reserva da cidade
Sim 41.8 425 532
N&o 58,2 ar4 46.8

Alfabetizagdo ecoldgica - Habitos de consumo e descarte

F. Procura saber

D. Leva sacoﬁgsazirfagazer compras E. S;gnigasgecigws origem dos alimentos
gue consome
Sempre oua
maiora das vezes 46,2 529 416
Raramente ou
nunca 33.8 471 284
G. Procura pelo selo orgénico em H. Aponia dlfert"en_ga entre
lojas e supenmercados produto organico &
agroecologico
Sim a7.7 61.3
MNao 33.6 5.1
MN&o sabef/conhece 8.8 33.6
Conclusoes

O presente estudo reitera a desvinculagdo ja conhecida entre a demanda de produtos
agroecoldgicos e a alfabetizacdo ecoldgica enquanto pratica de vida. O marketing verde e a criacdo
do nicho de mercado sustentavel pouco significam em termos de consciéncia ambiental de fato. A
preocupacao individual com a saude relacionada aos agroquimicos e a busca por um estilo de vida
mais saudavel ainda sdo grandes motivadores de consumo dos produtos organicos/agroecoldgicos.
A busca pela compreensdo de que sdo indissocidveis aos principios da agroecologia: a diversificacdo
de cultivos, a protecao da biodiversidade e do poder dos povos camponeses, deve ser uma meta
das praticas agroecoldgicas tanto na ciéncia quanto na educacgdo, para a independéncia dos povos
que produzem alimentos. Hd um potencial trabalho de extensao a ser realizado, capaz de aglutinar
o poder da agroecologia na alfabetizacdo ecoldgica de consumidores, e todo trabalho neste sentido
deve contribuir para ampliar o entendimento da agroecologia para além da producdo organica, de

forma a fortalecer politicamente os povos camponeses.
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